ABINFORMA

INFORMATIVO DA ASSOCIAGCAO BRASILEIRA DAS INDUSTRIAS DE CALCADOS

ABRIL 2022 | N2361 | ANO 32

IIIII

EVENTOS FiSICOS
. IMPULSIONAM -~



PALAVRA DO PRESIDENTE

OS OLHOS DO MUNDO NO BRASIL

Haroldo Ferreira
Presidente-executivo da Abicalcados

Apds um periodo bastante complicado, em que assistimos a producéo de cal¢cados despencar mais de
18%, em funcdo da pandemia de Covid-19 e suas implicacdes no mercado domeéstico e internacional,
parece que os ventos mudaram. Depois de crescer cerca de 10%, em producdo, no ano passado, temos a
perspectiva de incremento de mais de 2% ao longo deste ano, crescimento acima do PIB estimado para
o Pais (1,5%, segundo a equipe econdmica do Governo Federal). Embora seja uma sequéncia importan-
te, ainda ndo retomaremos os patamares produtivos da pré-pandemia, em 2019.

O motor do crescimento, desde 2021, tem sido as exportacdes de calcados. No ano passado, as
exportacdes de calcados registraram o embargue de 123,6 milhdes de pares, que geraram US$ 900,3
milhdes em 2021, resultados superiores tanto em volume (+32%) quanto em valores (+36,8%) em rela-
cdo a 2020. No primeiro bimestre de 2022, a exportacao foi de 27,57 milhdes de pares por US$ 209,23
milhdes, incrementos em volume (+40%) e em dodlares (+70,8%).

A boa performance tem uma explicacdo. O Brasil, quinto maior produtor de calcados do mundo,
o maior fora da Asia, vem chamando a atencdo dos principais mercados, entre eles do nosso histérico
principal destino, os Estados Unidos. As motivacdes sdo comerciais, com o aumento dos custos logisti-
cos dos fretes da Asia, a guerra comercial entre Estados Unidos e China, que sobretaxou as importacdes
de calcados chineses em 7,5% no mercado estunidense, mas também refletem a for¢ca da cadeia pro-
dutiva nacional. Mesmo diante das dificuldades e oscilacbes no mercado internacional, o Brasil sempre
manteve posicdo de destaque, especialmente com um produto de qualidade, design e com atributos
de sustentabilidade. A exportacdo, como estratégia, de manutencédo de mercados qualificados e poten-
ciais, mesmo diante das dificuldades, nos elevou a um patamar de exceléncia que nos permite ter as
melhores perspectivas nesse momento de retomada. Diante da necessidade de substituir as importa-
¢Oes de calcados do principal produtor do setor no mundo, a China, os olhos do mundo, naturalmente,
se voltam para as nossas fabricas.

Neste informativo, o leitor confere uma matéria especial sobre o retorno dos eventos fisicos apods
um hiato forcado pela pandemia de Covid-19, o que deve auxiliar ainda mais na boa performance das
exportagcdes em 2022.

Boa leitural
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ABI NA MIiDIA

EXPORTAGOES DE CALCADOS BRASILEIROS
CONTARAO COM INCENTIVO DE R$ 35 MILHOES

Exportagoes de calt;adﬂsl?sra%i:ims& cusmtara'm com incentivo de ?;LE EL:I: IRG‘égAEE 2022

A Abical¢cados e a Agéncia Brasileira de Promocgéao
de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil) reno-
varam na quinta-feira (3) a tarde o convénio com o
projeto Brazilian Footwear, que incentiva as expor-
tacdes de calcados brasileiros. Ao todo, com recur-
sos da Agéncia e contrapartida das empresas, seréo
investidos mais de R$ 35 milhdes na divulgacdo das
marcas brasileiras mundo afora. O projeto é vaélido
até janeiro de 2024. “Nesses 22 anos de parceria,
qualificamos e pulverizamos nossas exportacdes,
passando de 99 destinos para mais de 160. A re-
novagéo da parceria acontece em um momento de
retomada das exportacdes de calcados, o que nos
deixa ainda mais otimistas para um futuro préximo.
Nossa expectativa € a mais positiva e, certamente,
¢ impulsionada pelas acdes de promocdo comer-
cial e de imagem gue serao realizadas pelo Brazilian
Footwear nos proximos dois anos”, destacou o pre-
sidente-executivo da Abical¢cados, Haroldo Ferreira.
Leia a matéria completa aqui

ALTA DE INSUMOS PREOCUPA CALCADISTAS

a T - a 07 DE MARCO DE 2022
Buscar Valor  Empresas =B VALOR ECONOMICO | GERAL

Com um mercado interno fragilizado, o setor calca-

Alta de insumos preocupa dista viu as vendas crescentes ao exterior se torna-
rem uma fonte de receita ainda mais importante du-

calg:adistas rante a pandemia. O consumidor brasileiro comecou
e 2022 com a renda mais pressionada, o que dificulta o
e Sl e i sl s consumo discriciondrio e faz com que as apostas das
fabricantes recaiam de novo sobre o mercado exter-
no para escoar a produc¢do e melhorar o balanco. [...]
Por isso, uma pressdo sobre a demanda ainda n&o é
a preocupacao do setor, que espera um crescimento
de mais de 5% em volume de pares vendidos fora do
Brasil neste ano. “Um grande problema seria se os
Estados Unidos declarassem guerra contra a Russia,
pois 0s americanos, sim, s&o Nosso maior mercado”,
diz Haroldo Ferreira, presidente da Abicalcados.
Leia a matéria completa aqui
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EXPORTAGAO DE CALGADOS E A MELHOR EM 11 ANOS

10 DE MARCO DE 2022
SBT | SBT BRASIL

Entrevista com Priscila Linck, coordenadora de Inte-
ligéncia de Mercado da Abical¢ados.

Assista aqui
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ABI NA MIiDIA

EXPORTAGOES DE CALCADOS DO RS AQUECEM SETOR E ELEVAM RECEITA

Exportacoes de calcados do RS
aquecem setor e elevam receita

T

qurc epedialiste

21 DE MARGO DE 2022
ZERO HORA | NOTICIAS

A industria calcadista do Rio Grande do Sul vive o
melhor momento nas exportacdes dos ultimos 1
anos. Nos dois primeiros meses de 2022, o setor ge-
rou a maior receita com a venda de produtos para
o exterior em um primeiro bimestre desde 2011. As
exportacdes do segmento calcadista cresceram 76%
no primeiro bimestre ante igual periodo de 2021, se-
gundo dados da Associacao Brasileira das Industrias
de Calcados (Abicalcados). O Estado foi o maior ex-
portador do pais no periodo. As vendas internacio-
nais sdo o principal motor do setor na retomada em
um cenario onde a demanda interna n&o consegue
tracdo diante de economia instavel.

CERTIFICACAO DE SUSTENTABILIDADE E DESTAQUE NO

FORUM INTERNACIONAL DO CALGADO

24 DE MARCO DE 2022
EXPANSAO | GERAL

Organizada pela Confederagcdo Europeia da Indus-
tria Calcadista (CEC, sigla em inglés), a 62 edicdo do
Forum Internacional do Calgado, ocorrida de forma
digital no ultimo dia 22 de margo, discutiu temas
pertinentes ao universo da industria calcadista in-
ternacional. Com participacdo de representantes
da Associacdo Brasileira das Industrias de Calca-
dos (Abical¢ados), FDRA (associacdo dos lojistas
e distribuidores de calcados nos Estados Unidos),
APICCAPS (associagdo das industrias de calgcados
de Portugal), Assocalzaturifici (associacdo das in-
dustrias de calgcados da Italia), Hong Kong Footwear
Association (associagcdo das industrias de calcados
de Hong Kong), o congresso trouxe temas como
acordos de comércio exterior e sustentabilidade da
cadeia produtiva.

Leia a matéria completa aqui

SETOR CALCADISTA DEVE PRODUZIR MAIS DE 820 MILHOES DE PARES EM 2022

economia
0000

Setor cabpadista deve produzir mais de 820 milhdes de pares em 2022

29 DE MARCO’ DE 2022

JORNAL DO COMERCIO | GERAL
Com a gradual retomada no mercado interno e em
especial das exportacdes, os calcadistas brasileiros
devem produzir mais de 820 milhdes de pares de
calcados ao longo do ano. A projec&o é da Asso-
ciacdo Brasileira das Industrias de Calgcados (Abi-
calcados) e significa um incremento meédio de 2,3%
em relagcdo a 2021. Mesmo com o resultado, o setor
n&o deve recuperar as perdas registradas com a
pandemia de Covid-19, ficando mais de 8% abaixo
dos niveis produtivos de 2019. Esses e outros dados
da atividade serdo apresentados e comentados no
proximo dia 13 de abril, no ja tradicional Andlise de
Cenarios, evento digital realizado pela entidade com
o objetivo de trazer informagdes qualificadas para o
setor calcadista.
Leia a matéria completa aqui
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RETORNO DOS EVENTOS
FiSICOS IMPULSIONAM
EXPORTACOES DE CALCADOS

Depois de um periodo sem participacdes em eventos fisicos, o setor calcadista inicia 2022 come-
morando a retomada das feiras de cal¢cados internacionais, que ficaram em “standby” em funcéo
da pandemia de Covid-19. A presenca brasileira em feiras fisicas e missdes comerciais é parte
fundamental da estratégia de internacionalizacdo do setor, que tem no Brazilian Footwear, pro-
grama desenvolvido pela Abicalcados em parceria com a Agéncia Brasileira de Promogdo de
Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil), o desenvolvimento de agdes e projetos com o objetivo
de multiplicar o calcado “made in Brasil” mundo afora.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, destaca que as exportacdes do
setor, que foram impulsionadas a partir do arrefecimento da pandemia de Covid-19 na segunda me-
tade do ano passado, tém sido o motor do crescimento da atividade. Somente no primeiro bimestre,
os calcadistas brasileiros somaram o embargue de 27,5 milhdes de pares, que geraram US$ 209,2
milhdes, altas de 40% em volume e de 70,8% em receita no comparativo com o mesmo periodo
do ano passado. “As exportacdes apresentaram uma dinamica de recuperacdo bastante superior
ao crescimento da demanda interna, sendo que ainda no ano passado recuperamos 0s embarques
registrados na pré-pandemia, com mais de 123 milhdes de pares embarcados”, comenta. Segundo
ele, a expectativa é de confirmar o crescimento até o final do ano. “A expectativa é encerrar 2022
com 9% de incremento médio nos embargues em relagdo a 2021 (em volume)”, diz.

Além da maior demanda internacional, especialmente dos Estados Unidos, Ferreira atri-
bui o otimismo nas exportacdes a retomada das feiras e missdes comerciais fisicas. Nas primei-
ras mostras do ano - Expo Riva Schuh (ltdlia), Playtime (EUA), Magic Las Vegas (EUA), Atlanta
Shoe Market (EUA), Magic NY (EUA) e Micam (Itdlia) - foram gerados mais de US$ 38 milhdes
em negocios. “As feiras internacionais tém um papel fundamental na retomada. As expectativas
sdo as melhores possiveis”, conclui o executivo. Até o final do ano, o Brazilian Footwear prevé
a participacdo em mais 10 feiras internacionais na Itdlia e nos Estados Unidos, além de missdes
comerciais na Coldbmbia.
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AREZZO: “VAMOS NA FEIRA PARA ENCANTAR OS CLIENTES”

SCHUTZ

ﬂ

Exportando cerca de 12% da sua produg¢do didria de mais de 85 mil pares de calcados, a
Arezzo&Co, de Campo Bom/RS, é um dos principais players calcadistas do Brasil. Destacando
a importancia do retorno aos eventos fisicos internacionais para potencializar ainda mais as
exportacdes, o gerente de exportacdes do grupo, Luis Germann, conta gue os embargues cres-
ceram 74% em 2021, em relacdo a 2020, e que seguem em crescimento nos primeiros meses
do ano. “Em 2022, seguimos em crescimento, com destaque para o mercado norte-americano,
onde temos um significativo volume de exportacdes da marca Schutz - uma das 18 marcas do
grupo”, conta.

Segundo Germann, ja em 2021, com o arrefecimento da Covid-19, a empresa esteve pre-
sente em feiras fisicas nos Estados Unidos e na Itdlia. A retomada definitiva da participagdo com
equipe propria em 2022, segundo o gerente, foi motivo de comemoracdo na empresa. “As feiras
fisicas sdo muito relevantes e fazem parte da estratégia do
grupo, especialmente para a prospeccao de novos clientes in-
ternacionais. Em complemento aos eventos on-line, s&o even-
tos que permitem uma apresentacdo mais eficaz das nossas
marcas, além de proporcionar um relacionamento mais proxi-
mo e pessoal com os compradores. Nos vamos para as feiras
para encantar nossos clientes”, diz. Na Micam, feira italiana
realizada no inicio de marco, a empresa somou R$ 4 milhdes
em negocios.

Germann conta que, embora a empresa adote estra-
tégias omnichannel para a expansao internacional, as feiras
fisicas sdo locais ideais para prospeccdo de compradores que
ainda ndo possuem um relacionamento com o grupo. “Além
disso, existe uma maior efetividade nos negdcios quando os
encontros s&o presenciais. Para a manutengdo, utilizamos fer-
ramentas digitais, onde evoluimos muito, mas para a pros-
peccdo as feiras fisicas ainda s&o um grande diferencial para
a estratégia de exportacdes”, frisa o gerente, ressaltando o
apoio do programa Brazilian Footwear nessas acdes.

BEA ABINFORMA

ABRIL 2022




ADRUN: “NOSSO SETOR GOSTA DE SENTIR O PRODUTO”

Com uma producdo de quatro mil pares diarios, sendo 40%
deles exportados para mais de 50 paises, a Adrun, de Birigui/
SP, aumentou o percentual dos calcados embarcados, ano a
ano, desde que iniciou o processo de internacionalizacdo, em
2015. A parceira com a Abicalcados, por meio do Brazilian
Footwear, foi fundamental para o processo.

O gerente de exportacdes da empresa, Valdomiro
Pinese Junior, conta que os eventos fisicos sdo fundamentais
para a estratégia de exportacdo da Adrun. “A participagdo
nas mostras facilita a manutencdo e prospecg¢éo de clientes.
Nos ndo teriamos como realizar todas as viagens necessa-
rias para visitar todos os nossos compradores. Nos eventos,
esses encontros se concentram”, diz. Para a prospeccdo, ou
mesmo lancamento de novas cole¢cdes, Junior conta que es-
tar presente no evento fisico auxilia a realizacdo dos negodcios. “O nosso cliente gosta de sentir
o produto, gosta de pegar, experimentar. SO o evento fisico pode proporcionar isso”, acrescenta
O gerente, ressaltando que a empresa esta trabalhando para somar mais uma feira internacional
ao portfolio de participacdes - que ja conta com Expo Riva Schuh e Micam: a feira estaduniden-
se Atlanta Shoe Market.

Sobre a mais recente participacao internacional, na Micam, Junior ressalta que a retoma-
da ainda nd&o ocorreu completamente, pois ainda persistem algumas restricdes que acabaram
impactando na visitacdo. “Para as proximas feiras, acreditamos em uma melhora na situacdo. Ja
estamos encaminhando o nosso retorno a Micam (setembro) e também para a Expo Riva Schuh
(junho)”, adianta. Para 2022, com a normalizacdo dos fluxos internacionais, a empresa espera
aumentar a fatia exportada para 45% a 55%. “Alguns entraves persistem, como encarecimento
do frete e custos mais altos com matéria-prima, mas a empresa vem atuando para diminuir os
efeitos. Neste ano, compramos uma maquina para fabricacdo de EVA visando a reducédo de
custos. Acredito que, com uma maior estabilidade no mercado internacional, possamos seguir
crescendo em 2022, projeta o gerente.
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BOTTERO: RELACIONAMENTO MAIS PROXIMO

A calcadista Bottero, de Parobé/RS, é
outro importante player do setor que
tem como parte da estratégia de ex-
pansdo internacional a participacdo em
feiras. “Sempre fizemos a manutencdo
e prospeccdo dos nossos clientes inter-
nacionais nas feiras fisicas. Tivemos um
tempo sem mostras, em fun¢gdo da pan-
demia de Covid-19. Estdvamos realizando
esse trabalho de forma virtual, mas sem a
mesma forca. Desde o ano passado, por
meio de representantes, estivemos nas
feiras da Itélia - Expo Riva Schuh e Mi-
cam. O movimento foi menor, ndo tinha-
mos presenca de equipe propria, mas os
negodcios aconteceram”, conta a gerente
de exportacdes da empresa, Paulina Klein

A partir da retomada presencial,
Paulina ressalta que houve um incremen-
to nas negociagdes, em especial para pa-
ises da Europa e para os Estados Unidos.
“As exportacdes da Bottero, que absor-
vem uma fatia de 15% da nossa produ-
cdo (de 15 mil pares diarios), vém sendo
fundamentais para a recuperacdo dos
negdcios pos-pandemia, em especial no
mercado internacional”, avalia.

Segundo Paulina, nas duas pri-
meiras feiras do ano, Expo Riva Schuh
e Micam, ambas na ltalia, a empresa lo-
grou bons resultados, embora com uma
visitacdo ainda menor do que em anos
pré-pandemia. “Estamos saindo de uma
pandemia e agora temos a influéncia da guerra Ucrania e Russia, que acaba inibindo as visi-
tacdes, principalmente de clientes do Leste Europeu. Mas acreditamos em uma recuperacao
dessas feiras ainda em 2022”7, diz. Segundo ela, nas feiras italianas, além de abrirem clientes
importantes, caso da Bielorrudsia, foram proporcionados en-
contros com compradores que ndo apareciam ha dois anos. “A
feira fisica é fundamental, nos permite uma maior proximidade,
estreita o relacionamento e fideliza os compradores”, desta-
ca, ressaltando que o Brazilian Footwear é um apoio relevante
para as participacdes. “O apoio ndo se da somente no aspecto
financeiro, que é importante, mas também com todo o suporte
necessario”, conclui a gerente.
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ANATOMIC GEL: A ENGRENAGEM VOLTOU A GIRAR

Outra empresa otimista com a retomada nas exportacdes, embalada pelo aumento dos embar-
ques, especialmente para a Europa, € a Anatomic Gel, de Franca/SP. Com uma producdo de
dois mil pares diarios, sendo 25% embarcados para o mercado internacional, com a maior parte
dos clientes na Europa, paises da América Latina, Estados Unidos e Asia, a Anatomic Gel tem
presenca importante no exterior.

O diretor da Anatomic Limited - empresa parceira que faz a exportacdo da Anatomic
Gel -, Jodo Conrado, destaca que os resultados das exportagdes em 2021 ja haviam superado
0s niveis pré-pandemia, e que agora, a partir do incremento da demanda internacional e dos
eventos fisicos, a performance deve melhorar ainda mais. “Recuperamos os niveis da pré-pan-
demia ainda no segundo semestre do ano passado. O ano comeca com perspectivas bastante
positivas” diz, acrescentando que a empresa criou um depdsito com alfandega seca no Reino
Unido e um escritério de vendas na Irlanda para dirimir as barreiras causadas pelo Brexit (saida
do Reino Unido, pais sede do escritdério da Anatomic Limited, da Unido Europeia). “Também
devem impactar os negdcios os altos custos no frete e a demora das entregas provenientes da
Asia, que tem feito com que clientes dos Estados Unidos, Europa e América Latina busquem
calcados em fornecedores alternativos aos asiaticos. Neste processo, nossa industria deve ficar
mais competitiva”, avalia.

A mais recente feira com participacdo da Anatomic Gel foi
a Micam, na ltalia. Apesar de uma movimentacdo menor, Conrado
conta que negdcios aconteceram, com a visitacdo de mais de 100
relevantes players de 27 paises. “A Micam é muito importante para
a estratégia da Anatomic Gel. A feira nos surpreendeu positiva-
mente, pois apesar do tamanho reduzido em relacdo as edicdes
anteriores, teve uma grande presenc¢a de compradores internacio-
nais”, comenta. Segundo ele, o retorno aos eventos presenciais
serd fundamental para a recuperacdo das exportacdes brasileiras.
“A engrenagem voltou a girar”, comemora.

Braco internacional da Abicalcados, mantido com o apoio
da ApexBrasil, o Brazilian Footwear tem papel fundamental para a
internacionalizacdo das marcas calcadistas brasileiras. Para o proxi-
mo biénio, o convénio ird investir mais de R$ 35 milhdes em acdes
de promocao comercial e de imagem para cal¢adistas brasileiras no
exterior. Conheca no site www.abicalcados.com.br/brazilianfootwear.
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ABICALCADOS PARTICIPA DE
AUDIENCIA COM BOLSONARO

A Abical¢cados e mais 16 associacdes representativas dos setores beneficiados pela prorroga-
cdo da desoneracdo da folha de pagamentos - medida publicada no Diario Oficial da Uniao
no final do ano passado - estiveram no ultimo dia 15 de marco em audiéncia com o presidente
Jair Bolsonaro e ministros do Governo Federal, entre eles o titular da pasta de Trabalho e Pre-
vidéncia, Onyx Lorenzoni. Na oportunidade, o presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo
Ferreira, agradeceu, em nome do setor, a medida da desoneracdo da folha de pagamentos,
ressaltando que a mesma tem papel fundamental na recuperacdo dos empregos da atividade,
que hoje soma 280 mil postos diretos no Pais. Segundo o executivo, depois de gerar quase 27
mil vagas no ano passado, o setor iniciou 0 ano gerando 12,8 mil postos no primeiro bimestre.
“Essas quase 40 mil vagas geradas entre 2021 e fevereiro sdo indicativos da recuperacdo da
atividade e também da continuidade da medida, que oportuniza um alivio tributario de quase
R$ 600 milhdes por ano somente para o setor calcadista”, avalia.

Reforma Tributdria

No encontro, os setores representativos destacaram a importancia da continuidade da de-
soneracdo da folha de pagamentos, mas também defenderam uma Reforma Tributaria mais
robusta que, entre outras medidas, ampliasse a possibilidade para todos os segmentos da
economia nacional. “O pior imposto é o imposto sobre geragcdo de emprego. Nao faz nenhum
sentido em um pais que quer gerar desenvolvimento, emprego e renda”, destaca Ferreira,
ressaltando que o Governo se mostrou sensivel a importancia de uma reforma profunda no
sistema tributario nacional.

Entenda

Criada no final de 201, a desoneracdo da folha de pagamentos tem o objetivo de auxiliar se-
tores econdmicos intensivos em mao de obra na geracdo de empregos. A medida beneficia
17 atividades, nas quais as empresas podem substituir o pagamento de 20% sobre a folha de
salarios por 1% a 4,5% da receita bruta, excluindo as exportacdes. No caso do setor calgadista,
€ pago 1,5% sobre a receita. Pela prorrogacdo, a medida segue valida até o final de 2023.

IEN ABINFORMA

ABRIL 2022



ABINOTICIAS

INDUSTRIA CALGADISTA JA GEROU 13 MIL VAGAS EM 2022

Apods gerar mais de 27 mil vagas de trabalho na atividade, em 2021, o setor cal¢adista segue em
recuperacdo no inicio de 2022. Dados elaborados pela Abicalcados revelam que, no primeiro
bimestre, as industrias de calcados geraram mais 12,8 mil vagas, somando um total de 279
mil empregados em nivel nacional. Ainda conforme a entidade, o numero é 8,2% superior aos
registros do mesmo periodo do ano passado, crescimento superior ao registrado na IndUstria de
Transformacdo no mesmo intervalo (+4,8%).

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, destaca que o resultado é
puxado pela recuperacdo da atividade, especialmente no mercado internacional. No primeiro
bimestre, foram exportados mais de 27,5 milhdes de pares, o que gerou US$ 209,2 milhoes,
incrementos de 40% em volume e de 70,8% em receita na relacdo com o mesmo periodo de
2021. “Existe uma recuperacdo importante nos embarques de calcados, especialmente para
os Estados Unidos, que importou quase o dobro de calcados brasileiros no primeiro bimestre
em relacdo ao periodo correspondente de 2021. O fato tem ajudado na geracdo de vagas,
qgue somam aproximadamente 40 mil empregos criados entre 2021 e inicio de 2022”7, explica.
Segundo ele, a toada da recuperacao deve seguir até o final do ano. “A expectativa é encerrar
2022 com uma producédo entre 1,8% e 2,7% maior do que no ano passado, somando um total de
mais de 820 milhdes de pares produzidos”, projeta, ressaltando que a projecdo das exportagdes
é de um crescimento ainda maior, de cerca de 9% ante 2021 (em volume embarcado).

Estados

O estado gue mais emprega no setor calcadista brasileiro é o Rio Grande do Sul. Com 80,58 mil
pessoas empregadas na atividade, as fabricas galchas respondem por 28% do total de postos
no Brasil. Dados da Abicalcados apontam que, no primeiro bimestre, o setor criou 4,7 mil postos,
encerrando o periodo com 7,5% mais pessoas empregadas no comparativo com igual intervalo
do ano passado.

O segundo empregador da atividade é o Ceard, com 62 mil postos no setor calcadista.
No primeiro bimestre, o Estado gerou 409 vagas, encerrando o periodo com 3% mais pessoas
empregadas na atividade.

Tendo ultrapassado Sdo Paulo no ranking de empregadores do setor, a Bahia € o terceiro
estado que mais emprega na atividade, com 37,47 mil postos. No bimestre, as fabricas baianas
geraram 1,78 mil vagas, encerrando o periodo com 24% mais empregos do que no ano passado.

Sdo Paulo aparece na quarta posicdo entre os empregadores do setor calcadista. No
bimestre, as fabricas paulistas geraram 2,8 mil vagas na atividade, totalizando 31,6 mil pessoas
empregadas, 11% mais do que em 2021.
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SETOR DEVE PRODUZIR MAIS DE
820 MILHOES DE PARES EM 2022

Com a gradual retomada no mercado interno e, em especial, das exportacdes, os calcadistas
brasileiros devem produzir mais de 820 milhdes de pares de calcados ao longo do ano. A proje-
cdo é da Abicalcados e significa um incremento médio de 2,3% em relacdo a 2021. Mesmo com
o resultado, o setor ndo deve recuperar as perdas registradas com a pandemia de Covid-19, fi-
cando mais de 8% abaixo dos niveis produtivos de 2019. Esses e outros dados da atividade ser&o
apresentados e comentados no proximo dia 13 de abril, no ja tradicional Andlise de Cenarios,
evento digital realizado pela entidade com o objetivo de trazer informacdes qualificadas para o
setor calcadista. As inscricées sdo gratuitas e podem ser realizadas no link.

A coordenadora de Inteligéncia de Mercado da Abicalcados, Priscila Linck, destaca que o
crescimento da producdo em 2022 deve ser impulsionado pelas exportacdes de calcados, que no
primeiro bimestre do ano somaram o envio de 27,57 milhdes de pares para o exterior, gerando US$
209,23 milhdes, incrementos em volume (+40%) e em ddlares (+70,8%) em relacdo ao mesmo
intervalo do ano passado. “Em 2022, as exportacdes devem seguir sendo o motor do crescimento
da atividade, com reflexos na geracdo de empregos para atender a crescente demanda interna-
cional, especialmente dos Estados Unidos, nosso principal destino no exterior”. Além de Priscila,
participa do Analise de Cenarios o professor e doutor em Economia Marcos Lélis.

Além dos dados produtivos, no evento serdo detalhados os diferentes segmentos de cal-
cados, dados da balanca comercial internacional, empregos por Estado, entre outros. “Também
serdo apontadas as projecées de curto prazo. E um evento fundamental para acompanhar a
dindmica do setor calcadista brasileiro”, conta Priscila.

Relatério Setorial

O evento Andlise de Cendrios marca também o lancamento do Relatério Setorial - Industria de
Calcados, publicacdo desenvolvida pela Abicalcados desde 2016 que traz dados e avaliacdes do
setor cal¢adista nacional.

SERVICO

ANALISE DE CENARIOS + '
LANCAMENTO RELATORIO SETORIAL INDUSTRIA DE CALCADOS

Data: 13/04/2022

Horario: 14 horas
Inscri¢oes (gratuitas): Clique aqui
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CERTIFICACAO DE SUSTENTABILIDADE E DESTAQUE
NO FORUM INTERNACIONAL DO CALGCADO

Vs INTERNATIONAL

FORUM

Organizada pela Confederacdo Europeia da Industria Calcadista (CEC, sigla em inglés), a 62
edicdo do Férum Internacional do Calgado, ocorrida de forma digital no ultimo dia 22 de marco,
discutiu temas pertinentes ao universo da industria calcadista internacional.

Com participacdo de representantes da Abicalcados, FDRA (associacdo dos lojistas e
distribuidores de calgados nos Estados Unidos), APICCAPS (associacdo das industrias de calga-
dos de Portugal), Assocalzaturifici (associagdo das industrias de calgados da Itélia), Hong Kong
Footwear Association (associacdo das industrias de calcados de Hong Kong), o congresso trou-
xe temas como acordos de comeércio exterior e sustentabilidade da cadeia produtiva.

A gestora de Projetos da Abicalcados, Leticia Sperb Masselli, que representou os cal-
cadistas brasileiros, destacou que chamou a atencdo dos representantes dos Estados Unidos,
Europa e de convidados latino-americanos a certificacdo Origem Sustentavel. Unica certificacdo
ESG (sigla em inglés que abrange conceitos de governanga ambiental, social e corporativa)
da cadeia calcadista no mundo, a iniciativa destaca empresas fornecedoras de componentes
e do produto final gue adotam praticas sustentaveis nos pilares econdmico, ambiental, social
e cultural. “Existe uma tendéncia de incremento mundial na busca ndo somente por produtos
sustentaveis, mas por empresas gue tenham propdsitos e praticas sustentaveis, que respeitem
os direitos humanos e a natureza. O fato ficou bastante latente no Congresso, sendo que ja sa-
imos com reunides importantes encaminhadas com representantes dos mercados dos Estados
Unidos, da Europa e de paises da América Latina”, conta Leticia.

Origem Sustentavel
Levando em consideracdo as dimensdes ambiental, econdmica, social e cultural traduzidos em
104 indicadores desenvolvidos em consondncia com paradmetros internacionais de ESG, o Ori-
gem Sustentdvel é o Unico programa de certificagdo de sustentabilidade da cadeia calgadista no
mundo. O objetivo é certificar desde fornecedores de componentes até fabricantes de calcados,
fechando o ciclo produtivo. O programa certifica processos produtivos sustentdveis e conta
com auditorias externas do SENAI, SGS, Intertek, Bureau Veritas e DNV.

Atualmente, ja estdo certificadas a Vulcabras, Bibi, Beira Rio, Usaflex, Piccadilly, Boxprint,
Caimi & Liaison, Bertex, Tintas Killing, Perfil Injetados e Fibertex. Encontram-se em processo de
certificacdo outras gigantes da cadeia cal¢adista, como a Schutz, Ramarim, Via Marte, Redeplast,
Calcados Ala e Bebecé, além de mais de 50 fabricantes de calcados e componentes do Brasil.
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ABICALCADOS PARTICIPA DE LANCAMENTO DO
NUCLEO PORTO ALEGRE DO PEIEX

A Abicalcados, representada pela analista de Re-
lacionamento, Aline Maldaner, participou do lan-
camento do Nucleo Porto Alegre/RS do Progra-
ma de Qualificacdo para Exportacado (PEIEX). No
evento, ocorrido no ultimo dia 16, na sede da Uni-
sinos, em S&o Leopoldo/RS, Aline destacou a im-
portancia da internacionalizacdo para o setor cal-
cadista brasileiro e 0 apoio do Brazilian Footwear,
programa de fomento aos embarques de calca-
dos mantido pela Abicalcados em parceria com a
Agéncia Brasileira de Promocao de Exportacdes e
Investimentos (ApexBrasil).

Na oportunidade, Aline ressaltou o bom
momento para as exportacdes brasileiras de cal-
cados, que diante da retomada da demanda inter-
nacional registraram incremento de 32% em 2027,
superando inclusive os niveis registrados na pré-
-pandemia (2019) em mais de 7%. “As exportacdes
tém sido o motor da recuperacdo no setor calca-
dista. No ano passado, o consumo interno cresceu
6%, cinco vezes menos do que as exportacdes”,
frisa. Segundo a analista, o crescimento seguiu seu
ritno no inicio do ano, com 40% de incremento
no primeiro bimestre, no comparativo com igual
periodo de 2021. “Foi o melhor resultado para o
primeiro bimestre em uma década”, acrescenta.

Aline destacou que os bons resultados com
as exportacbes de calcados sdo impulsionados
pela preparacdo cada vez maior das empresas, independente do porte, para atuacdo no merca-
do externo. “E neste sentido, o PEIEX tem papel fundamental, assim como o nosso programa de
internacionalizacdo, o Brazilian Footwear, que desde o ano 2000 auxilia nossos calcadistas em
processos de expansao no mercado externo”, disse.

Na sequéncia, a analista apresentou as acdes do programa para o proximo biénio, que
somarao mais de R$ 35 milhdes em investimentos. Detalhando a dinamica para a construcédo do
convénio com a ApexBrasil, Aline elencou os mercados-alvo do Brazilian Footwear para o periodo:
Estados Unidos, Colémbia, Reino Unido, Franca, Emirados Arabes Unidos e Coreia do Sul. Saiba
mais em www.abicalcados.com.br/brazilianfootwear.

Programa

O PEIEX é um programa da ApexBrasil que tem como objetivo instigar as empresas a iniciarem
o processo de internacionalizacdo de forma planejada e segura. Em Porto Alegre, o nucleo serd
conduzido pela Unisinos, que passara a metodologia para as empresas interessadas. Saiba mais
pelo e-mail apexbrasil@apexbrasil.com.br.
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DEMOCRATA INVESTE
PARA CRESCER
- AINDA MAIS - EM 2022

A Democrata, industria de calcados clas-
sicos masculinos de Franca/SP, assim
como o setor calcadista em geral, sofreu
com a pandemia. Uma queda de 55%
no faturamento em 2020, no entanto,
ndo fez com que a tradicional empresa
paulista desanimasse. A partir de 2027,
com arrefecimento da pandemia de Co-
vid-19, a empresa so cresceu. E seguird
crescendo em 2022, tanto que novos in-
vestimentos para ampliacdo do parque
produtivo estdo previstos. O presidente
da empresa, Urias Francisco Cintra, nos
conta um pouco a receita do sucesso
que une resiliéncia, exceléncia e cora-
gem para investir no Brasil.

Abinforma - Conte um pouco da sua histéria no setor cal¢adista.

Urias Francisco Cinta - Criamos a Democrata a partir de dois funcionarios, eu e um sdécio, em
1983, com dez pares por dia. Eu vinha do setor, sou um sapateiro, tendo iniciado minha car-
reira em linhas produtivas do setor em Franca. Em 1985, a Democrata j& havia batido a meta
de produzir 40 pares didrios com capital 100% proprio. Embarcamos nossos primeiros pares
para o exterior em 1993, com destino aos Estados Unidos. A partir dai, mesmo com as crises,
especialmente a provocada pelo Plano Real, em meados da década de 90, fomos crescendo.
Hoje a nossa producdo esta em mais de 15 mil pares didrios, dos quais enviamos 22% para mais
de 50 paises, com destaque para Estados Unidos e paises da América Latina.

Abinforma - Todos os setores econémicos sofreram muito com a pandemia de Covid-19 e
seus reflexos no consumo. Como foi esse momento para a Democrata?

Cintra - Em 2020 tivemos uma queda muito grande, ficamos muito tempo parados, sem pro-
ducéo. O faturamento, em relagdo a 2019, despencou 55%. J& no ano seguinte, 2021, nos recu-
peramos bem, encerrando bem acima de 2020 e com incremento de 9% em relacdo ao ano da
pré-pandemia (2019). Nos primeiros trés meses de 2022 seguimos no ritmo da recuperacao,
sendo gue hoje ja estamos 12% acima dos niveis de 2019.

“HOJE A NOSSA PRODUCAO ESTA EM MAIS DE 15
MIL PARES DIARIOS, DOS QUAIS ENVIAMOS 22%
PARA MAIS DE 50 PAISES, COM DESTAQUE PARA
ESTADOS UNIDOS E PAISES DA AMERICA LATINA.”
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Abinforma - A que se deve essa recupera¢io?

Cintra - Embora ndo tdo rapido, o mercado interno, que absorve cerca de 80% das nossas
vendas, vem respondendo bem a retomada da demanda. Neste cenario, também influencia a
nossa expansao via franquias (a Democrata projeta abertura de 15 novos pontos no Brasil em
2022) e a nossa presenca crescente nos canais muiltimarcas.

“‘NO MERCADO EXTERNO, TEMOS

O RETORNO DE COMPRADORES
NORTE-AMERICANQOS, QUE NO
NOSSO CASO COMPRAM COM
MARCAS DELES (PRIVATE LABEL).

E UM VOLUME SIGNIFICATIVO.
TEMOS NOTADO QUE O FATO TEM
OCORRIDO DE UMA MANEIRA
GERAL, O QUE E MUITO IMPORTANTE
PARA O SETOR.”

Abinforma - E no mercado externo?

Cintra - No mercado externo, temos o retorno de compradores norte-americanos, que no
Nnosso caso compram com marcas deles (private label). E um volume significativo. Temos no-
tado que o fato tem ocorrido de uma maneira geral, o que é muito importante para o setor.
Percebemos que ¢ um movimento que decorre da busca desses clientes por fornecedores
que nao sejam da China, em especial por causa do aumento dos custos de frete e deficiéncia
na entrega.

Abinforma - Diante desse contexto de retomada, a Democrata projeta investimentos para
o ano?

Cintra - S6 ndo investimos no ano passado porgue existia uma capacidade ociosa. Em 2022,
ja estamos com capacidade total. Diante disso, estamos providenciando a ampliacdo fisica e
também investindo em maquinario e equipamentos para aumentar a producdo de calcados e
atender a demanda nacional e internacional. Somente no primeiro trimestre, os investimentos
chegaram a R$ 3,5 milhdes. Acreditamos que a demanda geral vd aumentar ainda mais a partir
da segunda parte deste ano. Nas exportacdes, embora estejamos convivendo com a oscilacdo
do cambio e valorizacdo do Real, o cenario € mais positivo. Jd no mercado interno temos algu-
mas observacoes a fazer, em especial pelo aumento da inflacdo, que corrdi o poder de compra
do consumidor, e a alta dos juros.
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FIMEC APONTA QUE RODA COMECOU A GIRAR

Considerada um termdmetro do comportamento do setor calcadista nacional, a 452 Fimec (Feira
Internacional de Couros, Produtos Quimicos, Componentes, Maguinas e Equipamentos para Calcados
e Curtumes) foi um indicativo positivo para a atividade. A feira, que aconteceu na Fenac de 8 a 10 de
marco, contou com 280 expositores de maquinas, equipamentos, produtos quimicos, couros e com-
ponentes para cal¢cados.

Para o diretor-presidente da Fenac, Marcio Jung, a Fimec foi surpreendente, visto que o setor
vem de um momento muito complicado em funcéo da pandemia de Covid-19. “Foi uma Fimec pujante
e com qualidade, que reuniu visitantes com capacidade de tomada de decisdo”, destacou. “Esta é a
Fimec mais surpreendente de todos os tempos, tanto para expositores quanto visitantes da cadeia do
calcado”, relatou Jung. Para 2023, a expectativa € de uma feira ainda maior. “Diversos expositores ja
estdo em contato para a proxima edicdo”, complementou.

Negécios

Sem contabilizar a totalidade dos negdcios, a Fimec contou com grande volume de negociacoes,
com mercado brasileiro e internacional. No d&mbito do comércio exterior, a Associacdo Brasileira
de Empresas de Componentes para Couro, Calcados e Artefatos (Assintecal), por meio do By
Brasil Components, Machinery and Chemicals, promoveu mais uma edicdo do Projeto Comprador
Internacional. O projeto, conforme e Assintecal, realizou 230 reunides entre expositores de com-
ponentes e 11 grupos de importadores da Coldbmbia, Guatemala, Peru e Republica Dominicana,
gerando, entre negdcios efetivados e alinhavados nos encontros, mais de US$ 7,5 milhdes. O ges-
tor de Mercado Internacional da Assintecal, Luiz Ribas Junior, destacou que o resultado positivo
confirmou o bom momento para as exportagcdes do setor, que tiveram incremento de 22% em
2021 e iniciaram o ano com 37% de crescimento no primeiro bimestre.

Premiag¢do

Com extensa programacao paralela, um dos destaques da Fimec foi a 222 edicdo do Prémio Primus
Interpares. Promovida pela Assintecal, a premiacdo destacou a sustentabilidade nos processos produ-
tivos e destacou cases do setor nas areas de Design, Inovacédo Tecnoldgica, Sustentabilidade e Expor-
tacdes, além do jornalista com a melhor matéria setorial escrita ao longo de 2021.

Prémio Primus Interpares 2022:

Design (Médio/Grande portes): Wolfstore

Design (Micro/Pequeno portes): Camaleoa

Inovacao Tecnoldgica (Médio/Grande portes): Killing S.A.
Inovacéo Tecnoldgica (Médio/Grande portes): Top Shoes
Sustentabilidade (Médio/Grande portes): Ambiente Verde
Sustentabilidade (Micro/Pequeno portes) Primus Téxtil
Exportacdo (Médio/Grande portes): Boxflex

Imprensa: Luis Vieira
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CICB CELEBRA 65 ANOS DE HISTORIA
COM SELO COMEMORATIVO

O Centro das Industrias de Curtumes do Brasil (CICB) chega aos seus 65 anos de histéria em
2022. Para celebrar esse marco, a entidade utilizard ao longo do ano um selo especial comemo-
rativo em toda a sua comunicacao.

O CICB ¢é a entidade que representa as indUstrias produtoras de couro do Brasil, indepen-
dente do porte ou da localizacdo. Entre seus objetivos, busca a qualificacdo do setor, promove
inteligéncia comercial e a imagem do couro do Brasil no mercado doméstico e internacional.
Seus associados representam mais de 75% da producdo de couros do Pais, reconhecido como
um dos maiores players mundiais desta industria. O Brasil produz anualmente 40 milhdes de
peles, com exportacdo para mais de 80 paises.

A historia do CICB teve inicio em 1957, na sua fundacdo, no Rio de Janeiro. “De |a para
cd, nossa indUstria passou por uma grande evolucdo, que incluiu o inicio das exportacdes, a
transicao tecnoldgica, a qualificacdo profissional, os projetos de agregacao de valor e, na Ultima
década, muito fortemente, a sustentabilidade”, destaca José Fernando Bello, presidente execu-
tivo do CICB.

O selo tem elementos que representam movimento e unido - dois valores que séo base
da entidade - e deve ser utilizado junto ao logotipo do CICB em todas as a¢cdes de comunicagéo
até o dia 31 de dezembro de 2022.
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ACONTECE NOS POLOS

RODADA DE NEGOCIOS DO POLO DE
BIRIGUI MOVIMENTA O SETOR

Ocorrida no ultimo dia 5 de abril,
a segunda edicdo da Rodada de
Negocios das Industrias de Biri-
gui/SP foi um sucesso. Promovi-
da pelo Sindicato das Industrias
de Calcados e Vestuario de Biri-
gui (Sinbi), a iniciativa reuniu 12
empresas do polo local. O evento
contou, ainda, com um pitch das
participantes, organizado pelo
Servico da Apoio as Micro e Pe-
qguenas Empresas (Sebrae).

Na oportunidade, os lo-
jistas receberam um book das
colecbes com os produtos que
estariam sendo apresentados na
rodada, para que antecipada-
mente conhecessem a proposta
de cada empresa. Uma das participantes foi a Lig Lé, da empresaria Luzia Perez. “Foi meu
primeiro contato com alguns dos lojistas e fiquei muito satisfeita com os pedidos. Além da
contribuicdo do Sinbi para realizar as rodadas, participar do pitch de vendas, que o Sinbi e o
Sebrae ofereceram para as empresas expositoras, foi de extrema importancia melhorar o rela-
cionamento com os lojistas”, conta.

Acompanhe noticias do polo calcadista de Birigui no site www.sindicato.org.br.

SINDIFRANCA PARTICIPA DE REUNIAO COM
GOVERNADOR DE SAO PAULO

O dia 5 de abril marcou a primeira reunido de representantes do polo calcadista francano, coman-
dados pelo Sindicato das Industrias de Cal¢cados de Franca (Sindifranca), com o novo governador
de S&o Paulo, Rodrigo Garcia. Na oportunidade, os empresarios mostraram a planta produtiva da
Anatomic Gel, uma das principais produtoras de calcados masculinos de Franca/SP.

Além do governador, estiveram presentes no encontro a secretdria executiva da Secreta-
ria de Desenvolvimento Econdmico, Marina Bragante, o prefeito de Franca, Alexandre Ferreira,
e o vereador Claudinei da Rocha.

A pauta do encontro foi em torno das tratativas tributarias envolvendo o ICMS e a solici-
tacdo de uma “atencdo especial quanto ao acumulo de créditos de ICMS néo liberados para as
empresas exportadoras”. Atento a todas as reivindicacdes, Rodrigo Garcia se prontificou a esta-
belecer um didlogo entre o setor e a Secretaria Estadual da Fazenda em busca de uma solucao
para os problemas apresentados.

Acompanhe noticias do polo calcadista de Franca no site www.sindifranca.org.br.
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O ANO DE 2022 E A
RETOMADA DOS EVENTOS
INTERNACIONAIS

Rodrigo Matos
Socio-diretor da De Matos Export

Durante dois anos convivemos com constantes questionamentos sobre
guais seriam os comportamentos das pessoas e profissionais quando hou-
vesse a retomada plena das atividades econdmicas e humanas, apos a cri-
se sanitaria global que atravessamos. Houve previsdes das mais diversas:
pessimistas, conservadoras, otimistas, algumas até surrealistas. Nao foram
poucas pessoas assumindo, em uma leitura um tanto precipitada, que pas-
sariamos a uma nova realidade, adquirindo rapidamente novos habitos, im-
pulsionados pela condicdo restritiva de contato interpessoal e amparados
pela tecnologia, dariamos um salto a um futuro de maior presenca virtual e
pouca importancia da presenca fisica.

De fato, nosso segmento, naturalmente buscou solucdes para o dis-
tanciamento obrigatdério e necessario. De forma rapida, tratou de se adequar
a tal cenario. InUmeras novas ferramentas, novas estruturas de transmissao,
incontaveis reunides e dinamicas on-line assumiram papel protagonista na
relacdo das empresas com seus clientes e com o mercado, parecendo dar
contornos do que poderia vir a ser este novo futuro das relacdées comerciais
e empresariais. Especialmente, as relacionadas aos contatos e aos negdcios
internacionais, onde as restricées e cenarios ainda foram mais diversos.

Hoje, o que estamos percebendo € que tais previsdes ndo contavam
com elemento central e mais importante das relacdes e negociacdes: o fa-
tor humano. Sem duvidas todo o movimento tecnoldgico desses dois anos
alterou significativamente a dinamica dos negodcios, porém percebemos
gue, de modo geral, também se ampliou o valor e a importancia do contato
interpessoal fisico entre as empresas. Evidenciou-se a natureza humana e
assim estd se moldando, de fato, o nosso novo momento dos negdcios in-
ternacionais de calcados.

Nesse inicio de ano, mesmo que, por um lado, experimentemos os
efeitos de todas as medidas adotadas entre 2020 e 2021 na cadeia logistica
internacional, por outro, estamos claramente em um cenario comercial fa-
voravel, cuja demanda por produtos brasileiros cresce, o0 que ja se percebeu
no dia-a-dia e nestas primeiras feiras internacionais fisicas de 2022.

Para além do posicionamento das marcas, da demonstracdo de pro-
dutos e seus atributos, apds esses quase dois anos de pausa, fica evidente
o papel fundamental da retomada de eventos fisicos nesse contexto. As
feiras e eventos fisicos tém proporcionado ambiente ideal de reencontro e
retomada de acordos. Reforcados pela demanda, mas também, tanto pelo
diferencial humano brasileiro, que € um atributo inegavel, quanto pela ne-
cessidade dos importadores e clientes.

Sem duvidas, o cenario internacional ainda é de recuperacdo, mas,
ha uma grande janela de oportunidade para os produtos brasileiros e a re-
tomada das feiras internacionais em formato fisico, ainda que em tamanho
menor gue No passado, tem demonstrado sua importancia na materializa-
cado dos negodcios internacionais de forma inquestionavel.
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ABICALCADOS RECEBE OITO NOVAS ASSOCIADAS

A Abicalcados segue engajando a indUstria nacional de calcados de todos os portes. Nos meses
de fevereiro e marco, a entidade somou mais oito associadas. S&do empresas de diferentes
segmentos e regides do Brasil.

Uma delas € o Grupo Danper, localizado em Araudjos, municipio que faz parte do crescente
polo cal¢adista de Nova Serrana, em Minas Gerais. Criada em 2004 e com uma capacidade
produtiva de mais de 16 mil pares didrios de chinelos, a empresa busca oferecer ao mercado
colecdes que aliam gqualidade e beleza com um preco justo. O objetivo da associacdo, segundo
o diretor do grupo, Danilo Percilia, € ampliar as exportacdes ndo somente em quantidade, mas
em qualidade. Conheca a marca no site danpercalcados.com.br.

Com a proposta de produzir calgados femininos diferenciados com matéria-prima nobre
- 0 couro -, a Le Bord, de Joinvile/SC, buscou a associacéo a Abicalcados para fortalecimento da
marca no mercado internacional. “A empresa é genuinamente brasileira, utilizando mao de obra
e matérias-primas brasileiras, pois pensamos que temos tudo aqui e ndo precisamos buscar fora
do Pais”, diz a diretora Gabriela Nascimento da Silva. Porém, a empresa pensa gue chegou a
hora de trabalhar esses diferenciais, que representam estilo e diversidade brasileira, no mercado
internacional, buscando auxilio da Abicalcados, por meio do Brazilian Footwear. Conheca a
marca no site leboro.com.br.

Outra empresa a se associar a Abicalcados é a Estilo Shoes, de Franca/SP. Fabricando
calgados femininos com laminados sintéticos, ténis e botas, a indUstria produz marca propria e
também no modelo private label (com a marca do cliente). Vendendo via e-commerce, a empresa
buscou associacdo a Abicalcados com o intuito de viabilizar apoio para o desenvolvimento
dos negdcios, especialmente diante das informacdes qualificadas e oportunidades comerciais.
“Também queremos ampliar nossas exportacdes”, diz a diretora Cintia Ribeiro Pinheiros.
Conheca a marca no site shopestiloshoes.com.br.
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Trazendo uma proposta diferente ao mercado, a Chinelos Caiobd, de Guarapuava/PR,
produz chinelos de capacho de forma artesanal. O objetivo da associacdo a Abicalcados é
usufruir das informacdes e oportunidades comerciais da entidade. “ Queremos fazer parte da
entidade oficial do calcado brasileiro e estar por dentro de todas as noticias e acdes do setor
calcadista buscando o fortalecimento da empresa”, comenta o diretor da empresa, José Geraldo
Alves da Silva. Conheg¢a a marca no site chineloscaioba.com.br.

Produzindo para a Crocs no Brasil, a Ruberloss, de Novo Hamburgo/RS, buscou a
associacao para fortalecer a luta pelo pleito do antidumping contra o calcado chinés, renovado
recentemente. Com quase 30 anos de atuacdo no mercado de calgados e uma producdo
estimada em mais de 100 mil pares de produtos por dia, a empresa também é especializada
na fabricacdo dos mais diversos tipos de solados, saltos e tacos e componentes para calcados.
Conheca a empresa no site termoloss.com.br/pt/.

A Tokpé, produtora de calcados infantis de Birigui/SP, é outra das novas associadas
da Abicalcados. Parte do grupo de exportadores da cidade do interior paulista, mantido
pelo Sindicato das Industrias de Calcados e Vestuario de Birigui (Sinbi), o Alliance Shoes, a
empresa tem como objetivo levar seus produtos para todos os estados brasileiros e para o
exterior com o apoio do Brazilian Footwear, tanto que ja confirmou presenca nas rodadas
de negdcios on-line com compradores latino-americanos, previstas para maio. Conheca a
empresa no site_tokpe.com.br.

Também voltada ao segmento infantil, neste caso para o publico dos meninos, a Redmax,
de Birigui/SP, buscou a associacao a Abicalcados com vistas ao mercado internacional, somando
forcas as acdes do grupo Alliance Shoes. A empresa, inclusive, deve participar das rodadas com
compradores da América Latina, em maio. Conheca a empresa no site redmax.com.br.

De Nova Serrana/MG, a Vectron entrou para o quadro de associados da Abicalcados no
inicio do ano. Produtora de sneakers, a empresa alia tecnologia e tem foco em exportacdes e
private label - vendas com a marca dos clientes. O objetivo da associacdo, além de utilizar as
acdes de desenvolvimento da entidade, € a ampliacdo no mercado exteno.

Criada em 1983, a Abicalcados tem solucdes relevantes para empresas de todos os
portes e objetivos, que buscam capacitacdo, promocdo de imagem e comercial nos mercados
doméstico e internacional, no segundo caso por meio do Brazilian Footwear. As mensalidades
para a associacao partem de R$ 99 e evoluem de acordo com o porte das empresas.

NOVAS ASSOCIADAS

Grupo Danper
Le Bord

Estilo Shoes
Chinelos Caioba
Rubberloss
Tokpé

Redmax
Vectron
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BRAZILIAN FOOTWEAR

CALCADISTAS BRASILEIROS FECHAM MAIS DE
US$ 25 MILHOES EM NEGOCIOS NA MICAM MILANO

Depois de dois anos, os calcadistas brasileiros retornaram presencialmente para a edicdo de
inverno da Micam Milano. O reencontro com compradores internacionais impulsionou a abertura
e a manutencdo de mercados para os fabricantes verde-amarelos. Com o apoio do programa
Brazilian Footwear, promovido pela Abicalcados em parceria com a Agéncia Brasileira de Pro-
mocdo de Exportacdo e Investimentos (ApexBrasil), 37 marcas participaram da edicdo 93 da
feira italiana, que comecou no dia 13 e seguiu até o dia 15 de marco, em Mildo, na ltalia. Nestes
trés dias, as empresas relataram a geracdo de US$ 25,8 milhdes entre negdcios efetivados e
alinhavados durante o evento.

Ao todo, as 27 empresas participantes realizaram 698 contatos. Destes, 360 foram novos.
A gestora de Projetos da Abicalcados, Leticia Sperb Masselli, destaca a importancia da parti-
cipacao brasileira em mais uma Micam. “A presenca em uma feira internacional n&do pode ser
mensurada apenas pelos pedidos e clientes. O resultado de imagem e valorizacdo da marca é
imensuravel. Esse relacionamento e essa participacdo mostra que a empresa segue sdlida e ativa
no mercado”, diz Leticia, ao comentar que as empresas que participaram conseguiram impor-
tantes resultados de negdcios e novos contatos. “E mais do gue isso, mostraram gue seguem
sendo parceiros fortes internacionalmente.”
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Novidades

Com novidades, o evento teve, ao todo, 1,4 mil marcas e a presenca de mais de 12 mil comprado-
res. Entre as delegacdes internacionais, a brasileira foi a quinta em quantidade de expositores.
“O Brasil € um pais amigo com o qual trabalhamos e temos o prazer de hospedar a producao de
calcados brasileiros na feira italiana”, disse o presidente da Micam Milano, Siro Badon, ao lem-
brar que a sustentabilidade esteve no centro do evento. Neste ano, a Micam promoveu o espaco
Green Zone, que apresentou produtos de 20 marcas sustentdveis dos principais mercados do
mundo. Uma das empresas brasileiras selecionadas foi a Piccadilly. "Recebemos varios clientes
que vieram nos visitar porgue viram o produto. A visibilidade desta area foi muito boa”, conta o
trader Raphael David, ao dizer que os resultados finais ficaram acima das expectativas iniciais.
“Recebemos muitos clientes, alguns que ja sdo nossos clientes e outros novos. Nos trés dias,
recebemos a visita de cerca de 40 paises”, afirma.

Retorno

O gerente de exportacdes da Democrata, Anderson Melo, ressalta a importancia de voltar as
feiras presenciais. “Mostrar o produto fisicamente, os diferenciais deles, os materiais sdo muito
importantes no setor calgadista. Recebemos clientes e também abrimos novos mercados”, des-
taca Melo, ao citar que a feira teve a presenca de muitos compradores arabes, do Leste Europeu
e do norte da Africa.

Com uma visita atrds da outra, o gerente de exportagcdes da Jorge Bischoff, Henrique
Galhego, manteve importantes clientes e abriu novos mercados. “O maior desafio foi a mudancga
de data do evento. A partir disso, buscamos nos antecipar e desenvolvemos uma nova colecdo
de verdo para antecipar o abastecimento das lojas e mercados”, salienta Galhego, que, inclusive,
se surpreendeu com a abertura de alguns mercados, como o Kuwait.

Participaram da feira italiana, com o apoio do Brazilian Footwear, as marcas Activitta,
Adrun, Alex Senne, Ammabile, Anatomic Shoes, Andine, Arezzo, Awana, Beira Rio Conforto, Bibi,
BR Sport, Capelli Rossi, Carrano, Cecconello, Democrata, Itapué, Jorge Bischoff, Levecomfort,
Loucos&Santos, Madeira Brasil, Modare Ultra Conforto, Moema, Moleca, Molekinha, Molekinho,
Opananken Antistress, Pampili, Pegada, Piccadilly, Santa Lolla, Sapatoterapia, Savelli, Tabita,
Usaflex, Verofatto, Vizzano e Wirth.
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AGENDA PRESENCIAL: ABICALCADOS PROMOVE
PROJETO COM COMPRADORES FRANCESES

A Associacado Brasileira das Industrias de Calcados (Abicalcados), por meio do Brazilian Footwear,
programa de apoio as exportacdes do setor mantido pela entidade em parceria com a Agéncia
Brasileira de Promocdo de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil), estd com inscricdes para o
Projeto Vendedor Franca. Novidade no escopo do programa, a iniciativa realizara reunides pré-a-
gendadas e personalizadas in loco no pais europeu entre os dias 20 e 24 de junho. As inscricdes
sdo limitadas e estdo abertas até o dia 22 de abril, pelo e-mail paola@abicalcados.com.br.

A analista de Promog¢do Comercial da Abicalcados, Paola Pontin, explica que a acéo
consiste no agendamento prévio de reunides (matchmaking) entre compradores e distribui-
dores da Franga com as marcas brasileiras participantes. “Essas reunides ocorrem nos escri-
torios ou showrooms dos compradores na Franca. Ou seja, podem ser em Paris ou em outra
localidade do Pais. O objetivo é otimizar o tempo do comprador para dedicacdo exclusiva a
reunido, consequentemente favorecendo a realizacdo de negodcios”, comenta a analista. Se-
gundo ela, uma empresa local de consultoria foi contratada para realizar o agendamento das
reunides e auxiliar nas atividades in loco. As reunides sdo agendadas de forma totalmente per-
sonalizadas para cada um dos participantes, havendo o entendimento da oferta da empre-
sa brasileira e do seu interesse no mercado francés. Dessa forma, os agendamentos se tor-
nam efetivos e demonstram interesse de ambas as partes em iniciar um contato de negdcios.

Momento favoravel

O Projeto Vendedor ocorre em um momento favoravel para as exportacdes brasileiras de cal-
cados. Dados elaborados pela Abicalcados apontam que, no primeiro bimestre de 2022, as
fabricas brasileiras embarcaram para o exterior mais de 27,5 milhdes de pares, que geraram US$
209,23 milhdes, incrementos em volume (+40%) e em ddlares (+70,8%) em relacdo ao mesmo
periodo de 2021.

A Franca foi o terceiro destino do calcado brasileiro no primeiro bimestre, atras de Esta-
dos Unidos e Argentina. Nos dois meses, os franceses importaram 2,28 milhdes de pares, pelos
quais foram pagos US$ 14,14 milhdes, incrementos de 67,6% e de 28,5%, respectivamente, em
relacdo ao mesmo interim do ano passado.
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EXPORTACOES DE CALCADOS SOMARAM
US$ 320,65 MILHOES ATE MARCO

Dados elaborados pela Abicalcados apontam gue, em marco, foram embarcados 13,17 milhdes de
pares ao exterior, que geraram US$ 111,6 milhdes, resultados superiores tanto em volume (+57,5%)
guanto em receita (+7%) em relacdo ao més correspondente do ano passado. Com isso, no trimes-
tre, as exportacdes de calcados ja somaram 40,74 milhdes de pares, gerando US$ 320,65 milhdes,
incrementos de 27,3% e de 65,8%, respectivamente, ante o mesmo periodo de 2021.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, destaca que existe um aqueci-
mento da demanda internacional, especialmente nos Estados Unidos, principal destino do cal-
cado brasileiro no exterior. “Estamos registrando uma procura expressiva de grandes players
norte-americanos, que estdo buscando substituir as importacdes chinesas em fun¢do dos altos
custos com frete e também para fugir da sobretaxa aplicada a calgados do pais asiatico”, avalia
0 executivo.

Além do incremento dos embarques para os Estados Unidos, os calcadistas registram bons
resultados nas exportacdes para os vizinhos da Ameérica Latina, que também vem reportando pre-
ocupacdes com o aumento dos custos com os fretes provenientes da Asia. “Existe uma quest&o
internacional, de incremento nos valores para transporte, o que vem inibindo as importacdes da
Asia. Neste cenario, a indUstria calcadista brasileira aparece como a principal alternativa, por ser
a maior fora da Asia e, sobretudo, por ter capacidade de atendimento da demanda internacional
com gualidade, design e sustentabilidade”, acrescenta Ferreira.

Estados Unidos
Os Estados Unidos seguem como o principal destino do cal¢ado brasileiro no exterior. Entre ja-
neiro e marco, foram exportados para 14 6 milhdes de pares, que geraram US$ 88,7 milhdes, in-
crementos tanto em volume (+83,3%) quanto em receita (+120%) em relacdo ao mesmo periodo
do ano passado.
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O segundo principal destino do calgado brasileiro no trimestre foi a Argentina. No periodo,
0s hermanos importaram 3,2 milhdes de pares, pelos quais foram pagos US$ 36,2 milhdes, nimeros
superiores tanto em volume (+43,4%) quanto em receita (+77,6%) ante o mesmo interim de 2021.

Com incrementos de 39% em volume e de 41,4% em receita ante 2021, a Franca aparece
como o terceiro destino do calcado verde-amarelo no trimestre. No periodo, foram embarcados
para o pais europeu 3 milhdes de pares, que geraram US$ 20,5 milhdes.

O quarto destino do trimestre foi o Chile. No trimestre, foram exportados para 1& 733 mil
pares, pelos quais foram pagos US$ 12,2 milhdes, altas de 80% e 116%, respectivamente, em relacéo
ao mesmo periodo do ano passado.

Com o dobro de cal¢ados da China, importacoes crescem 35% em marg¢o
Em marco, entraram no Brasil 3,76 milhdes de pares, pelos quais foram pagos US$ 35,46 milhdes,
altas de 35% em volume e de 7% em receita na relacdo com o més correspondente do ano passa-
do. Destague para as importacdes de calcados da China, gue em marco tiveram um incremento
de 103% em pares e de 93,5% em receita na relacdo com marco passado (2,4 milhdes de pares e
US$ 7 milhdes). “A China retomou o primeiro posto entre as origens do calcado importado e o que
mais preocupa, com preco médio baixissimo, de menos de US$ 3 por par, o que indica a pratica
de dumping - quando o valor praticado nas exportacdes é diferente do praticado no mercado
interno, pratica considerada ilegal pela Organizacdo Mundial do Comércio (OMC)”, alerta Ferreira.
Com o resultado, no trimestre, as importacdes chinesas somaram 5 milhdes de pares e US$ 38,7
milhdes, nimeros superiores tanto em volume (+48,2%) quanto em receita (+53%) ante o mesmo
periodo de 2021.

Em partes de calcados - cabedais, solas, saltos, pamilhas etc - as importacdes do trimestre
somaram US$ 5,9 milhdes, 0,3% mais do que no mesmo intervalo do ano passado. As principais
origens foram China, Vietna e Paraguai.

e,
~ PRINCIPAIS ORIGENS
’ m EXPORTACOES Trés primeiros estados do ranking e o total do periodo

CE RS SP

CEARA RIO GRANDE DO SUL SAO PAULO

JAN - MAR 2021: 11,7 milhdes de pares JAN - MAR 2021: 7,2 milhdes de pares JAN - MAR 2021: 1,9 milhdo de pares
JAN - MAR 2022: 14 milh&es de pares JAN - MAR 2022: 10,8 milhSes de pares JAN - MAR 2022: 2,2 milhdes de pares
VARIACAO: 19,9% VARIACAO: 50,3% VARIACAO: 13,9%

TOTAL | JAN - MAR 2021: 32 milhdes de pares JAN - MAR 2022: 40,7 milhdes de pares VARIACAO: 27,3%

2
o PRINCIPAIS ORIGENS
-« m IMPORTACOES Trés primeiros paises do ranking e o total do periodo

CHINA VIETNA INDONESIA

JAN - MAR 2021: 3,4 milhdes de pares JAN - MAR 2021: 2,3 milhdes de pares JAN - MAR 2021: 640,5 mil pares
JAN - MAR 2022: 5 milhdes de pares JAN - MAR 2022: 2 milhdes de pares JAN - MAR 2022: 746,7 mil pares
VARIACAO: 48,2% VARIACAO: -9,3% VARIACAO: 46,9%

TOTAL JAN - MAR 2021: 6,8 milhdes de pares | JAN - MAR 2022: 8,9 milhdes de pares VARIACAO: 31,3%
) p 3 p y

IEZ} ABINFORMA

ABRIL 2022



Informativo da Associacdo Brasileira das Industrias de Calgados

ABINFORMA

Abril 2022 N° 361 - Ano 32

3 abicalcados

«//” ABICALGADOS
abicalcados '

. . ASSOCIACAD BRASILEIRA DAS

in company/ab|calcados INOUSTRIAS DE CALCADODS

www.abicalcados.com.br


http://www.facebook.com/Abicalcados
https://www.linkedin.com/company/abicalcados
https://www.instagram.com/abicalcadosoficial/
http://www.youtube.com/user/AbicalcadosTV

