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O més de junho marca as comemoracdes do Dia Mundial do Meio Ambiente. Mais do gue uma data
para celebrar esse que € o nosso maior bem, o dia 5 de junho traz reflexdes importantes. A pandemia de
Covid-19 impulsionou mudangas econdmicas e sociais que certamente nos fardo evoluir neste momento
de ruptura com os modelos anteriores. Vivemos uma era de alto crescimento tecnoldgico, de mudangas
significativas nos modelos de negdcios e nas relacdes sociais. Mas e o meio ambiente, onde fica?

A responsabilidade com o meio ambiente € uma discussdo que se faz urgente. Sem meio am-
biente ndo ha vida humana e sem vida humana ndo existe razao de existir a industria. Além de ser fun-
damental para a nossa existéncia, o cuidado com o meio ambiente traz ganhos imediatos com relagéo
aos negdcios. Em relacdo ao campo econdmico, 0os ganhos dos investimentos em sustentabilidade s&o
fundamentais para a manutencao e ampliacdo da competitividade, ndo somente no mercado interno,
mas além-fronteiras. Hoje, a empresa que investe em sustentabilidade, além da sua contribuicdo am-
biental, traz credibilidade a marca por meio do compromisso com a natureza.

Uma recente pesquisa do The Business Research Company apontou que a indUstria da moda,
no mundo, € responsavel por cerca de 10% das emissdes de gases do efeito estufa, consome quase 80
bilhdes de metros cubicos de dgua por ano e recicla menos de 1% do que produz. A indUstria calcadista
brasileira, no entanto, foge dessa estatistica, sendo considerada uma das mais sustentaveis do mundo.
Conforme levantamento realizado pelo IBGE, o investimento do setor em inovacdo chega a média anual
de R$ 450 milhdes, sendo quase 50% do valor alocado em agdes e medidas que visam a menor emissdo
de CO2, uso de energias renovaveis, entre outras acdes. O resultado € que hoje a industria cal¢cadista
brasileira ¢ a que menos emite CO2 e que mais utiliza fontes de energia renovavel quando comparada a
industria em paises produtores de calcados no mundo. Sabemos, no entanto, que existe um caminho a
seguir para tornar o setor cada vez mais sustentavel. O grupo Mckinsey traz outro apontamento impor-
tante e que diz respeito a competitividade das indUstrias mais sustentaveis. Conforme levantamento do
grupo, empresas que investem em medidas sustentaveis obtém um lucro 60% maior do que as que néo
investem, além de terem um ROI - retorno sobre investimento -, em média, 18% superior.

Foi visando sensibilizar as industrias de calcados e seus fornecedores de materiais e insumos -
porque acreditamos gue, mais do gque um produto final sustentavel, todo o processo produtivo precisa ser
ecologicamente e socialmente responsavel -, que a Abicalcados, em parceria com a Assintecal (associa-
¢a0 que representa os fornecedores de materiais para a industria de calgados), criou o Origem Sustentd-
vel, Unico programa do mundo a certificar empresas da cadeia produtiva do calgado nos quesitos de ESG.

Ao longo desta edicdo do Abinforma, o leitor ird ficar por dentro do que o setor calcadista tem feito
pela sustentabilidade, as iniciativas das entidades setoriais, Abicalgados e Assintecal, por meio do Origem
Sustentdvel, para engajar mais e mais empresas na luta por um mundo melhor para se viver, e muito mais.
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BRAZILIAN FOOTWEAR

EXPO RIVA SCHUH DEVE .
GERAR MAIS DE US$ 38 MILHOES
PARA CALCADISTAS

BRAZILIAN FOOTWEAR

BRAZILIAN FOOTWEAR PROMOVE
PARTICIPACAO DE CALCADISTAS
EM FEIRA NORTE-AMERICANA
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ABI NA MIDIA

ENTREVISTA COM A COORDENADORA DE INTELI}GENCIA DE
MERCADO DA ABICALCADOS, PRISCILA LINCK (AUDIO)

GAUCHA
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06 DE MAIO DE 2022
GAUCHA FM 93,7 MHZ | ESTUDIO GAUCHA
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DEFINIDA EMPRESA QUE VAI ORGANIZAR NOVA FEIRA DA

ABICALCADOS A PARTIR DE 2023
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Noricias EsponTEs cotibiaNG oPINIAD OM EXEMPLO MULTIMIDIA

Definida empresa que vai organizar nova feira da Abicalcados a
partir de 2023

09 DE MAIO DE 2022
JORNAL NH | GERAL

A NurnbergMesse Brasil € a empresa escolhida para
organizar a nova feira do setor calcadista brasileiro
que a Associagdo Brasileira das IndUstrias de Calcados
(Abicalcados) vai realizar a partir do ano que vem. O
contrato foi assinado nesta segunda-feira (9) na sede
da Abicalcados, em Novo Hamburgo. Jodo Paulo Pico-
lo, presidente da NUrnbergMesse Brasil, e Haroldo Fer-
reira, presidente-executivo da Abicalcados, assinaram
contrato para organizacdo da feira. A NUrnbergMesse
Brasil € uma subsididria do Grupo NurnbergMesse,
uma das 15 maiores empresas internacionais organiza-
doras de eventos do mundo. O portfélio do grupo
possui mais de 120 feiras e congressos internacio-
nais (14 deles no Brasil) e mais de 40 pavilhdes.
Anualmente, cerca de 30 mil expositores e mais de
1,5 milhdo de visitantes participam dos eventos or-
ganizados pela NUrnbergMesse, que estd presente,
por meio de suas subsididrias, na China, Estados
Unidos, Brasil, Grécia, Italia e india. O grupo ainda
possui uma rede com cerca de 50 representantes,
gue operam em mais de 116 paises.

EXTENSAO DA PISTA DO AEROPORTO SALGADO FILHO

%

s

ABICALCADG

r{AF?F)LDO FERRAEIIRA

11 DE MAIO DE 2022
RBS TV | RBS NOTICIAS
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https://drive.google.com/file/d/1EjdM2KMsPel0SW4okPu9WJA6-IIYAA3H/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1rJszz-BKnP7Xqeyk729oqLT3IEfn25bU/view?usp=sharing

ABI NA MIiDIA

SETOR DE CALCADOS ATINGE O MELHOR ABRIL EM 14 ANOS E
RECEITA DE EXPORTAGCAO CRESCE 68,2% NO QUADRIMESTRE

E—— Valor s © — SRR 16 DE MAIO DE 2022
VALOR ECONOMICO | GERAL

Set(?rdecalqadosatmg.eomelhor As exportacdes de calcados continuam em ritmo
abril em }4 anosel.‘ec'eztade de crescimento. Dados da Associacdo Brasileira
cxportacao cresce 68,2% no das Industrias de Calcados (Abicalcados) apontam
quadrimestre que, entre janeiro e abril, foram embarcados ao ex-

. terior 53,72 milhdes de pares, somando US$ 434,65
milhdes. Esses numeros indicam avangos de 32,6%
em volume e de 68,2% em receita na relacdo com
0 mesmo periodo do ano passado. No comparativo
com o mesmo intervalo da pré-pandemia, em 2019,
o crescimento é de 24,8% em pares e de 26,7% em
receita. Somente no més de abril, foram exportados
13 milhdes de pares, que geraram US$ 114 milhdes,
alta de 52,4% em volume e de 75,4% em receita na
relacdo com o mesmo més de 2021. Conforme a Abi-
calcados, € o melhor resultado para abril em 14 anos.
Leia a matéria completa

SETOR DE CALCADOS COMEGA A DAR SINAIS DE RECUPERACAO

23 DE MAIO DE 2022
REDE GLOBO | BOM DIA BRASIL

Assista agui

COM O DOLAR ELEVADO, EXPORTACOES SAO
ALTERNATIVA PARA DIVERSOS SETORES

. L 25 DE MAIO DE 2022
Dia da Industria 9 JORNAL DO COMERCIO | P. 9
Com um fator cambial atrativo para as empresas mi-
Com o délar elevado, exportagdes sdo alternativa para diversos setores rarem no mercado externo, as exportacdes tém se

Com un fatorcambial arathvo 123 miie de pare, superando s fao o b
para 2 empresas miarem o mer. 05 v dapré pandeni, e 2019, tr ofdo muas ifcldades em  braslerasde componentesuiaChi. US$ 125 milesnoineste,Com:
cadoxtena, as eportaghestémse  em7 %, Adnanicadrecupeago  manter s coméco eerr del i, com US$ 233 nihes geados, pletando oranking dos destinos os
mosradoumaestatgia teessan. inlemacinal tam sdo nais apida dod pande

mostrado uma estratégia interessante para varios seg-
: e mentos industrias, entre os quais o de cal¢cados e seus
Comporetes. O prdnte v coa dedncosaes ol o ue o o5 oporagie. PIA Moottt il S il Componentesl O presidente_executivo da Associacéo

0o da Associgio Braslera das corsumodonéstic, ' superendents da Assoca foram exportados o equvalnte & Aida o prineio ineste, o5
Indistias de Cogados (Abcka: I3 em mago de 2022, foram 3o BrasleradeEmpesas de Com-  USS 225 ilies, 8% mals do  cabedis foan os pincials pro

Sl meksimsles pcpmenons webmetens mmneini S | Brasileira das Industrias de Calcados (Abicalcados),

g : = Haroldo Ferreira, enfatiza que a primeira metade do
ano tem sido positiva para o setor. Ele assinala que
a expectativa é fechar o ano com um incremento de
2,3% na producdo nacional de calcados, alcancando
cerca de 825 milhdes de pares fabricados. O dirigen-
te estima que o desempenho da indUstria calcadista
gaucha deve acompanhar o nacional. Ferreira anteci-
pa gue o crescimento devera ser puxado pelas expor-
tacdes, que devem apresentar uma evolucéo de 9,3%
em volumes e 10,5% em valores. Apds uma queda
expressiva de mais de 18% em 2020, efeito direto da
pandemia, em 2021 o setor ja havia registrado um in-
cremento de 31,9% nas exportagdes, totalizando 123,7
milhdées de pares, superando 0s niveis da pré-pande-
mia, em 2019, em 7,3%.

Bl assinala que 2 expectatia —
& fchar o ano com um ncremento 1 (7%) e read 30 més cores.se apresentam como uma excelen- = = =
e 27 18 prodcio naral e ponnledoanopacsad. oo, 1 puiaidade. e ue 0 e _\\
Jcados,scagando caca de 825 ot o)
ihdes o pars fabricados. O i gados somaram 4074 milies de G 50% dos componentes que s30
igente estna que o desempanko pares, gerandoUSS 20,6 milies,  exporados pelo s, E acho que

parhar o nadoml et respecthament,ate o mesmope.  Sobre a5 candies de fabviacio
antecipa que o crsdimero deerd fodode 2021, s produtos aue eas compran ¢
o e Confome fencia, enveospiin- - hoeoBash
v apresentar ua evlugdo de s destios para 3 vendas x.  susentablidae’, ama Shara.
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. EtadosUnidos, Argenina e Fanc. es, apts crescre 22% 10 ano
i

0 Etadas passado,
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do dos o Notineste, £m 202,
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https://valor.globo.com/empresas/noticia/2022/05/16/setor-de-calcados-atinge-o-melhor-abril-em-14-anos-e-receita-de-exportacao-cresce-682percent-no-quadrimestre.ghtml
https://drive.google.com/file/d/1AoXKdTmVN7HZpdLIEMC5g-tx6sBVk7Ch/view?usp=sharing

ESPECIAL

CADEIA CALCADISTA CELEBRA
PACTO PELA SUSTENTABILIDADE

O programa Origem Sustentavel, Unica certificacdo mundial de ESG (Environmental, Social
and Governance) da cadeia calcadista, foi destague no evento Sustentabilidade na Pratica,
realizado na noite do dia 7 de junho, no CEIl, de Campo Bom/RS. O evento, realizado pela Abi-
calcados e pela Associacdo Brasileira das Empresas de Componentes para Couro, Calcados e
Artefatos (Assintecal), reuniu nomes de peso do setor, como Alexandre Birman (Arezzo&Co),
Rony Meisler (Reserva), Ana Carolina Grings (Piccadilly), Andrea Kohlrausch (Bibi), Roberto
Argenta (Beira Rio), Sergio Bocayuva (Usaflex) e Marco Schmitt (Box Print).
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Dando as boas-vindas ao publico, que lotou
as dependéncias do CEl, o presidente-exe-
cutivo da Abical¢cados, Haroldo Ferreira, e o
presidente da Assintecal, Gerson Berwanger,
destacaram que a sustentabilidade, nos seus
pilares ambiental, econdmico, social e cultural,
é uma realidade na cadeia calcadista nacional,
mas gue € preciso comunicar ao mercado.
“Por isso a importancia de uma certificacdo de
abrangéncia internacional, que leva em consi-
deracdo os preceitos mais avancados de ESG
no mundo, caso do Origem Sustentavel”, des-
tacou Ferreira. Ressaltando a presenca do pu-
blico, que demonstrou a forca do segmento,
Berwanger fez coro, salientando as vantagens
competitivas da certificacdo em sustentabili-
dade. “A sustentabilidade, além de ser funda-
mental para o planeta, traz vantagens compe-
titivas para as empresas”, complementa.

Na sequéncia, Birman contou o case
da Arezzo&Co, grupo gue conta com 18
marcas em seu portfélio e que sempre teve
a preocupacdo com sustentabilidade como
parte de sua estratégia de desenvolvimento.
“As pessoas Nos perguntam como pratica-
mos ESG no grupo Arezzo. E muito simples,
ESG é cuidar dos colaboradores, buscar in-
formacdes sobre a sustentabilidade dos for-
necedores e adotar medidas que diminuam
o impacto ambiental”.

Recentemente adquirida pelo grupo
Arezzo, a marca Reserva ja hasceu com o con-
ceito de sustentabilidade no DNA. Fundador
da empresa, Meisler contou um pouco da his-
tdria da marca, que foi criada em 2006 para
atender a uma demanda da confeccdo e que
hoje ja tem mais de 20% de calcados no seu
portfdlio. “Nunca buscamos reconhecimento,
nascemos com o propodsito da sustentabilida-
de muito enraizado. Nao tinha a ver com ne-
gocio, tinha a ver com a nossa vocagdo, com
0s Nossos valores”, recordou. Meisler ressaltou
que, entre as praticas adotadas, estdo premia-
cdes bimestrais para funcionarios, concessao
de licenca paternidade e contratacéo de pes-
soas da terceira idade. O cuidado com a se-
lecdo dos fornecedores, que devem praticar
0S mesmos principios da sustentabilidade e
de preferéncia serem brasileiros - hoje 94% da
producdo da reserva é totalmente nacional - e
acdes sociais como o 1P=5P (a cada peca séo
complementados cinco refeicdes para comu-
nidade carente) sdo outros dois destaques no
cotidiano didrio da empresa.

“AS PESSOAS NOS PERGUNTAM
COMO PRATICAMOS ESG NO
GRUPO AREZZO&CO. E MUITO
SIMPLES, ESG E CUIDAR DOS
COLABORADORES, BUSCAR
INFORMACOES SOBRE A
SUSTENTABILIDADE DOS
FORNECEDORES E ADOTAR
MEDIDAS QUE DIMINUAM O
IMPACTO AMBIENTAL"

Alexandre Birman
Arezzo&Co

“NUNCA BUSCAMOS
RECONHECIMENTO,
NASCEMOS COM

O PROPOSITO DA
SUSTENTABILIDADE MUITO
ENRAIZADO. NAO TINHA A
VER COM NEGOCIO, TINHA A
VER COM A NOSSA VOCACAO,
COM OS NOSSOS VALORES”

Rony Meisler
Reserva
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Um painel reunindo CEOs das empresas de calcados e componentes certificados no nivel mais
alto do Origem Sustentavel (Diamante) veio na sequéncia da programacao, reunindo Ana Caroli-
na Grings (Piccadilly), Andrea Kohlrausch (Bibi), Roberto Argenta (Beira Rio) e Sergio Bocayuva
(Usaflex). Mediados por Marco Schmitt (Box Print), os gestores foram undnimes em destacar
a relevancia da sustentabilidade para o planeta e, claro, para os negdcios. “A sustentabilidade
é 0 SOS da cadeia calcadista. E ela que alavanca negdcios e é um diferencial nosso diante dos
principais concorrentes no mundo”, disse Schmitt.

Ana Carolina destacou que a Piccadilly sempre adotou principios de sustentabilidade no
seu ambiente produtivo, mas gque o Origem Sustentdvel trouxe, além do reconhecimento das
praticas, uma importante visibilidade diante do mercado. “Sustentabilidade é sobre estar no
jogo. As empresas que ndo adotarem medidas na area ndo conseguirdo competir no mercado”,
destacou. Andrea acrescentou que a sustentabilidade, assim como era a qualidade nos anos 90,
é condicdo sine qua non para manutengdo e ampliagcdo da competitividade no mercado interno
e internacional.

Para Argenta, as praticas de sustentabilidade consistemm em grande atrativo, especial-
mente no mercado internacional. “Sempre dizemos que a sustentabilidade ¢ um investimento,
n&o é um custo. Agrega valor a empresa e melhora a imagem no mercado”, comentou. Bocayu-
va, que estd no setor desde 2016, quando o grupo gue lidera adquiriu Usaflex, destacou que a
sustentabilidade é muito bem vista por investidores de todo o mundo. “Quando adquirimos a
Usaflex, j& existia um trabalho forte de sustentabilidade e isso foi determinante para a nossa
decisdo”, contou. Para o CEQO, a sustentabilidade precisa estar no DNA da empresa, fazer parte
de uma historia verdadeira que deve ser comunicada ao mercado. “A Usaflex sempre teve uma
relacdo de respeito aos colaboradores e isso ajudou bastante no engajamento da equipe interna
na questado da sustentabilidade”, contou.

A SUSTENTABILIDADE "“SUSTENTABILIDADE "QUANDO

E O SOS DA CADEIA E SOBRE ESTAR NO ADQUIRIMOS A
CALCADISTA. E ELA JOGO. AS EMPRESAS USAFLEX, JA EXISTIA
QUE ALAVANCA QUE NAO ADOTAREM UM TRABALHO FORTE
NEGOCIOS E E UM MEDIDAS NA AREA DE SUSTENTABILIDADE
DIFERENCIAL NOSSO NAO CONSEGUIRAO E ISSO FOI
DIANTE DOS PRINCIPAIS COMPETIR NO DETERMINANTE PARA
CONCORRENTES NO MERCADO” A NOSSA DECISAO”
MUNDO”

Ana Carolina Grings Sergio Bocayuva
Marco Schmitt Piccadilly Usaflex
Box Print
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Fornecedores certificados

Na Beira Rio, Argenta destacou que os fornecedores sao
instigados para serem certificados no ambito do Origem
Sustentavel. Segundo ele, € preciso que toda a cadeia
esteja em sinergia, desde o fornecedor até o produtor
final. “O componente é o alicerce da obra, é preciso que
ele também seja sustentavel”, disse. Atualmente, segun-
do o empresario, alguns dos principais fornecedores da
empresa ja sdo certificados e outros tantos estdo em
processo de certificacdo. “Nosso objetivo &, até o ano
que vem, ter 50% dos fornecedores certificados”, pro-
jetou. Além do trabalho com as empresas de insumos e
componentes, Argenta destacou a pratica em que 80%
das matérias-primas excedentes da produc¢éo sao repro-
cessadas, retornando para o ambiente produtivo e em
displays, puffs e demais materiais para os pontos de ven-
das onde a empresa esta presente.

Destacando que a Bibi foi a primeira empresa de
calcados infantis a produzir calcados sem nenhuma sulbs-
tancia restritiva, uma demanda do mercado internacional,
especialmente o europeu, Andrea corrobora a preocupa-
cdo com os fornecedores. “Ha 10 anos realizamos encon-
tros com fornecedores, onde tratamos de desafios, ali-
nhamos as necessidades e premiamos os mais inovadores
e sustentaveis. Para nods, essa proximidade é fundamental
para ter um produto, de fato, sustentavel”, destacou.

Reciclagem

Ana Carolina contou que, além de todos os cuidados com
0s colaboradores, gque possuem um ambiente de trabalho
saudavel, a Piccadilly reciclou, em 2021, mais de 20 tone-
ladas de poliuretano, fazendo-os retornar para a produ-
cdo, e também lancou a linha de calcados So.Si Ecoar, que
utiliza garrafas pet para composicdo dos produtos.

Pacto

No final do evento, um momento histérico para a
cadeia cal¢adista brasileira. Foram chamados ao palco
empresarios e empresarias de todas as 68 industrias
gue estdo certificadas ou que estdo em fase de
certificacdo no programa Origem Sustentavel. Foram
dezenas de pessoas gue ocuparam todo o palco do
CEl. “A sustentabilidade € um caminho sem volta e
essa demonstracdo de engajamento e forca da cadeia
produtiva, do fornecedor dos materiais até o produtor
de calcados, nos deixa bastante satisfeitos e confirma
qgue estamos na direcdo certa rumo a uma producdo
cada vez mais sustentavel”, avaliou Ferreira. Berwanger
fez coro ao discurso, destacando o fato histérico e unido
do setor apds anos bastante dificeis em funcdo da
pandemia de Covid-19. “Estamos unidos e mais fortes do
gue nunca”, conclui o dirigente.

O encontro Sustentabilidade na Pratica também
terd edicdes especiais nos polos calcadistas de Birigui/
SP (26 de julho), Nova Serrana/MG (01 de agosto) e
Franca/SP (25 de outubro).
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“SEMPRE DIZEMOS QUE
A SUSTENTABILIDADE E
UM INVESTIMENTO, NAO
E UM CUSTO. AGREGA
VALOR A EMPRESA E
MELHORA A IMAGEM
NO MERCADO”

Roberto Argenta
Beira Rio

“HA 10 ANOS REALIZAMOS
ENCONTROS COM
FORNECEDORES,

ONDE TRATAMOS DE
DESAFIOS, ALINHAMOS
AS NECESSIDADES

E PREMIAMOS OS

MAIS INOVADORES E
SUSTENTAVEIS. PARA NOS,
ESSA PROXIMIDADE E
FUNDAMENTAL PARA TER
UM PRODUTO, DE FATO,
SUSTENTAVEL”

Andrea Kohlrausch
Bibi




Uso de energias renovaveis sido destaque na Grendene
Respondendo por um quinto dos cal¢cados produzidos no
Brasil, a Grendene ¢ uma das gigantes que estdo aderindo
ao programa Origem Sustentavel. Com mais de 50 anos
de atuacdo, a indUstria, que emprega aproximadamen-
te 18 mil colaboradores no Pais, iniciou a sua jornada de
sustentabilidade em 2011. O gerente da Divisdo de Desen-
volvimento Sustentavel da empresa, Carlos André Car-
valho, destaca que naguele ano foram criadas diretrizes
para uma producdo mais sustentavel. Dez anos depois,
o consumo de agua na calcadista reduziu 20% e o0 mes-
MO Ocorreu com O CoONsSUMOo mMais consciente de energia
elétrica, hoje 100% renovavel e com origem rastreada por
meio da certificacdo I-REC (Renewable Energy Certifica-
te). A empresa também passou a reciclar e reaproveitar
matérias-primas. “O resultado foi que hoje produzimos
com uma das menores pegada de carbono do mercado
de calcados. Enquanto um calcado, em média, gera 6kg
de pegada, nosso produto gera 1kg. Além disso, recente-
mente criamos uma linha da Rider que gera entre 100g
e 300g de pegada de carbono equivalente por par de
calcado”, conta.

Para Carvalho, a adesdo ao Origem Sustentavel foi
um processo natural na busca pela melhor comunicacéo
da sustentabilidade produtiva ao mercado nacional e in-
ternacional. “A certificacdo nos traz oportunidades de re-
ducdo de desperdicios por meio de melhorias na gestao
da sustentabilidade, agregando também valor a empresa
e ao produto”, avalia o gerente.

Sustentabilidade ganha for¢a na Calgados Ala

Outra empresa em processo de certificacdo é a Calca-
dos Ala. A fabricante de calcados femininos, que em-
prega 700 colaboradores, recicla todo o papeldo utili-
zado na producdo e aboliu o uso de copos plasticos no
ambiente fabril. Em cinco anos, segundo o diretor da
empresa, foram poupados mais de 6 milhdes de copos
plasticos. Em termos de produtos, a calcadista lancou,
em julho de 2020, a colecéo Zatz Eco, produzida com
cabedal 100% em knit desenvolvido com garrafas pet.
“S&0 oito garrafas pet por par, garrafas gue seriam
descartadas. J& comercializamos mais de 30 mil pa-
res, o que equivale a 240 mil garrafas”, conta o diretor.
Santos ressalta que o solado é de PVC expandido pro-
duzido com palha de arroz, o que concede ainda mais
apelo de sustentabilidade ao produto.

Segundo o empresario, a adesdo ao Origem Sus-
tentavel corrobora a preocupacdo da empresa, que vem
em evolucdo no quesito sustentabilidade. “Para a colecdo
de Verdo, a meta é produzir ainda mais linhas com ape-
lo sustentavel. Vejo, principalmente, o mercado interna-
cional, que absorve 30% da nossa producdo, mais preo-
cupado com sustentabilidade. A adog¢&o de produtos e
producdo mais sustentadveis ¢ um foco constante da Ala
e que, além de ajudar a preservacdo ambiental, traz maior
competitividade para os negocios”, avalia Santos.
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“A CERTIFICACAO NOS
TRAZ OPORTUNIDADES

DE REDUCAO DE
DESPERDICIOS POR MEIO
DE MELHORIAS NA GESTAO
DA SUSTENTABILIDADE,
AGREGANDO TAMBEM
VALOR A EMPRESA E AO
PRODUTO”

Carlos André Carvalho
Grendene

“A ADOCAO DE PRODUTOS
E PRODUCAO MAIS
SUSTENTAVEIS E UM

FOCO CONSTANTE DA

ALA E QUE, ALEM DE
AJUDAR A PRESERVACAO
AMBIENTAL, TRAZ MAIOR
COMPETITIVIDADE PARA OS
NEGOCIOS”

Jonatha Santos
Calcados Ala




Origem Sustentivel é um “guia de sustentabilidade”
para aKlin

Posicionada entre as principais fabricantes de calcados
infantis no Brasil, a Klin também aposta em uma pro-
ducdo mais sustentavel, ndo somente no pilar ambien-
tal, mas social, econdmico e cultural. Com mais de 2,2
mil colaboradores, a empresa faz da sustentabilidade
uma cultura desde sua fundacdo ha 39 anos. Fabiana
Zancan, gestora de Pessoas da Klin, conta que a pro-
ducdo sempre teve como premissa proporcionar um
“caminhar saudavel” para os peguenos, mas que o foco
na sustentabilidade voltada para o produto iniciou ha
alguns anos quando a empresa criou a linha Eco Klin,
com calgados 100% livres de substancias restritas e
produzidos com residuos do processo produtivo. “Hoje,
100% dos solados sdo desenvolvidos com sobras da
producdo”, conta Fabiana, ressaltando que os calgados
ainda vém com sementes para que as criancas tenham
contato mais proximo com a natureza.

Fabiana ressalta que a adesdo da empresa ao Ori-
gem Sustentavel é uma forma de tangibilizar e consolidar
O que a empresa ja faz pela sustentabilidade. “A susten-
tabilidade sempre esteve no nosso DNA. A adesdo vai
permitir, além de uma melhor gestao, pois serve também
como um guia para a sustentabilidade, a comunicacao
disso ao mercado”, conclui a gestora.

SOBRE O ORIGEM SUSTENTAVEL

»
-

“A ADESAO VAI PERMITIR,
ALEM DE UMA MELHOR
GESTAO, POIS SERVE
TAMBEM COMO UM GUIA
PARA A SUSTENTABILIDADE,
A COMUNICACAO DISSO AO
MERCADQO”

Fabiana Zancan
Klin

O Origem Sustentavel é a Unica certifi-
cacdo no mundo voltada para as empre-
sas da cadeia calcadista. Promovida pela
Abicalcados e pela Assintecal, a iniciativa
€ um guia de gestdo da sustentabilidade.
Com abrangéncia internacional, é basea-

ORIGEM da nas melhores praticas internacionais

SUSTENTAVEL e segue indicadores de cinco dimensdes:

econdbmica, ambiental, social, cultural e
gestdo da sustentabilidade. Saiba mais

em: origemsustentavel.org.br.
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ABINOTICIAS e

PRIMEIRA EDICI\O'DA FEIRA NACIONAL DA INDUSTRIA
CALCADISTA SERA DE 21 A 23 DE NOVEMBRO DE 2023

A primeira edicdo da feira nacional da indUstria calcadista ja tem data marcada. Promovida pela
Abicalcados e organizada pela NUrnbergMesse Brasil com o objetivo de otimizar a dindmica das
feiras brasileiras, a mostra ocorrera entre os dias 21 e 23 de novembro de 2023, no Centro de Even-
tos da Federacdo das Industrias do Estado do Rio Grande do Sul (Fiergs). O lancamento oficial
da feira, com informacdes detalhadas, ocorrerd nos principais polos calcadistas brasileiros (veja
no box abaixo).

Segundo o presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, a data foi uma demanda
do mercado. “N&ao somente as datas serdo decididas com o engajamento dos empresarios, como
toda a estratégia da feira. Buscamos, acima de tudo, a unidade da industria calcadista nacional.
E uma feira que nasce dos empresarios para 0s empresarios”, avalia o executivo, ressaltando que
serdo sempre dois eventos por ano, no primeiro semestre lancando as colecdes da temporada
Primavera-Verao, e no segundo as novidades de Outono-Inverno.

Sobre a NiirnbergMesse Brasil

A NUrnbergMesse Brasil € uma subsididria do Grupo NirnbergMesse, uma das 15 maiores empre-
sas internacionais organizadoras de eventos do mundo. O portfdlio do grupo possui mais de 120
feiras e congressos internacionais (14 deles no Brasil) e mais de 40 pavilhdes. Anualmente, cerca
de 30 mil expositores e mais de 1,5 milh&o de visitantes participam dos eventos organizados pela
NurnbergMesse, que estd presente, por meio de suas subsidiarias, na China, Estados Unidos, Brasil,
Grécia, Italia e India. O grupo ainda possui uma rede com cerca de 50 representantes, que operam
em mais de 116 paises.

Confira_aqui o teaser da nova feira nacional do setor.

LANCAMENTO OFICIAL NOS POLOS

W 12/07 - Novo Hamburgo/RS
W 14/07 - S3o Jodo Batista/SC
M 21/07 - Nova Serrana/MG
M 26/07 - Birigui/SP

M 27/07 - Franca/SP

W 27/07 - Jau/SP

Mais informacdes: leticia@abicalcados.com.br
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https://drive.google.com/file/d/1WX6LLKhDDLR5NdyWuNtkoL3Wo_kbWvtZ/view

OLHAR DE ESPECIALISTA

SUSTENTABILIDADE NA
INDUSTRIA CALCADISTA
NACIONAL E COMPETITIVIDADE

Lucas Fiuza
A Diretor de Negodcios da ApexBrasil

O Brasil é literalmente um gigante da industria calcadista global. Esta entre os cinco
maiores produtores, empregando diretamente mais de 280 mil pessoas e produzindo
anualmente mais de 800 milhdes de pares. Resultados expressivos em uma trajetoria
centenaria da industria, que conta hoje com mais de cinco mil empresas no setor.

Apesar de o consumo interno absorver aproximadamente 85% da producédo, de-
monstrando um mercado interno pujante, o Brasil exporta ha mais de 50 anos e nossos
calcados alcancam mais de 170 paises. O mercado internacional tem muito potencial
para crescimento, e nossos concorrentes sabem disso.

Sabem gue nossa competitividade esta vivendo um ciclo virtuoso, com a mu-
danca de politica econdmica sendo aplicada no Pais desde 2019 e que aponta para uma
economia de mercado ante o modelo de planificacdo centralizada que fomos habitu-
ados a viver. Contudo, hd um diferencial que chama atencé&o nesse avanco de compe-
titividade: a atitude visionaria dos empreendedores brasileiros, que foi além da busca
empresarial pelo melhor design e qualidade com o menor custo, entendendo desde o
inicio o valor da sustentabilidade em todo o processo e como isso agrega valor.

Atualmente, o mercado exige a aplicacdo das melhores praticas para se con-
quistar fatias maiores de market share. Entretanto, a verdade precisa ser exposta de
forma clara para que essa condicdo ndo seja utilizada como argumento de contencéo
dos produtores cuja competitividade avanca a passos largos, o caso do Brasil. Estamos
vendo esse tipo de argumento (além do classico protecionismo) sendo utilizado com
frequéncia contra varios setores, mas no caso do setor calcadista o Brasil € exemplo e
merece ser reconhecido.

Somos pioneiros em nivel mundial no que toca a criacdo de certificacdo de sus-
tentabilidade destinada especificamente para a cadeia calcadista. Faz dez anos que
demos inicio a essa imensa conscientizacdo que vemos hoje. Estamos na vanguarda
e nossos empreendedores embarcaram, investiram com convicgcdo e perceberam gque
esse era o caminho a ser trilhado. Mais do que acertado, a origem sustentavel de nossos
produtos é rastreada com método e critérios profissionais que realmente garantem a
procedéncia dos produtos e processos.

A ApexBrasil tem contribuido para a industria em parceria com Abicalcados e
a Assintecal para, além da realizacdo de acdes promocionais tradicionais, trabalhar a
imagem do setor por meio da disseminacdo da veracidade dos fatos, dando énfase
Nno compromisso com a sustentabilidade ambiental em equilibrio com o desenvolvi-
mento humano.

A posicado avancada do programa Origem Sustentavel, com um histoérico de qua-
se uma década, nos mostra que a cultura sustentavel foi absorvida por nossos empre-
endedores, que buscam de forma continua materiais e processos melhores, possuem
a menor emissdo de carbono entre os principais mercados internacionais do setor,
utilizam majoritariamente energia renovavel e respeitam seus colaboradores, que tra-
balham em condi¢cdes consideravelmente melhores ao compararmos com alguns de
NOSSOS concorrentes.

A sustentabilidade € o caminho para mais espaco no mercado internacional e
estamos fazendo bem esse dever de casa. Agora nosso maior desafio € mostrar isso ao
mundo para que o reconhecimento venha de forma justa, e a Apex Brasil sempre estard
ao lado do empreendedor brasileiro nessa jornada pela verdade e a prosperidade.

IEEN ABINFORMA

JUNHO 2022



ABlI ENTREVISTA

DECOLAGEM
AUTORIZADA

Assim como muitas indUstrias brasileiras de
calcados, a Mariotta, de Jau/SP, esta se pre-
parando para al¢car voos novamente, apos
dois anos dificeis de pandemia de Covid-19.
Nesta edicdo do Abinforma, conversamos
com Giovanna Mott, diretora administrativa
da empresa jauense, que avaliou o mercado
de calcados no Brasil e tracou projecdes oti-
mistas para 2022. Decolagem autorizada!

Abinforma - Como vocé iniciou a carreira no setor calg¢adista?

Giovanna Mott - Sou psicdloga de formacao e trabalhei por quase 13 anos em um banco em
Sdo Paulo. Como sou parte da segunda geracdo da familia que fundou e comanda a empresa,
em determinado momento fui chamada para o desafio de assumir a diretoria administrativa e
financeira agqui em Jau. Isso ha 12 anos. Nesse periodo acabei fazendo MBA em Administracdo
de Empresas e pds-graduacdo em Gestdo Financeira. Fui aprendendo, me aperfeicoando no
segmento e criando lagos fortes com a atividade.

Abinforma - Sao atividades bem diferentes. De psicéloga e bancdria a diretora de fibrica
de cal¢cados. Como foi essa adaptag¢ido?

Giovanna - Antes de vir, achava que teria alguma dificuldade. No banco, tinhamos uma rotina
bastante dinamica, a qual ndo imaginei encontrar no setor calcadista. Mas foi muito pelo con-
trario. O setor é bastante dindmico e exige um bom planejamento estratégico, especialmente
considerando o modelo fast fashion, em que trabalhamos com seis, sete colegcdes por ano, e
nos traz enormes desafios em termos de gestédo e producdo industrial.

Abinforma - Qual é a produc¢io da Mariotta?
Giovanna - Hoje produzimos mais de 110 mil pares por més, sendo que 15% desses sdo envia-
dos para o mercado internacional, principalmente para paises da América Latina.

Abinforma - Como a empresa passou o momento dificil da pandemia de Covid-19?
Giovanna - A industria calcadista, como um todo, foi muito afetada pela pandemia de Co-
vid-19. Depois de uma queda de mais de 30% na producdo em 2020, passamos a ter uma
recuperacao de volumes mais consolidada somente a partir do segundo semestre do ano pas-
sado, porém sem conseguir recuperar todas as perdas. Em 2022, especialmente no segundo
semestre, estamos otimistas para ultrapassar os nimeros de 2019.

“O SETOR E BASTANTE DINAMICO E EXIGE UM BOM
PLANEJAMENTO ESTRATEGICO, ESPECIALMENTE
CONSIDERANDO O MODELO FAST FASHION, EM QUE
TRABALHAMOS COM SEIS, SETE COLECOES POR ANO, E
NOS TRAZ ENORMES DESAFIOS EM TERMOS DE GESTAO E
PRODUCAO INDUSTRIAL.”
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Abinforma - Em 2022, a Mariotta espera crescer quanto em relagio a pré-pandemia?
Giovanna = Tivemos um Dia das Maes muito bom no varejo de cal¢cados. Acreditamos que
o nivel serda mantido ao longo do segundo semestre, encerrando o ano com incremento de
10% no faturamento sobre 2019. Existem desafios, especialmente com relacdo ao mercado
domeéstico, que em funcéo da inflacdo elevada e juros altos deve ter um consumo mais lento,
porém constante.

“TIVEMOS UM DIA DAS MAES MUITO BOM NO VAREJO
DE CALCADOS. ACREDITAMOS QUE O NIVEL SERA
MANTIDO AO LONGO DO SEGUNDO SEMESTRE,
ENCERRANDO O ANO COM INCREMENTO DE 10%

NO FATURAMENTO SOBRE 2019. EXISTEM DESAFIOS,
ESPECIALMENTE COM RELACAO AO MERCADO
DOMESTICO, QUE EM FUNCAO DA INFLACAO
ELEVADA E JUROS ALTOS DEVE TER UM CONSUMO
MAIS LENTO, POREM CONSTANTE.”

Abinforma - Qual o papel das exporta¢oes nessa recuperag¢io?

Giovanna - As exportacdes foram - e sdo - muito importantes para a Mariotta, tanto que,
durante a pandemia, aumentamos a fatia de embarques de 10% para 15% da produc¢do. Neste
periodo, quando tivemos grandes dificuldades no mercado interno com os fechamentos, con-
seguimos manter volumes importantes para o exterior. Os clientes private label (redes com
marca propria) também foram fundamentais para essa recuperacdo. O mercado domeéstico
sempre foi nosso principal canal de vendas, porém, foi muito comprometido com todas as
restricées. Somente agora os clientes estdo se recuperando com mais forga.

Abinforma - A pandemia trouxe muitos desafios para o setor calgadista, especialmente no
que diz respeito aos modelos de negécios. Como foi esse processo na Mariotta?

Giovanna - Estar no ponto de venda fisico segue sendo fundamental para a Mariotta, mas os
canais on-line ganharam mais forca. Foi durante a pandemia que intensificamos o comércio
eletrénico B2B (com os lojistas) e demos um impulso no e-commerce direto com o consumi-
dor. S&do canais que estdo em crescimento e estamos sempre atentos e buscando as atualiza-
cdes necessarias.

Abinforma - Na sua opinido, quais sdo os principais desafios para a industria calg¢adista
brasileira?

Giovanna - S80 muitos, mas destacaria a escassez de mao de obra, que estamos tentando so-
lucionar com o lancamento de um programa de treinamento interno executado pelos proprios
lideres e gestores da empresa. Além disso, neste momento se faz necessario um olhar atento
ao planejamento antecipado de toda cadeia de suprimentos.

Abinforma - Além dos cal¢cados femininos produzidos a partir de laminados sintéticos, a
Mariotta langou uma marca de produtos de couro. Como foi a receptividade do mercado?
Glovanna - Lancamos a linha MTTA, de calcados de couro, buscando explorar um nicho de
consumo diferente. A recepcdo do mercado estd sendo muito boa e, em breve, devemos au-
mentar a atual producao de 4 mil pares mensais, alcancando uma fatia maior do portfélio da
Mariotta.
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ACONTECE NOS POLOS

ELEITA NOVA S ———
DIRETORIA DO Foindrance 0

SINDIFRANCA PARA
O TRIENIO 2022-2025

Foi eleita, no ultimo dia 9 de junho, a nova di-
recdo do Sindicato da Industria de Calcados
de Franca (Sindifranca) para o triénio 2022-
2025. Na ocasido, o atual presidente da enti-
dade, José Carlos Brigagdo do Couto, foi ree-
leito para continuar a frente do sindicato.

CONSELHO DIRETOR:

PRESIDENTE:

JOSE CARLOS BRIGAGAO DO COUTO

CONSELHEIROS:

CARLOS ROBERTO DE PAULA

PAULO CESAR PEREIRA COSTA

JOSE JOAQUIM CAMILO DE MENDONCA
RAFAEL HIGINO LEAL

JOSE ROSA JACOMETE

JAMIL CESAR DAVI

SILVIO CINTRA

JULIO CESAR MONTEIRO JACOMETI
GIULIANO SPINELI GERA

MAURO APARECIDO ALVES TAVEIRA
ALAN CARLOS GRESPI MARCONDES
CARLOS ANTONIO BARBOSA CORTEZ
MARIA JOSE BORGES DE PAULA

e a,
= 't " INSTITUTO
|~ CIDADE DO C#

INSCRICOES GRATUITAS E ABERTAS PARA O INSPIRAMAIS

Estdo abertas as inscricdes para o evento mais aguardado da moda em componentes e insumos
para os setores de calcados, moveis, bijuterias e confecgcdes. A 262 edicdo do INSPIRAMAIS,
saldo que apresentara mais de mil materiais inovadores e sustentaveis entre os dias 19 e 20 de
julho, no Centro de Eventos da Fiergs, em Porto Alegre/RS, tem inscricdes gratuitas para pro-
fissionais da moda no link. A realizacdo do saldo é da Associacdo Brasileira das Empresas de
Componentes para Couro, Calcados e Artefatos (Assintecal), em conjunto com o Centro das
Industrias de Curtumes do Brasil (CICB), Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confec-
cdes (Abit), Associacdo Brasileira das IndUstrias do Mobilidrio (Abimovel) e Agéncia Brasileira
de Promocdo de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil).

A superintendente da Assintecal, Silvana Dilly, conta que s&o esperados mais de sete mil
visitantes nos dois dias de evento, compradores nacionais e internacionais, além de profissionais
da moda, que terdo a oportunidade de gerar conexdes relevantes com o que ha de mais inova-
dor na indUstria de componentes para calcados, especialmente no que diz respeito a gestéo e
sustentabilidade. Segundo Silvana, o conceito da sustentabilidade estard presente na extensa
programacao de palestras com especialistas na area, que serd divulgada em breve.

Acompanhe as divulgacdes no site inspiramais.com.br
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ABINOTICIAS

ABICALCADOS RECEBE NOVAS ASSOCIADAS

O bom momento do setor calcadista brasileiro, especialmente no que diz respeito as exporta-
coes, vem despertando o interesse das empresas no fortalecimento dos negdcios por meio do
associativismo. Nos meses de abril e maio, mais quatro indUstrias entraram para o rol de asso-
ciados da Abicalcados.

Uma delas é a QGK Outdoor, de Limeira/SP. O objetivo da empresa, que estd no mercado
esportivo (outdoor) desde 2008, é impulsionar o segmento de vestuario e cal¢cados, produtos
que entraram para o portfélio da marca em 2015. “Na sua fundacdo, a QGK Outdoor tinha o
objetivo de atender o segmento de tiro esportivo desenvolvendo carabinas de pressdo e armas
de airsoft. Buscando sempre a diversificacdo, lancamos nossa linha de vestuario e calcados”,
explica o diretor Paulo Leonardo Caetano. Segundo ele, todos os produtos do segmento sé&o
pensados para atividades ao ar livre, com qualidade e conforto, sendo que o objetivo da asso-
ciacdo a Abicalcados é desenvolver ainda mais esse segmento, especialmente com o aumento
das exportacdes de calcados. “Desenhamos nossas colecdes para quem tem destino, alma e a
esséncia outdoor”, destaca. Conheg¢a a empresa no site ggk.com.br.

Parte do grupo Alliance Shoes, organizado pelo Sindicato das Industria de Calcados e
Vestuario de Birigui/SP (Sinbi), a Lig Lé Baby é outra empresa que buscou a associacdo com
o objetivo de desenvolver os negdcios e incrementar as exportacdes de calcados. No mercado
desde 2006, a industria de cal¢cados infantis biriguiense preza pela exceléncia em produtos que
atendem criancas desde 0s seus primeiros anos. Para o diretor da empresa, Elem Martins, o de-
senvolvimento a partir da parceria com a Abicalcados ird possibilitar o incremento dos negdcios
tanto no mercado interno quanto internacional. “Neste primeiro momento, o nosso objetivo &
participar da feira italiana Expo Riva Schuh com os beneficios do Brazilian Footwear”, conta o
empresario. Conheca a empresa no site ligle.com.br.

Do segmento de chinelos produzidos com qualidade, criatividade e inovacao, atributos
que ja colocaram seus produtos em lojas de Portugal, Itadlia e Argentina, a Arte Chinelos, de
Tucano/BA, quer ampliar ainda mais a presenca internacional por meio das acdes do Brazilian
Footwear. Criada em 2015, a industria produz chinelos com estampas diferenciadas e alto pa-
drdo de qualidade. "Prezamos por matérias-primas - EVA, SBR e Borracha microporosa - que
estejam dentro do mais alto padréo de qualidade e conforto, visando atender um mercado
crescente e exigente”, ressalta o diretor Anderson Farias de Jesus. Conhec¢a a empresa no site
artechinelosatacado.com.br.

Produzindo calcados femininos em laminados sintéticos de alta qualidade, a Fofiori, de
Nova Serrana/MG, busca, por meio da associacdo a Abicalcados, ampliar suas exportacdes,
que ja tem destinos como Argentina, Franca, Equador e Costa Rica. A especialidade da fa-
brica, conforme o presidente Frederico de Azevedo Pereira, é a fabricacdo no modelo private
label - com a marca do cliente. Mais informacdes no Instagram instagram.com/rhp_ind.

Associativismo

Fundada em 1983, a Abicalcados conta, em seu quadro de associados, com empresas de todos
0s portes e gue respondem por mais de 65% da producdo nacional do setor - de mais de 800
milhdes de pares. A entidade tem como objetivo auxiliar no desenvolvimento da atividade, tendo
o Brazilian Footwear, programa de apoio as exportagcdes de calcados mantido em parceria com
a Agéncia Brasileira de Promocado de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil), como seu braco
internacional. Saiba mais sobre a entidade em_abicalcados.com.br.
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INFORME JURIDICO

SANCIONADA
A LEI N° 14.366

Suély Miihl
Coordenadora Juridica
suely@abicalcados.com.br

Apds intensa mobilizacdo da Abicalcados informamos que foi san-
cionada nesta quarta-feira (8/6) a Lei n® 14.366, que permite a pror-
rogacao excepcional, por mais um ano, dos prazos para gue 0S ex-
portadores brasileiros realizem operacdes relacionadas aos regimes
de drawback (regime aduaneiro especial que permite a suspensao ou
eliminacdo de tributos incidentes na aquisicdo de insumos emprega-
dos na industrializacdo de produtos exportados).

A extensdo de prazo autorizada pela nova lei foi originalmente
apresentada pelo governo federal por meio da Medida Provisoria n®
1.079, de 14 de dezembro de 2021, e abrange tanto os atos concesso-
rios de drawback com vencimento em 2021 como aqueles com vali-
dade até 2022.

Para contar com o beneficio - que abrange tributos como Im-
posto de Importacdo, Imposto sobre Produtos Industrializados (IPI),
PIS e Cofins -, a empresa precisa se habilitar na Secretaria de Comér-
cio Exterior do Ministério da Economia, responsavel pela concessao
do drawback, que define um prazo para a exportacdo ser efetivada,
sob pena de pagamento dos tributos devidos.

A proposicdo também determina que a partir de 12 de janeiro
de 2023 serao isentas do pagamento do Adicional ao Frete para a Re-
novacao da Marinha Mercante (AFRMM) as cargas com mercadorias
importadas sob o regime de drawback.
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BRAZILIAN FOOTWEAR

EXPO RIVA SCHUH DEVE GERAR MAIS DE
US$ 38 MILHOES PARA CALCADISTAS

O bom momento das exportacdes de calgados brasileiros segue refletindo positivamente
nas participacdes em eventos internacionais. Na mais recente edicdo da feira italiana Expo
Riva Schuh, realizada em Riva del Garda entre os dias 11 e 14 de junho, 51 marcas brasileiras
comercializaram, in loco, 965,5 mil pares, que geraram mais de US$ 10 milhées. Somando as
expectativas em negdcios que ficaram alinhavados na feira, 0 nUmero salta para 2,86 milhdes
de pares e US$ 38,6 milhdes. A participacdo verde-amarela foi promovida pelo Brazilian
Footwear, programa de apoio as exportacdes de calcados mantido pela Abicalcados em
parceria com a Agéncia Brasileira de Promocao de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil).

A gestora de Projetos da Abical¢cados, Leticia Sperb Masselli, destaca que a participagcdo
recorde de marcas brasileiras na mostra italiana foi especial, marcando o recorde em negdcios
gerados desde o inicio das participacdes nacionais. “Na mais recente participacao brasileira na
edicdo de junho, que j& havia sido muito boa, foram comercializados 712 mil pares, 250 mil pares
a menos do gque na edi¢cdo atual”, compara. Segundo a gestora, durante o evento foram mais
de 860 contatos com grandes players do mercado, especialmente da Europa e Oriente Médio,
registro 25% superior ao da ultima edicao.
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Expositores
As empresas expositoras foram unanimes na avaliacdo do evento. Um dos representantes sa-
tisfeitos € Paulo Henrigue Figueiredo, gerente de Mercado Externo da Levecomfort. “Estamos
voltando muito contentes com os resultados. Conseguimos fazer a manutencdo do mercado e
principalmente abrimos novos contatos importantes. Além disso, tivemos a visita de alguns clien-
tes relevantes que estavam mais distantes e retornaram”, avalia o gerente, ressaltando que, além
dos negdcios in loco, ficaram alinhavados outros tantos. “Nos préximos dias enviaremos amostras
e esperamos confirmar mais pedidos em breve”, projeta Figueiredo.
OgestordeexportacdesdaKidy, Carlos Passarini,destacaqueoeventooportunizouaretoma-
dadeclientes que estavam mais afastados e que voltarama comprar damarca. “A feirafoiumagrande
surpresa positiva. Ndo somente a visitagdo, mas 0s negdcios superaram nossas expectativas”, co-
mentaPassarini,acrescentando que foram mais de 50 visitantesrelevantes nos quatro dias do evento.
“E uma feira fundamental para negdcios e também para posicionamento de marca”, conclui o gestor.

Design expresso

A marca brasileira Awana, especializada no atendimento de grandes volumes e em private la-
bel - venda com marca do cliente - criou um espaco para desenvolvimento de modelos in loco.
Para isso, além de representante do departamento comercial, a empresa levou dois designers
para realizar os desenvolvimentos de acordo com o gosto do cliente. “Alguns dos nossos prin-
cipais clientes internacionais vém sempre para a Expo Riva Schuh. Aqui € sempre a oportunida-
de ideal para mostrar as colecdes. Durante a feira, também oportunizamos que os comprado-
res realizassem desenvolvimento que julgassem necessarios com o apoio dos nossos designers”,
conta Milton Moller, do departamento de Desenvolvimento de Produto da marca. “Foram,
pelo menos, cinco relevantes novos contatos, com grande potencial de negdcios”, comenta.

Pré-feira

Gestor da marca Boaonda, Cassio Romani, avalia que a feira foi especial, mas que foi poten-
cializada por um trabalho prévio importante, com agendamentos com compradores habituais
e prospects. “Conseguimos atender a agenda e ainda abrimos novos clientes, foram quatro
dias bem movimentados”, comenta, ressaltando a importancia da participacdo e de se fazer
o “dever de casa”.

Participaram da Expo Riva Schuh, com o apoio do Brazilian Footwear, as marcas ADG
Export, Awana, GVD International, Usaflex, Carrano, Stéphanie Classic, Andacco, Beira Rio,
Vizzano, Moleca, Modare Ultraconforto, Molekinha, Molekinho, Actvitta, BR Sport, Ma-
deira Brasil, Werner, Pegada, Capelli Rossi, Jorge Bischoff, Loucos & Santos, Democrata,
Piccadilly, Anatomic Shoes, Cartago, Grendha, Copacabana, Azaleia, Grendene Kids, Kidy,
Suzana Santos, Renata Mello, Azillé, Pampili, Ramarim, Comfortflex, Levecomfort, Leveterapia,
Cristofoli, Adrun, Cecconello, Alex Senne, CCR Shoes, Boaonda, Bibi, Ortopé, Dok, Dijean, Vectron,
All'us Footwear e Alliance Shoes.
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BRAZILIAN FOOTWEAR PROMOVE PARTICIPACAO
DE CALCADISTAS EM FEIRA NORTE-AMERICANA

O Brazilian Footwear, programa de apoio as exportacdes de calcados mantido pela Abicalcados
em parceria com a Agéncia Brasileira de Promocéao de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil),
promove, entre os dias 14 e 17 de junho, a participacdo de trés marcas verde-amarelas na feira
Dallas Apparel & Accessories Market. O evento, que acontece na cidade de Dallas, nos Estados
Unidos, é considerado estratégico, pois além da geracé&o de negdcios com compradores da regido,
promove a imagem do produto nacional em um dos mercados mais concorridos do mundo.

A analista de Promoc¢do Comercial da Abicalcados Paola Pontin, destaca que o mercado
norte-americano vem aumentando suas importacdes de produtos brasileiros. Desde 2016, quan-
do iniciou a guerra comercial entre Estados Unidos e China, os compradores estadunidenses tém
substituido, gradativamente, o consumo de calcados chineses por outros paises. “Neste contexto,
a industria calcadista brasileira se mostra como uma opcado sustentdvel e de qualidade”, frisa a
analista, ressaltando que o Brasil possui a maior estrutura produtiva de calcados fora da Asia.

Mercado
Entre janeiro e abril deste ano, as exportacdes de calcados brasileiros para os Estados Unidos
aumentaram acima da média geral. Dados elaborados pela Abicalcados apontam que, no qua-
drimestre, foram embarcados ao exterior 53,72 milhdes de pares, pelos quais foram pagos US$
434,65 milhdes, incrementos tanto em volume (+32,6%) quanto em receita (+68,2) na relagdo com
o mesmo periodo do ano passado. As exportagcdes para os Estados Unidos, principal destino do
calgcado brasileiro no exterior, foram determinantes para a perfomance positiva. No acumulado
dos gquatro meses do ano, as exportacdes do setor para o mercado norte-americano aumentaram
100% em volume e 122,7% em receita (para 8,52 milhdes de pares e US$ 119,3 milhdes).
Participam da Dallas Apparel & Accessories Market, com o apoio do Brazilian Footwear, as
marcas Pegada, Petite Jolie e Schutz.
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CALCADISTAS BRASILEIROS DE MALAS
PRONTAS PARA A FRANGCA

Terceiro principal destino do cal¢cado brasileiro no exterior, a Franga sera palco para um projeto
inédito do Brazilian Footwear, programa de apoio as exportagdes de calcados mantido pela Abi-
calcados em parceria com a Agéncia Brasileira de Promoc¢do de Exportacdes e Investimentos
(ApexBrasil). O Projeto Vendedor Franca, que ocorre entre 20 e 24 de junho, levarad dez marcas
brasileiras para participar de rodadas de negdcios in loco, diretamente nos escritérios dos com-
pradores locais.

A analista de Promocdo Comercial da Abicalcados Paola Pontin, destaca que as exporta-
cOes de calcados brasileiros para a Franca vém em crescimento nos ultimos anos. “Hoje, a Fran-
ca responde por 7% do total das vendas de calcados brasileiros no exterior. E o principal destino
na Europa e funciona como um promotor da imagem do nosso produto no exterior, visto que
a moda mundial tem os olhos voltados para 1&”, avalia Paola. A analista explica que as reunides
foram - e estdo sendo - marcadas por meio de uma consultoria local, que cruza as demandas
dos compradores franceses com as ofertas dos calgcadistas participantes da ag&o. “Trata-se de
uma ac¢ao bastante assertiva, que otimiza a geracdo de negocios e conexdes”, acrescenta Paola.

Mercado
Com crescimento menor do que o registrado pelos dois primeiros destinos do calcado brasi-
leiro no exterior, a Franca aparece no terceiro posto entre os importadores do setor calcadista
nacional. No quadrimestre, as exportacdes de calcados para o mercado francés somaram 3,68
milhdes de pares, que geraram US$ 25,53 milhdes, incrementos de 33,4% em volume e de 31%
em dodlares na relacdo com igual periodo do ano passado.

Participam da acdo, com o apoio do Brazilian Footwear, as marcas Anatomic & Co, CCR
Shoes, Democrata, Kidy, Luiza Barcelos, Mar & Cor, Moema, Opananken, Petite Jolie e QGK.
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PROJETO COM COMPRADOR DO CAZAQUISTAO
DEVE GERAR US$ 150 MIL PARA CALCADISTAS

A Abicalcados, por meio do Brazilian Footwear,
programa de apoio as exportacdes do setor
mantido em parceria com a Agéncia Brasi-
leira de Promoc¢do de Exportacdes e Investi-
mentos (ApexBrasil), promoveu, entre os dias
23 e 27 de maio, mais uma edicdo do Projeto
Comprador VIP. Na oportunidade, foi trazido
para o Brasil um importador do grupo Or-
chestra, que possui 14 lojas Orchestra e duas
7Life no Cazaquistao.

A agenda contou com visitas a fabri-
cantes de calgcados femininos e infantis do
Rio Grande do Sul, quando o comprador es-
teve no Saldo Internacional do Couro e Cal-
cado (Sicc), em Gramado/RS, e a calcadis-
tas de Birigui/SP, todas elas participantes do
Brazilian Footwear e pré-selecionadas pelo
proprio importador.

Buscando calcados infantis e ténis fe-
mininos casuais com apelo de moda, o dire-
tor comercial da empresa, Vladimir Lissitskiy,
se disse impressionado com as marcas bra-
sileiras, especialmente com a tecnologia das
fabricas de calgados infantis que visitou. No
total, foram reportados US$ 150 mil em ne-
gocios para os proximos 12 meses. Participa-
ram da acdo as marcas Petite Jolie, Beira Rio,
Modare Ultraconforto, Molekinha, Molekinho,
Actvitta, BR Sport, Pegada, Novopé, Sweet
Chic, Lynd, Stir Calcados, Kids & Baby, Polo
Go, Diversao, Pink Cats, Itapua, Mini Sua Cia,
Lia Line, Bibi, Dok, Ortopé, Pé com Pé, Sapateamo, Xuad Xua, Kidy, Klin, World Colors, Pekilili,
Wob, Alliance Shoes, Pampili, Marina Mello e Smidt Shoes.

Entre os dias 20 e 24 de junho, outro importante comprador, desta vez da Russia, vem
ao Brasil por meio do Projeto Comprador VIP, nesta oportunidade realizado pelo Brazilian
Footwear em parceria com o escritério da ApexBrasil em Moscou. O grupo Econika, que conta
com 150 lojas na Russia, vem ao Rio Grande do Sul em busca de calcados femininos casuais e
esportivos, que sejam desenvolvidos com couro e material téxtil e que tenham producéo sus-
tentavel, tendéncia que ganha forca naquele pais. A expectativa do grupo € a compra inicial
de mais de 50 mil pares de calcados brasileiros.
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EMBAIXADORES DO
BRAZILIAN FOOTWEAR REUNIDOS

A sede da Abicalcados, em Novo Hamburgo/RS, foi palco para a realizacdo da primeira reunido
do grupo de embaixadores do Brazilian Footwear do convénio biénio 2022/2024. O encontro,
ocorrido no ultimo dia 26 de maio, realizou uma prestacdo de contas do fechamento do convénio
2019/2021, bem como das acdes ja realizadas no primeiro semestre, tracou as proximas iniciativas
e destacou o potencial das exportacdes brasileiras de calcados em 2022.

Na oportunidade, a gestora de Projetos da Abicalcados, Leticia Sperb Masselli, destacou
que as expectativas positivas para o setor calcadista brasileiro passam pelo incremento das ex-
portacdes. Conforme projecdes da Inteligéncia de Mercado da entidade, a producdo calcadista
deve crescer entre 1,8% e 2,7% em 2022 - no comparativo com o ano passado -, para mais de 800
milhdes de pares. Ja as exportagdes devem ter um incremento entre 8% e 10%, para mais de 135
milhdes de pares. Segundo a gestora, existe um potencial de crescimento no mercado internacio-
nal, sendo o Brazilian Footwear um fomentador das exporta¢cdes, por meio do apoio a acdes de
promocao comercial e de imagem no exterior. “As a¢cdes ja concluidas do Brazilian Footwear, em
2022, somam mais de US$ 30 milhdes em negdcios realizados e alinhavados nos eventos”, conta.

Exportacdao como estratégia

Durante o encontro, Leticia frisou que as exportacdes de calcados brasileiros respondem por uma
fatia de 15% da producéo nacional e que existe espaco para expansado. “Porém, é preciso criar uma
cultura exportadora, tornar a exportacdo uma estratégia da empresa e ndo apenas um negocio
ocasional. O Brazilian Footwear tem a missé&o de auxiliar as empresas nesse desafio”, avalia, ressal-
tando que, atualmente, as empresas associadas ao Programa respondem por quase 80% do total
gerado pelos embargues de calcados brasileiros.
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Na sequéncia do encontro, os representantes das empresas avaliaram seus principais de-
safios, sendo que foram citados o fortalecimento do posicionamento do Brasil como um relevante
parceiro de negodcios, o reconhecimento de marca, o entendimento dos diferentes mercados, a
inovacado, a unido entre as empresas, a criacdo de uma cultura exportadora, entre outros.

O grupo

O grupo dos Embaixadores do Brazilian Footwear é formado por profissionais gestores de ex-
portacdo e marketing de empresas associadas ao projeto. Sdo realizadas reunides semestrais
com o objetivo de entender, debater e avaliar as estratégias e acdes no dmbito do Brazilian
Footwear. “O objetivo é o desenvolvimento da indUstria calcadista brasileira por meio do in-
cremento das exportacdes do setor, promovendo oportunidades de negdcios e a competiti-
vidade”, explica Leticia.

A gestora de Projetos da ApexBrasil, Mariele Lais Christ, que junto com o assistente de
Projetos Jodo Urbanski participou do encontro, destaca que o grupo € um instrumento de go-
vernang¢a do projeto que a agéncia federal mantém em parceria com a Abicalcados. “A reunido
de embaixadores marcou o inicio de um ciclo do convénio recentemente renovado para mais um
biénio e foi ainda mais especial, pois apds mais de dois anos realizando as reunides de forma on-
-line, devido a pandemia, finalmente tivemos a oportunidade de reunir o grupo presencialmente,
momento em gque a troca e relacionamento sdo fortalecidos”, avalia a gestora, ressaltando que
as reunides sdo de suma importancia para o trabalho em conjunto e em sinergia entre as empre-
sas do projeto e a ApexBrasil.

Fazem parte do grupo as empresas A Mafalda (S&o Paulo/SP), Adrun (Birigui/SP),
Batatinha (Nova Serrana/MG), Bebecé (Trés Coroas/RS), Beira Rio (Novo Hamburgo/RS), Bibi
(Parobé/RS), Democrata (Franca/SP), Di Valentini (Sdo Jo&o Batista/SC), DOK (Birigui/SP),
GB Footwear (Franca/SP), Marluvas (Dores de Campos/MG), Penalty (Bayeux/PB), Petite
Jolie (Taua/CE) e Vozsi (Avaré/SP).

Saiba mais sobre o Brazilian Footwear no site abicalcados.com.br/brazilianfootwear.
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EXPORTAGCOES DE CALCADOS
SEGUEM EM ELEVACAO

Dados elaborados pela Abicalcados apontam que, entre janeiro e maio, as exportacdes de calca-
dos somaram 64,24 milhdes de pares, que geraram US$ 538,72 milhdes, elevacdes de 30,3% em
volume e de 66,5% em receita na relacdo com igual periodo do ano passado. Segregando apenas
0 més de maio, os embargues somaram 10,5 milhdes de pares, que geraram US$ 104 milhdes, in-
crementos de 19,8% e de 59,5%, respectivamente, ante o0 més cinco de 2021.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, destaca que o incremento das
exportacdes para os Estados Unidos seguem sendo determinantes para a performance posi-
tiva. Entre janeiro e maio, os calcadistas brasileiros embarcaram, para 13, 10 milhdes de pares,
que geraram US$ 146,3 milhdes, altas tanto em volume (+87,2%) quanto em receita (+108,6%)
em relacdo ao mesmo periodo do ano passado. “As exportacdes e calcados para os Estados
Unidos, em volume, ja estdo quase 80% superiores as realizadas no mesmo periodo de 2019, na
pré-pandemia”, conta.

Segundo o executivo, também influenciam positivamente as exportacdes para a América
do Sul, que estdo 30% acima dos niveis pré-pandémicos. “Existem fatores macroecondmicos e
até politicos que vém influenciando nos resultados. No fator politico, destague para a guerra co-
mercial entre Estados Unidos e China, que acabou por sobretaxar calcados chineses importados
por compradores estadunidenses. No macroecondmico, destague para o encarecimento dos fre-
tes da Asia, que tem feito com que compradores busquem fornecedores geograficamente mais
proximos. Neste caso, como somos a maior indUstria fora da Asia, aparecemos como um player
relevante”, avalia Ferreira.
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O segundo destino do cal¢cado brasileiro nos cinco primeiros meses do ano foi a Argentina,
para onde foram embarcados 6,82 milhdes de pares, que geraram US$ 74,62 milhdes, incrementos
de 64% e 93,7%, respectivamente, ante igual intervalo de 2021.

NoterceiropostoapareceaFranca,quenoperiodoimportoudmilhdesdeparesporUsS$29,4mi-
Ihées,altasde31%emvolumeede25,2%emreceitaemrelacdoaosmesmoscincomesesdoanopassado.

Estados
O Rio Grande do Sul segue sendo o maior exportador de calcados no Brasil. Respondendo por
mais de 45% do valor gerado pelos embarques, entre janeiro e maio as fabricas galchas embar-
caram 18,17 milhdes de pares, que geraram US$ 246 milhdes, incrementos de 53,7% e de 80%,
respectivamente, ante o mesmo intervalo de 2021.

O segundo maior exportador de 2022 é o Ceara, de onde partiram 19,67 milhdes de pares por
US$ 120,9 milhdes, altas de 25,3% e 47,4%, respectivamente. Na sequéncia apareceram S&o Paulo
(413 milhdes de pares e US$ 53,48 milhdes, altas de 19,6% e 48,7%, respectivamente) e Paraiba (10,3
milhdes de pares e US$ 34,67 milhdes, queda de 1% em volume e incremento de 43% em receita).

Importagcoes
Nos cinco primeiros meses do ano, as importacdes de calgados somaram 14,23 milhdes de pares,
pelos quais foram pagos US$ 152,36 milhdes, altas de 31,6% em volume e de 12% em receita no
comparativo com o mesmo periodo de 2021.

Em partes - cabedal, solas, saltos, palmilhas etc - as importacdes do periodo somaram US$
9,84 milhdes, 1,6% menos do que no intervalo correspondente do ano passado.

PRINCIPAIS ORIGENS
Trés primeiros estados do ranking e o total do periodo
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CE RS SP

CEARA RIO GRANDE DO SUL SAO PAULO

JAN - MAI 2021: 15,69 milhdes de pares JAN - MAI 2021: 11,82 milh&es de pares JAN - MAI 2021: 3,45 milhdo de pares
JAN - MAI 2022: 19,67 milhGes de pares JAN - MAI 2022: 18,17 milhSes de pares JAN - MAI 2022: 4,13 milhdes de pares
VARIAGAO: 25,3% VARIAGAO: 53,7% VARIAGCAO: 19,6%

TOTAL | JAN - MAI 2021: 49,29 milhdes de pares | JAN - MAI 2022: 64,23 milhdes de pares VARIACI—\O: 30,3%

PRINCIPAIS ORIGENS
Trés primeiros paises do ranking e o total do periodo
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CHINA VIETNA INDONESIA

JAN - MAI 2021: 4,66 milhdes de pares JAN - MAI 2021: 3,88 milhdes de pares JAN - MAI 2021: 1,27 milhdes de pares
JAN - MAI 2022: 7,78 milhGes de pares JAN - MAI 2022: 3,22 milhGes de pares JAN - MA| 2022: 1,38 milhdes de pares
VARIACAO: 66,8% VARIACAO: -17,0% VARIACAO: 8,5%

TOTAL JAN - MAI 2021: 10,81 milhdes de pares | JAN - MAI 2022: 14,23 milhdes de pares VARIACAO: 31,6%
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