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PALAVRA DO PRESIDENTE

OS BONS VENTOS
DO SETOR CALCADISTA

Haroldo Ferreira
Presidente-executivo da Abicalcados

Depois de um periodo dificil durante a pandemia de Covid-19, o setor cal¢adista brasileiro voltou
a crescer. Demonstrando toda a resiliéncia e forca da atividade, estamos em crescimento tanto
no ambiente doméstico quanto no mercado internacional. Dados do IBGE apontam que, no pri-
meiro semestre, o crescimento do varejo interno ultrapassou 17% em relacdo ao mesmo periodo
do ano passado. Nas exportacdes, a recuperagcdo é ainda mais vigorosa. Numeros elaborados
pela Abicalcados apontam que, entre janeiro e agosto, as exportacdes cresceram quase 30% em
volume e 62,7% em receita na relacdo com o mesmo intervalo de 2021. No total, ja foram quase
100 milhdes de pares embarcados para mais de 170 destinos. Isso ocorre mesmo diante das
instabilidades internacionais, de uma guerra de grandes proporg¢des, do arrefecimento da eco-
nomia norte-americana e dos problemas internos da Argentina. O reflexo do crescimento nos
indicadores acontece justamente no aspecto social. Entre janeiro e julho, o setor criou quase 35
mil vagas, somando um total de mais de 300 mil pessoas empregadas diretamente na atividade,
0 que ndo acontecia desde abril de 2017.

Os dados positivos registrados até aqui fizeram com que a Inteligéncia de Mercado da
Abicalcados revisasse o crescimento do segmento para 2022. Passamos de um crescimento
maximo de 2,7% para 4%, acima das expectativas do crescimento do PIB brasileiro (2,2%). Isso
quer dizer mais de 830 milhdes de pares produzidos! N&o € pouca coisa, mas também nao che-
ga a surpreender um segmento da economia brasileira que, apesar de todas as dificuldades de
um passado recente, seguiu trabalhando para ampliar a competitividade desta industria que ¢
a maior do mundo fora da Asia.

Com esses numeros e boas expectativas para as vendas de final de ano, devemos encer-
rar muito bem o ano de 2022. E 2023 temos a nitida percepcdo de que serd melhor ainda, com
mais producdo, exportacado, investimentos e emprego. Que os bons ventos sigam soprando para
o setor calcadistal

Boa leitura!
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EXPORTAGOES DE CALCADOS CRESCEM 64,8%

ATE JULHO, PARA US$ 763,4 MILHOES

. Manhe Valor Empresas

Exportacoes de calcados crescem
64,8% até julho, para USS 763,4
milhoes

Por Eaquel Reand3o, Valor =30 Faslo
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05 DE AGOSTO DE 2022
VALOR ECONOMICO | GERAL

Dados elaborados pela Associacdo Brasileira das
Industrias de Calcados (Abicalcados) apontam que,
entre janeiro e julho, as exportacdes de calcados so-
maram 86,87 milhdes de pares, que geraram US$
763,4 milhdes, crescimento de 31,8% em volume e de
64,8% em receita em relacdo ao mesmo periodo do
ano passado. No més de julho, quando foram embar-
cados 12 milhdes de pares por US$ 111,84 milhdes, o
aumento é de 35,3% em pares e de 50,8% em recei-
ta na base anual. Embora os Estados Unidos sejam
o principal destino dos calcados brasileiros, o pre-
sidente-executivo da Abicalgados, Haroldo Ferreira,
destaca que os mercados latino-americanos tém
sido determinantes para a dindmica de crescimento
das exportacdes brasileiras.

Leia a matéria completa aqui.

CRESCE EXPORTAGOES NO SETOR CALCADISTA NO RS

09 DE AGOSTO DE 2022
RBS TV | RBS NOTICIAS

Entrevista com a coordenadora de Inteligéncia de
Mercado da Abical¢ados, Priscila Linck.

Assista aqui.

EXPORTACOES GAUCHAS SOFREM COM O DESCOMPASSO DA ECONOMIA ARGENTINA
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14 DE AGOSTO DE 2022
JORNAL DO COMERCIO | GERAL

No dia 27 de junho, em meio a uma série de medi-
das gue buscavam conter o desequilibrio cambiario
no pais, o Banco Central da Republica Argentina
publicou uma resolucdo que, desde entdo, passa
a repercutir nas importacdes do pais vizinho e nas
exportacdes brasileiras. Desde a publicacdo da re-
soluc&o até o final de setembro, a Argentina passa
a liberar o pagamento das mercadorias importadas
sem licenca automatica apenas depois de 180 dias
da transacdo. Um dos setores diretamente afetados
pelo adiamento do pagamento relativo as exporta-
coes € o calcadista, gue mantém no Rio Grande do
Sul, historicamente, um dos seus polos mais fortes
- e justamente em um semestre que contemplava
numeros altos nas vendas do setor. Segundo dados
da Associacdo Brasileira das Industrias de Calcados,
a Abicalcados, as exportacdes cresceram tanto em
volume (31,3% a mais) como em receita (aumento de
67,5%) no comparativo com o primeiro semestre.
Leia a matéria completa aqui.
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CASA BRASIL, EM LONDRES, TERA MARCAS BRASILEIRAS DE MODA

16 DE AGOSTO DE 2022
EXPANSAO | GERAL

A Casa Brasil reunird diversas areas da economia
brasileira para mostrar a brasilidade para importa-
dores e consumidores do Reino Unido. O setor de
moda estard presente por meio dos projetos se-
toriais desenvolvidos pelas entidades Associagdo
Brasileira das IndUstrias de Calcados (Abicalcados),
Associagcdo Brasileira dos Estilistas (Abest), Asso-
ciacdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccéo
(Abit) e Instituto Brasileiro de Gemas e Metais Pre-
ciosos (IBGM) em parceria com a Agéncia Brasilei-
ra de Promocao das Exportacdes e Investimentos
(ApexBrasil). A ativacdo do setor de moda - The
best of Brazilian Fashion comes to UK - ocorrerd no
domingo (4/9), com um grupo de influenciadoras
britanicas que esta em definicdo. A Casa Brasil per-
manece em exposicdo entre os dias 25 de agosto e
7 de setembro, em Londres, Inglaterra.

Leia a matéria completa aqui.

Casa Brasil, orm Londres, tork marcas brasilviras de meda

ABICALCADOS LANCA A CAMPANHA “MADE IN BRAZIL”,
DE APOIO A INTERNACIONALIZACAO DO CALCADO BRASILEIRO

CIpex 17 DE AGOSTO DE 2022
COMEX DO BRASIL | GERAL

A Abical¢cados, no ambito do Brazilian Footwear,
programa de apoio as exportacdes de calcados
mantido em parceria com a Agéncia Brasileira
de Promocdo de Exportagdes e Investimentos
(ApexBrasil), estd lancando uma nova campanha
pela internacionalizac&o do calcado brasileiro. A
“Made in Brazil”, produzida em portugués com le-
gendas em inglés e espanhol, tem o objetivo de
destacar a forca do produto nacional no exterior.
A partir do lancamento, a campanha internacio-
nal serd trabalhada nas redes sociais do Brazilian
Footwear e enviada para um mailing de mais de
cinco mil compradores internacionais.

Leia a matéria completa aqui.

= e o
Abicalgados langa a campanha “Made in
Brazil", de apoio & intemacionalizagio do
calgado brasileiro
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CALCADOS BIBI CRESCE 56% NO SEMESTRE E
PLANEJA TER 100 LOJAS NO EXTERIOR

— 23 DE AGOSTO DE 2022
E TAD Ao # ESTADAO | GERAL
Coluna do Broadcast O Grupo Bibi, de calgcados, viu seu faturamento
crescer 56% nos seis primeiros meses do ano, frente
;;;;;;;;;; ao mesmo periodo de 2021. No ano passado, a em-

presa faturou R$ 153 milhdes e, em 2022, a expecta-
tiva € a de chegar a R$ 200 milhdes. Em meio a um
cenario de inflacdo de custos, que afeta a rentabi-

Calcados Bibi cresce 56% no semestre e lidade do setor, a companhia manteve a estratégia
planeja ter 100 lojas no exterior de crescimento internacional e almeja chegar a 100

lojas fora do Pais até 2030. O presidente-executivo
T senstode3t22] 10060 da Associagao Brasileira das Industrias Calgadistas,

Haroldo Ferreira, diz que, hoje, a exportacdo res-
ponde por cerca de 15% do total produzido pelo
setor calcadista. Nos primeiros sete meses do ano,
foram exportados 86,87 milhdes de pares, que ge-
raram US$ 763,4 milhdes, incremento tanto em vo-
lume (31,8%) quanto em receita (64,8%) em relacéo
ao mesmo periodo do ano passado.

Leia a matéria completa aqui.
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https://economia.estadao.com.br/blogs/coluna-do-broad/calcados-bibi-cresce-56-no-semestre-e-planeja-ter-100-lojas-no-exterior/?utm_source=estadao:whatsapp
https://www.comexdobrasil.com/abicalcados-lanca-a-campanha-made-in-brazil-de-apoio-a-internacionalizacao-do-calcado-brasileiro/
https://expansao.co/casa-brasil-em-londres-tera-marcas-brasileiras-de-moda/

E-COMMERCE REPRESENTA
30% DAS VENDAS
DO SETOR CALCADISTA
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Tendéncia de mercado gue ganhou impulso durante a pandemia de Covid-19 e as restricdes
sanitarias para conten¢do das contaminagdes, o e-commerce brasileiro cresceu quase 74% em
2020 e mais de 27% em 2021, chegando a mais de R$ 160 bilhdes em faturamento. Os dados
sdo da Neotrust, empresa que monitora o ambiente digital. No setor cal¢cadista nao foi dife-
rente. Conforme a Inteligéncia de Mercado da Abical¢cados, o aumento das vendas no e-com-
merce de calcados foi de 69% em 2020 e de 7,4% em 2021. Segundo o0 mesmo levantamento,
as vendas no canal digital responderam por 32,8% do total em 2020 e por 30,1% em 2021 - nu-
meros semelhantes aos registrados pelo segmento nos Estados Unidos (34%) e Europa (33%).

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, destaca que o e-commerce
é um canal de vendas em franca expansdo para o setor calcadista, sendo que as empresas
do segmento estdo se preparando para atender a uma demanda crescente por parte dos
consumidores. “O receio de comprar calcados on-line estd ficando no passado, pois tanto a
industria quanto o varejo estdo preparados para atender, com agilidade, processos relativos
ao pos-venda, caso de trocas e reembolsos, por exemplo”, avalia o executivo, ressaltando que
ha 10 anos o canal representava 5,6% das vendas do setor.
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VICENZA: CRESCIMENTO DE 382% DESDE 2019

Um dos cases que pode ilustrar o crescimento do e-commerce no ramo calcadista € o da
Vicenza. Com uma producdo diadria de 1,2 mil pares de calcados femininos, a empresa de Igreji-
nha/RS comercializa, por meio de canal digital proprio cerca de 20% do seu faturamento total.
A diretora da marca, Rafaela Furlanetto, destaca que o canal vem ganhando importancia des-
de 2019, quando a empresa criou uma flagship - loja conceito - para atuar no mundo digital.
“Em 2020, tivemos um crescimento no e-commerce de 216% em comparacado ao ano anterior.
Ja em 2021, o crescimento foi de 166%, em relacdo ao ano anterior. Para 2022, a previsdo de
crescimento é de 129% no canal”, informa.

Rafaela destaca que o principal foco de receita do e-commerce estd situado no Google
Ads, onde a marca contempla toda a jornada de compra do usuario. “Ja no canal de Social Ads, es-
tamos trabalhando com anuncios patrocinados, com o objetivo de gerarmos vendas com publicos
em diferentes momentos do funil (inicio, meio e fim). Além disso, o posicionamento da marca é
fortemente trabalhado com a intencdo de consolidar e fidelizar cada vez mais os clientes antigos/
recorrentes e novos da Vicenza”, conta a diretora.

Segundo Rafaela, o crescimento do canal esta atrelado as estratégias que a marca vem
realizando ao longo dos ultimos anos e a mudanca de comportamento do usuario. “A influén-
cia do digital, principalmente com a vinda da pandemia, acelerou ainda mais esse comporta-
mento. Marcas que ndo pensavam muito em e-commerce tiveram que pensar. E marcas, como
a Vicenza, que ja tinham uma presenca no digital engatilhada, decolaram”, avalia. A empresaria
destaca gque o processo também exigiu investimentos em exposicdo no ambiente digital, que
contemplou midia paga, CRM, atualizacdo semanal do enxoval de comunicac¢do e produtos do
e-commerce, blog e redes sociais da marca como Instagram e TikTok. De janeiro a julho deste
ano, a midia paga (anuncios patrocinados) foi responsavel por cerca de 33% do faturamento
da empresa no e-commerce, de acordo com Rafaela. Além da midia paga, a Vicenza reforca
seu posicionamento nas redes sociais com o canal de CRM. “O mesmo ja atingiu 22% de re-
presentatividade com envio de e-mails, pushes e até estratégias de SMS. A forte presenca nas
redes sociais também faz com que o engajamento e as entregas organicas da marca sejam
excelentes”, acrescenta.

“A INFLUENCIA DO DIGITAL,
PRINCIPALMENTE COM A VINDA DA
PANDEMIA, ACELEROU AINDA MAIS ESSE
COMPORTAMENTO. MARCAS QUE NAO
PENSAVAM MUITO EM E-COMMERCE,
TIVERAM QUE PENSAR. E MARCAS
COMO A VICENZA, QUE JA TINHAM UMA
PRESENCA NO DIGITAL ENGATILHADA,
DECOLARAM”

Rafaela Furlanetto
Vicenza
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LINUS: CONSUMIDOR MAIS CONFIANTE NO DIGITAL

A jovem empresa Linus nasceu em
2018 ja voltada para o ambiente digital.
Com foco em sustentabilidade (70%
dos calcados s&o produzidos com fon-
tes renovaveis e 100% deles com ma-
teriais reciclaveis), a marca, com sede
em S&o Paulo/SP, tem duas lojas fisi-
cas, a Casa Linus e um quiosgue no
Shopping Eldorado, ambas na capital
paulista. “A Linus € uma marca nativa
digital, @ natural que o e-commerce seja
0 nosso canal de venda. Porém, uma
DNVB (digital native vertical brand)
ndo precisa se restringir ao ambiente
digital nem ao seu proprio site. Por isso,
além das nossas lojas fisicas, estamos
em mais de 50 pontos de vendas fisi-
cos no Brasil e no site de varias dessas
lojas parceiras, como Amaro e AVA Inti-
mates”, comenta a CEO e fundadora da
empresa, Isabela Chusid.

A empresaria ressalta que o
crescimento da venda de calcados nos
canais digitais se da pela mudanca no
comportamento do consumidor. “As
pessoas estdo cada vez mais confian-
tes para comprar on-line, e a pande-
mia, sem sombra de duvidas, foi um
grande propulsor dessa tendéncia”,
avalia, destacando que a marca tem
uma forte presenga nas redes sociais
com posts organicos, midias pagas,
SEO (Search Engine Optimization), in-
fluenciadores e CRO (Conversion Rate
Optimization).

Para os proximos anos, Isabela
destaca que as perspectivas de cres-
cimento sdo positivas. “O ano de 2021
foi um ano essencial para arrumarmos
a casa e conseguirmos crescer sem
ter logistica ou cadeia de suprimen-
tos como empecilhos. J& 2022 esta
sendo importante para entendermos
a dindmica da nossa empresa no pos-
-pandemia, j& que dois dos primeiros
trés anos da marca foram durante a
pandemia”, comenta a diretora, que
em janeiro deste ano foi reconhecida
na lista da Forbes Under 30 entre os
seis jovens mais inovadores em Moda
no Brasil.

“AS PESSOAS ESTAO CADA VEZ MAIS
CONFIANTES PARA COMPRAR ON-LINE,
E A PANDEMIA, SEM SOMBRA DE
DUVIDAS, FOI UM GRANDE PROPULSOR
DESSA TENDENCIA”

Isabela Chusid
Linus

LINUS
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STUDIO Z: CANAL DIGITAL GANHA IMPORTANCIA

Contando com um ecossistema digital alinhado com os padrdes mais modernos de operacdo om-
nichannel no varejo nacional, a Studio Z € uma rede varejista de calgcados que conta com mais
de 100 lojas em 16 estados brasileiros. Além de contar com e-commerce proprio e presenca em
marketplaces digitais, a empresa possui 100% das lojas integradas ao on-line em um modelo de
ship from store (envio de mercadorias direto da loja fisica), pick-up store (compra on-line e retirada
na loja fisica), prateleira infinita (integracdo de estoques fisicos e digitais) e venda por WhatsApp.

O diretor de Marketing e Digital, Cristiano Poloniato Pereira, conta que, embora represente 7%
do faturamento total da companhia, o digital vem em crescimento. “Em 2019, o e-commerce repre-
sentava menos de 1% das nossas vendas e tem passado por um crescimento expressivo ao longo dos
Ultimos dois anos”, conta. Segundo ele, o crescimento da representacdo do canal digital é oriundo
de uma combinacéo de fatores, que apontam para uma estratégia assertiva. “Criamos uma estrutura
nova, com profissionais de diversos perfis orientados ao digital, investimos em plataformas tecno-
l6gicas, CRM, analytics, omnichannel, aumentamos o investimento e a expertise em midia digital,
construimos uma estratégia de abastecimento e sortimento especifica para o comércio eletrénico e
trouxemos o digital para dentro das lojas fisicas”, destaca Pereira.

Pereira ressalta que o primeiro semestre da Studio Z foi muito positivo, crescendo mais de
90% em comparacado com o 12 semestre de 2021. “Notamos um movimento de retorno consistente
do varejo no pds-pandemia, apesar dos desafios decorrentes da inflagdo e do cenario econdmico.
Nosso posicionamento de moda democratica nos coloca numa posicado favoravel, na medida em que
0s consumidores das classes B e C encontram produtos a um custo-beneficio mais atrativo”, avalia.

Para os proximos anos, o diretor conta que a estratégia € continuar com a expansao no
e-commerce. “De forma bem simples, nosso objetivo é fazer os clientes que ja compram no
canal continuarem comprando, além de aumentar o engajamento, trazer novos clientes e fazer
com gue os clientes que deixaram de comprar voltem a comprar”. Neste contexto, Pereira frisa
qgue o CRM cumpre um papel importante de retencdo dos clientes atuais e reativacdo dos que
deixaram de comprar. “No ambito do CRM, temos resultados expressivos com 0s canais tradi-
cionais (e-mail, SMS e push), além do WhatsApp. Na medida que trouxemos segmentacéao, per-
sonalizac&o e escala, o WhatsApp passou a cumprir um papel de manter frequéncia e informar
novidades aos clientes recorrentes e voltar a despertar a atencdo de clientes com frequéncia
baixa ou que deixaram de comprar”, informa o diretor, acrescentando que a empresa investe
também em midias digitais, SEO e ativacdes com influencers e creators em midia social.

“EM 2019, O E-COMMERCE
REPRESENTAVA MENOS DE 1% DAS
NOSSAS VENDAS E TEM PASSADO POR
UM CRESCIMENTO EXPRESSIVO AO
LONGO DOS ULTIMOS DOIS ANOS”

Cristiano Poloniato Pereira
Studio Z
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TNIN SHOES: PROJECAO DE 100% DE CRESCIMENTO

Criada em 2019, a Tnin Shoes, de Sao
Paulo/SP, produz cerca de 4 mil pares
de calcados infantis todos os meses.
Com e-commerce proprio e também
presente no site lguatemi 365, a em-
presa vé o canal digital ganhar forca
em seu negodcio. Para potencializar
ainda mais a presenca on-line, inclusi-
ve, a marca infantil estd anunciando a
troca de plataforma. “Com o objetivo
de termos uma integracdo maior com
os clientes e com outras plataformas,
principalmente de video, estamos mi-
grando para o Shopfy”, conta o dire-
tor de Marketing da empresa, Darren
Enthoven. Com essa mudanca, a Tnin
Shoes estd aproveitando para fazer
uma mudanca no site que abriga seu
e-commerce proprio, o que deve ocor-
rer ainda em setembro.

Segundo Enthoven, o consumi-
dor brasileiro vem perdendo o receio
de comprar on-line, visto que as ex-
periéncias de compras no ambiente
digital estdo melhorando significati-
vamente, “As nossas expectativas de
crescimento, a partir da parceria com
Shopfy, sdo muito boas. Tendo cresci-
do 15% no e-commerce proprio desde
nossa fundacdo, esperamos dobrar o
faturamento inicial em 2023”, conclui.

Imagem: Danilo Verpa

AS NOSSAS EXPECTATIVAS DE

CRESCIMENTO, A PARTIR DA PARCERIA
COM SHOPFY, SAO MUITO BOAS. TENDO

CRESCIDO 15% NO E-COMMERCE

PROPRIO DESDE NOSSA FUNDACAO,
ESPERAMOS DOBRAR O FATURAMENTO
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Darren Enthoven
Tnin Shoes
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OLHAR DE ESPECIALISTA

VENCENDO A CRISE ATRAVES
DE ESTRATEGIAS OMNICHANNEL

Samuel Gonsales
Especialista emm Omnichannel, Sistema de Gestdo (ERP) e
diretor de Relacionamento da E-Commerce Brasil.

Omnichannel denota o amadurecimento do varejo. Trata-se de uma evolugdo que estd na agen-
da de todos os executivos de varejo e gue criou precedentes inigualaveis nas Ultimas décadas,
pois sua aceitacdo por parte dos consumidores € altissima.

Por outro lado, hd muita complexidade atribuida ao cenario em que o Omnichannel se
encaixa, pois unir as experiéncias dos pontos de venda das lojas fisicas com as experiéncias e
estratégias digitais podem criar inUmeros desafios ao negocio.

Com o advento do Omnichannel o consumidor adquiriu ainda mais poder, seja para
alcancar as novidades de mercado, seja para conquistar melhores precos. As empresas, nesse
sentido, precisam criar estratégias unificadas e personalizadas para tais consumidores. As es-
tratégias vao desde o treinamento do pessoal das lojas fisicas, a comunicacdo através das redes
sociais, a padronizacdo de precos e sortimento de produtos nos diversos canais de negocio
como: loja fisica, televendas, Mobile Commerce, e-Commerce, Marketplaces etc.

Alguns dos principais desafios para o Omnichannel:

- Presenca no maximo de canais;

- Eliminar complexidades;

- A integracdo dos canais;

- Entender a percepcdo do consumidor;
- Jornada do Varejista;

- Processos fluidos;

Outro ponto fundamental é eliminar as complexidades de ter presengca em muitos canais de
venda, tais como:

- Criar sensacao de uniformidade dos canais;

- Preco consistente nos diversos canais;

- Sortimento consistente em todos os canais;

- Realizar trocas independente do canal;

- Acompanhamento do status da compra;

- Capacidade de entregar itens de estoques de outros canais - estoque unificado ou distribuido.

Também nao se pode esquecer de tornar a experiéncia do consumidor fluida. E possivel
dar ao consumidor a sensac¢do de uniformidade dos canais quando tudo estd integrado, plane-
jado e bem gerido. O consumidor se torna o foco das estratégias de negdcio.
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ABINOTICIAS

SETOR CALCADISTA ULTRAPASSA
MARCA DE 300 MIL EMPREGOS NO BRASIL

Dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE) elaborados pela Abicalcados apontam que,
entre janeiro e julho, a indUstria calgadista nacional criou 34,8 mil postos de trabalho. Com isso,
encerrou julho empregando, diretamente, 3011 mil pessoas no Pais, 0 melhor registro desde abril
de 2017. Em relacdo ao mesmo periodo de 2021, o setor estd com estoque de empregos 18,5%
maior. J& em relacdo ao mesmo intervalo de 2019, na pré-pandemia, o registro aponta para in-
cremento de 7,9%.

O presidente-executivo da Abical¢cados, Haroldo Ferreira, destaca que a recuperagéo das
vendas no varejo domeéstico, somada as exportacdes, vém sendo determinantes para a criagéo
das vagas. Entre janeiro e junho, conforme dados mais recentes do IBGE, as vendas de cal¢ados
aumentaram mais de 17%, no comparativo com o primeiro semestre do ano passado. Ja as ex-
portacdes de calcados, entre janeiro e agosto, somaram o embarque de 97,57 milhdes de pares,
29,7% mais do que no mesmo intervalo de 2021. “O setor calcadista, por ser intensivo em mao
de obra, responde muito rapidamente aos estimulos da demanda”, avalia o executivo.

Estados

Com a criacédo de 8,5 mil postos de trabalho entre janeiro e julho, a industria cal¢cadista do Rio
Grande do Sul € a que mais emprega na atividade. No final do més sete, o setor gaucho empre-
gava um total de 84,35 mil pessoas, 15,46% mais do que no mesmo periodo de 2021.

O segundo estado que mais emprega na atividade é o Ceard, que nos primeiros sete
meses do ano criou 6,33 mil vagas na atividade. Com isso, terminou o més de julho empregando
67,84 mil pessoas, 15,48% mais do que no intervalo correspondente do ano passado.

No terceiro posto entre os maiores empregadores da atividade, a Bahia registra um incre-
mento de 311% nos postos gerados pela industria calcadista em relacdo a julho do ano passado.
Nos sete primeiros meses do ano, o setor local gerou 6,7 mil vagas, somando um total de 42,38
mil pessoas empregadas na atividade.

Tendo gerado 6,13 mil vagas nos primeiros sete meses de 2022, a indUstria calcadista de
Sado Paulo encerrou julho com 34,9 mil pessoas empregadas na atividade, 24,5% mais do que no
mesmo periodo do ano passado.

Confira a tabela com dados dos estados no link.
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ABINOTICIAS

ABICALCADOS E ASSINTECAL PARTICIPAM DE
FORUM PARA DEBATER DESONERACAO DA FOLHA

A cadeia produtiva do cal¢cado, representada pela Abicalcados e Associacdo Brasileira das
Empresas de Componentes para Couro, Calcados e Artefatos (Assintecal), esteve presente no
Forum Desoneracdo da Folha de Pagamentos, realizado pelo Instituto Unidos Brasil no dia 12
setembro, em Sao Paulo/SP. O evento reuniu nomes como o ministro da Economia, Paulo Gue-
des; o presidente da Confederacdo Nacional de Servicos (CNS), Luigi Nese; o presidente do
grupo Guararapes (Riachuelo), Flavio Rocha; o presidente da Unido Geral dos Trabalhadores,
Ricardo Patah; e Daniela Marqgues, presidente da Caixa Econdmica Federal.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, destaca que a continuidade
da desoneracdo da folha de pagamentos é fundamental para o setor calgcadista brasileiro
manter a recuperagdo registrada desde o segundo semestre do ano passado. Atualmente, as
mais de 5 mil empresas de calgcados tém a possibilidade de utilizacdo do mecanismo de subs-
tituicdo do pagamento de 20% sobre a folha de pagamentos por 1,5% sobre a receita bruta
(excluindo exportacdes). “A desoneracdo da folha tem sido fundamental para a recuperacdo
do setor. Um estudo da Inteligéncia de Mercado da Abicalcados aponta que, caso ndo existis-
se 0 mecanismo, perderiamos mais de 12 mil empregos em um ano, com uma carga tributaria
extra de mais de R$ 440 milhdes”, comenta o dirigente.

Também presente no evento, o vice-presidente Institucional da Assintecal, Marcelo Ni-
colau, destacou que a desoneracdo da folha de pagamentos é importante para o setor de
componentes para calcados como forma de geracdo de competitividade e empregos. “No en-
contro, discutimos a importancia da desoneracdo da folha para a geracéo de trabalho no Brasil
e também formas de financiar essa politica de forma permanente”, conta, ressaltando que é
“boa” a ideia da criagcdo de uma CPMF de 0,74% a 0,78% para viabilizar a politica. Atualmente,
as mais de trés mil industrias de componentes para calcados do Brasil ndo tém a possibilidade
do mecanismo de substituicdo sobre contribuicdo na folha de pagamentos, tendo que pagar
a contribuicdo de 20% sobre a folha de salarios.

A cadeia produtiva do setor, que engloba a industria de componentes, couros e calca-
dos, emprega diretamente mais de 400 mil pessoas em todo o Pais.

O evento

O Férum Desoneracdo da Folha de Pagamentos foi uma promocao do Instituto Unidos Brasil,
entidade sem fins lucrativos e sem vinculacdo politico-partidaria que tem como propodsito de-
fender a economia do Brasil, gerar empregos, fomentar o empreendedorismo e valorizar o papel
de empreendedores e a sociedade produtiva.
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ABINOTICIAS

COM MERCADO AQUECIDO, ABICALCADOS
REVISA CRESCIMENTO DO SETOR PARA 2022

O mercado domeéstico em recuperacdo e as exportacdes em alta fizeram com que a Abical-
cados revisasse a proje¢do de crescimento do setor. Conforme a Inteligéncia de Mercado da
entidade, a projecdo de incremento passou de uma banda de 1,8% a 2,7% (média de 2,3%) para
21% a 3,8% (média de 3%).

O presidente-executivo da Abical¢gados, Haroldo Ferreira, destaca que o crescimento
foi revisado com base no ultimo dado de producdo do setor disponibilizado pelo IBGE, que
apontou um crescimento de 9% em julho, na relacédo com o mesmo més de 2021. Com o dado,
o setor acumulou, entre janeiro e julho, um incremento de 3% no comparativo com o mesmo
periodo de 2021. “No segundo semestre nossa projecdo € de um crescimento de mais de 18%
na relacdo com o primeiro semestre do ano”, explica o executivo.

Em pares, o crescimento projetado pela Abicalcados significa um acréscimo de até
31 milhdes de pares em relacdo a 2021, totalizando uma producdo de 823,2 milhdes a 837
milhdes de pares.

Recuperagdo

Respondendo por cerca de 80% das vendas do setor calcadista nacional, o varejo doméstico
registrou um incremento de 17,2% no primeiro semestre, em volume, na relacdo com igual
intervalo do ano passado. Ja as exportacdes, entre janeiro e agosto, somaram o embarque
de 97,57 milhdes de pares, que geraram US$ 880,88 milhdes, incremento tanto em volume
(+29,7%) quanto em receita (+62,7%) em relacdo ao mesmo periodo do ano passado. A Inte-
ligéncia de Mercado da Abicalcados estima que as exportacdes do setor devem crescer de
21,6% a 28,4% em 2022 (para 150,4 milhdes a 158,8 milhdes de pares).

O bom momento da atividade também tem se refletido na geracédo de empregos. Con-
forme dados mais recentes do MTE, elaborados pela Abical¢cados, entre janeiro e julho foram
criados 34,8 mil postos de trabalho no setor, que encerrou o més sete com 3011 mil pessoas
empregadas na atividade, o melhor resultado desde abril de 2017. Em relagdo ao mesmo peri-
odo de 2021, o setor estd com estoque de empregos 18,5% maior.
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ABINOTICIAS

EMPRESARIO ERNANI REUTER E HOMENAGEADO
PELA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO RS

O empresario Ernani Reuter, 88 anos, recebeu, no ultimo dia 6 de setembro, a Medalha do Mé-
rito Farroupilha, a mais alta honraria concedida pela Assembleia Legislativa do Rio Grande do
Sul (ALRS). A proposta da honraria foi do deputado estadual Issur Koch (PP).

Nascido em Sapiranga/RS em 1933, Reuter reside em Campo Bom/RS desde 1941, cida-
de na qual foi um dos emancipadores. Comecou suas atividades na Reichert & Cia em marco
de 1951, passando a administrador em 1962. Em 1955, casou-se com Lilian Reuter. E pai de trés
filhos e é avd de quatro netos.

O empresario também foi um dos fundadores da Associacdo Brasileira das IndUstrias
de Calcados (Abicalcados), entidade em que atuou como membro do Conselho Deliberativo
durante 30 anos. Reuter foi ainda presidente da Associacdo Comercial, Industrial e de Servicos
de Novo Hamburgo, Campo Bom e Estancia Velha (ACI), integrante da diretoria da Fiergs/
Ciergs durante quase trés décadas e conselheiro do Instituto Brasileiro de Tecnologia do Cou-
ro, Calcado e Artefatos (IBTeC) e da Fenac - onde também ocupou cargo de vice-presidente.

Ac¢oes sociais

Além da atuacdo empresarial e associativista, Reuter também se notabiliza pela ac&o social. E
associado fundador do Lions Clube; participa da Unido Beneficente Cultural (UBEC); participa
da Associacdo Pro-Ensino Superior em Novo Hamburgo (ASPEUR) em diretorias e/ou conse-
lhos da administracdo desde a década de 80 - sendo presidente do Conselho Deliberativo por
duas gestdes; é fundador do Conselho Comunitario Pré Seguranca Publica de Campo Bom
(CONSEPRO); é instituidor na Fundacdo Cultural de Campo Bom; é conselheiro, curador e
colaborador da Fundacdo Semear; entre muitas outras agdes.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, destaca que a atuacao de
Reuter é um exemplo a ser seguido pelas proximas geracdes de liderancas empresariais. “Te-
mos orgulho de ter tido, por tantos anos, a relevante presenca do seu Ernani aqui na Abicalca-
dos, uma voz forte pelo desenvolvimento do setor calcadista. Certamente, a entidade cresceu
muito com o seu trabalho. Além do mais, tem todo o trabalho social e beneficente, que deve
servir como um guia para as proximas geracdes”.
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ABlI ENTREVISTA

CAMBUCI, FABRICANTE
DA PENALTY, CRESCEU 50%
EM RELACAO A 2019

Uma das maiores fabricantes de calcados e arti-
gos esportivos do Brasil, a Cambuci, que produz a
linha de produtos da marca Penalty, € um exemplo
da recuperacao do setor calcadista nacional. Com
trés unidadesprodutivas, duas na Bahia e uma na
Paraiba, e um centro de desenvolvimento em Sé&o
Roque/SP, a fabricante emprega trés mil funciona-
rios e esta otimista com os rumos do setor. Nesta
edicdo do Abi Entrevista, conversamos com exclu-
sividade com o CEO da empresa, Roberto Estefano.

Abinforma - Conte um pouco da histéria da Cambuci e da marca Penalty.

Roberto Estefano - A Cambuci foi criada em 1945 como uma fabricante de malhas. Foi na dé-
cada de 1970, com a criacdo da marca Penalty, que passamos a produzir camisas e meias para a
pratica de futebol. A partir de 1985, com o benchmarking da Adidas, passamos a produzir linhas
completas para a pratica esportiva, com chuteiras, ténis para futsal, indoor e society, camisetas,
bolas, luvas, caneleiras, meias etc.

Abinforma - E sua trajetéria no setor, quando comeg¢ou?
Estefano - Entrei para a Cambuci em 1968, com 19 anos. Na época, a empresa era fabricante de
camisetas, cuecas, pijamas etc.

Abinforma - Como vocé avalia o mercado para produtos esportivos no Brasil?

Estefano - £ um mercado crescente e que parte da preocupacdo cada vez maior com a salde e
bem-estar. As pessoas estdo fazendo mais esportes e para isso € importante produtos adequados
para a pratica. Sentimos que essa preocupacado aumentou ainda mais depois do que passamos
durante a pandemia de Covid-19. Até mesmo durante o isolamento, que logicamente teve impacto
nas vendas, sentimos que as pessoas estavam consumindo produtos para esportes individuais.

Abinforma - Como foi 2021 e esta sendo o ano corrente para a empresa?

Estefano - O mercado, depois da queda provocada pela pandemia, voltou mais consistente,
principalmente a partir da metade do ano passado. Ndo somente recuperamos as perdas do
periodo de Covid-19 como estamos em niveis 50% superiores a 2019. Além da retomada no con-
sumo, tanto no mercado interno quanto internacional, o crescimento tem como base ajustes de
linhas e uma colec&o mais ajustada com o mercado. Durante a pandemia, nossa equipe traba-
|hou muito nesses ajustes e agora, com o mercado retornando, estamos colhendo étimos resul-
tados. Hoje estamos com 50% mais clientes do gue no ano passado, clientes que também estdo
comprando mais. Neste ano devemos crescer mais 70% em faturamento na relagdo com 2021.

“AS PESSOAS ESTAO FAZENDO MAIS ESPORTES

E PARA ISSO E IMPORTANTE PRODUTOS
ADEQUADOS PARA A PRATICA. SENTIMOS QUE ESSA
PREOCUPACAO AUMENTOU AINDA MAIS DEPOIS

DO QUE PASSAMOS DURANTE A PANDEMIA DE
COVID-19. ATE MESMO DURANTE O ISOLAMENTO,
QUE LOGICAMENTE TEVE IMPACTO NAS VENDAS,
SENTIMOS QUE AS PESSOAS ESTAVAM CONSUMINDO
PRODUTOS PARA ESPORTES INDIVIDUAIS™
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ABI ENTREVISTA

Abinforma - Estamos percebendo um incremento nas exportagdes de cal¢gados. Qual o im-
pacto do mercado internacional no negécio da Penalty?

Estefano - Hoje cerca de 8% do faturamento da Cambuci vem das exportacdes para mais de 30
paises, principalmente para a América Latina. Para 2023, nossa meta ¢ aumentar essa fatia para
15%. Notamos uma demanda maior no mercado internacional, principalmente a partir da crise
na China, os aumentos dos custos com fretes e a inseguranca dos compradores que ndo sabem
guando ou se vao receber suas compras. O fato tem ajudado a indUstria brasileira, tanto pelo
incremento das exportacdes como nas vendas no mercado interno, ja que muitos lojistas que
antes importavam est&o voltando suas compras para o mercado nacional.

Abinforma - Diante dessas perspectivas positivas, qual tem sido o impacto na gerag¢io de
empregos?

Estefano - Na metade de 2021, ainda com os impactos da pandemia, tinhamos 1,5 mil colabo-
radores. Dobramos esse nimero hoje. Somente em 2022, ja contratamos mais de mil pessoas.

Abinforma - Existem planos de investimentos?

Estefano - No primeiro semestre deste ano ja investimos mais de R$ 15 milhdes, principal-
mente em maqguinario e tecnologia para a melhora de processos e produtividade. Até o final
deste ano, estdo previstos mais R$ 10 milhdes em investimentos, encerrando o ano com mais
de R$ 25 milhdes em aportes. Estamos estudando a possibilidade de ampliacdo da estrutura
fisica por meio da compra de mais uma unidade produtiva.

Abinforma - Algumas empresas estiao enfrentando dificuldades na compra de insumos e
matérias-primas. Como a Cambuci enxerga a questio?

Estefano - Existem algumas dificuldades na importacdo de matérias-primas, mas ndo existe
desabastecimento. A Cambuci, que tem cerca de 10% dos insumos utilizados na producao
importados, trabalha com a antecipacdo das compras. Hoje temos um estoque de matérias-
-primas 100% maior do que no passado, com estoque para 60 dias de producédo. Com isso,
diminuimos riscos.

Abinforma - Esta otimista para 2023?

Estefano - Sim, sigo otimista. Ndo acredito nas previsdes que apontam para uma recessao.
O setor calcadista brasileiro tem tudo para ocupar o espaco deixado pela China, que além
dos problemas ja colocados, de fretes e abastecimento, vem enfrentando a desconfianca das
principais economias do mundo em fun¢&o de ser politicamente e economicamente imprevi-
sivel. Somos competitivos, temos tecnologia e preco. Inclusive, acredito que muitos grandes
players devem migrar suas producodes para o Brasil nos curto e médio prazos.

“NO PRIMEIRO SEMESTRE DESTE ANO JA INVESTIMOS
MAIS DE R$ 15 MILHOES, PRINCIPALMENTE EM
MAQUINARIO E TECNOLOGIA PARA A MELHORA DE
PROCESSOS E PRODUTIVIDADE. ATE O FINAL DESTE
ANO, ESTAO PREVISTOS MAIS R$ 10 MILHOES EM
INVESTIMENTOS, ENCERRANDO O ANO COM MAIS DE
R$ 25 MILHOES EM APORTES”
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ACONTECE NOS POLOS

EM NOVO LOCAL, 322 SC TRADE SHOW
TRAZ NOVOS OLHARES PARA O EVENTO

. %lﬁ__'_ ;__| '-' jer

Balneario Camboril/SC volta a ser sede da SC Trade Show, maior rodada de negdcios do setor
calcadista de Santa Catarina. Desta vez, o novo local escolhido para a realizagdo da 322 edicé&o
é o Expocentro BC, na avenida Marginal Oeste, BR-101. A feira acontece de 26 a 28 de outubro.

Com um espaco muito mais amplo, a feira, organizada pelo Sindicato das Industrias de
Calcados de Sao Joado Batista (Sincasjb), ganha novos olhares. “Estamos bastante ansiosos
por esse evento que promete revolucionar a histéria das nossas feiras. A SC Trade ja € um
evento consolidado no calendario dos fabricantes e lojistas de todo o Brasil, agora retornando
para o litoral, para essa cidade paradisiaca, neste espa¢co magnifico que ficou o Expocentro,
temos certeza que sera um grande sucesso em visitagdo e, claro, negociacdes”, garante o pre-
sidente da entidade, Almir Manoel Atanazio dos Santos.

Para esta edicdo, o Sincasjb espera receber milhares de visitantes, entre eles importa-
dores do Paraguai, Peru e Coldbmbia. Serdo mais de 100 fabricantes expondo seus produtos
da colecdo de inverno e apresentando todas as tendéncias e lancamentos.

EXPORTA FRANCA 2022 SERA HIBRIDO E GRATUITO

O Exporta Franca, que acontecera nos dias 27, 28 e 29 de setembro, serd hibrido. A abertura
do evento, sera presencial no Auditdrio do Senai de Franca, as 18h30 do dia 27, assim como o
encerramento, no dia 29.

O dia 28 sera todo dedicado a conteldos relevantes tanto para empresas que desejam
iniciar no processo de exportacdo quanto as que ja estdo mais avancadas. Neste dia, no formato
on-line, serdo realizadas palestras e apresentacdes de programas setoriais, entre eles o Brazilian
Footwear, mantido pela Abicalcados em parceria com a ApexBrasil. A apresentacdo serd condu-
zida pela gestora de Projetos da Abicalcados, Leticia Sperb Masselli, a partir das 19h.

O Exporta Franca € uma promocéao da prefeitura de Franca, Associacdo Comercial e
Industrial de Franca, Invest SP e Sebrae. O apoio € da COCAPEC, Senai, Sindifranca e Uni-Facef

Inscricdes gratuitas no link.
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSf430vhdCO40ZbPJU5a9HJ-Ue4w60G5b1MlLugd0YnqJMH3lw/viewform

BRAZILIAN FOOTWEAR

BRASIL VAI A MICAM MILANO
COM 60 MARCAS DE CALCADOS

A Abicalcados, por meio do Brazilian
Footwear, programa de apoio as ex-
portacdes de calgcados mantido pela
entidade em parceria com a Agéncia
Brasileira de Promog¢do de Exporta-
cbes e Investimentos (ApexBrasil),
prepara a ida de 60 marcas brasileiras
de calcados a Micam Milano, na Italia.
O evento, realizado em Milao entre 18
a 20 de setembro, é considerado um
dos mais importantes do mundo para
o setor e recebe milhares de visitantes,
a maior parte deles da Europa.

Diante de uma demanda in-
ternacional aquecida, e com os olhos
voltados para o Brasil, a expectati-
va € bastante positiva. "Na mais re-
cente edicdo da feira, em marco, as
marcas brasileiras realizaram mais de
US$ 25 milhdes em negdcios. Existe
uma procura cada vez maior por cal-
cados brasileiros pelos atributos de
qualidade e sustentabilidade, uma
exigéncia de mercados mais sofisti-
cados, caso do europeu”, avalia Pao-
la Pontin, analista de Promogé&o Co-
mercial da Abical¢cados.

O otimismo € corroborado pelos numeros de exportacdes nos primeiros oito meses
do ano. Entre janeiro e agosto, conforme dados elaborados pela Abicalcados, as exportacdes
do setor somaram o embarque de 97,57 milhées de pares, que geraram US$ 880,88 milhdes,
incremento tanto em volume (+29,7%) quando em receita (62,7%) em relacdo ao mesmo pe-
riodo do ano passado.

Sustentabilidade

Para chamar atencdo para o tema, nesta edicdo, a Micam Milano contard com um espaco
dedicado a sustentabilidade das marcas expositoras. “Teremos um espaco para divulgar a
sustentabilidade da indUstria calcadista brasileira, no qual teremos expostos calcados de em-
presas que ja sao certificadas e que estdo em processo de certificacdo no programa Origem
Sustentavel”, adianta Paola, ressaltando que o programa ja conta com 20 empresas certifica-
das e mais de 60 em processo de certificacao.

Levando em consideracdo as dimensdes ambiental, econdmica, social e cultural tradu-
zidos em indicadores desenvolvidos em consonancia com parametros internacionais de ESG,
o Origem Sustentavel é promovido pela Abicalcados e Associagcdo Brasileira das Empresas
de Componentes para Couro, Calcados e Artefatos (Assintecal) com o objetivo de certificar
desde o fornecedor de componentes até o fabricante de cal¢cados, fechando o ciclo produtivo.

Participam da Micam Milano, com o apoio do Brazilian Footwear, as marcas Actvitta,
Adrun, Ala, Alex Senne, Anatomic Shoes, Andacco, Andine, Awana, Bebecé, Beira Rio, Bibi,
Boaonda, BR Sport, Campesi, Capelli Rossi, Carrano, Cecconello, Cocco New York, Comfortflex,
Cristofoli, Dakota, Democrata, Ferracini, Guilhermina, ltapud, Jorge Bischoff, Killana, Kolosh,
Kolway, Levecomfort, Lia Line, Light Gel, Loucos & Santos, Luiza Barcelos, Luz da Lua, Madeira
Brasil, Mississipi, Modare Ultraconforto, Moema, Moleca, Molekinha, Molekinho, Opananken,
Pegada, Petite Jolie, Piccadilly, Pink Cats, Ramarim, Santa Lolla, Savelli, Stéphanie Classic, Tabita,
Usaflex, Verofatto, Via Uno, Vizzano, Voices Culture, Werner, Wirth e Zatz.
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ABICALCADOS LANCA CAMPANHA DE
INTERNACIONALIZACAO DO CALCADO BRASILEIRO

A Abicalcados, no ambito do Brazilian Footwear, programa de apoio as exportacdes de calcados
mantido em parceria com a Agéncia Brasileira de Promocdo de Exportacdes e Investimentos
(ApexBrasil), estd lancando uma nova campanha pela internacionalizacdo do calcado brasileiro.
A Made in Brazil, produzida em portugués com legendas em inglés e espanhol, tem o objetivo
de destacar a forca do produto verde-amarelo no exterior. A partir do lancamento, a campanha
internacional serad trabalhada nas redes sociais do Brazilian Footwear e enviada para um mailing
de mais de cinco mil compradores internacionais.

A coordenadora de Promocéo de Imagem da Abicalcados, Alice Rodrigues, conta que a
welbsérie é composta por seis videos, nos quais industrias brasileiras de calcados destacam os
atributos do produto verde-amarelo. “Somos o quinto maior produtor do setor no planeta, o maior
do Ocidente, e estamos presentes em mais de 170 paises. Hoje o nosso cal¢gado € objeto de desejo
nas vitrines de todo o mundo por atributos que vao desde a qualidade até a adocdo cada vez
maior de processos produtivos sustentaveis, uma demanda do consumidor internacional”, avalia.

Segundo Alice, na websérie, os calcadistas ressaltam os investimentos em inovagéo e sus-
tentabilidade, a capacidade de atendimento a demanda internacional em todos os segmentos,
entre outros pontos importantes que colocam o Brasil commo um grande player do setor em nivel
mundial. “O mercado externo j& conhece, mas sempre é importante frisar os atributos competi-
tivos do nosso calcado. Além da exceléncia encontrada nos nossos produtos, que atendem de-
mandas por pequenas e grandes quantidades - diferente da Asia, focada na producdo massiva
-, contamos com um parque completo de fornecedores que garantem qualidade, procedéncia e
sustentabilidade aos nossos calgados”, conclui a coordenadora.

Mercado

A websérie, que destaca a expertise de quem esta presente no mercado internacional ha mais de

cinco décadas, € langada em um momento de incremento das exportacdes do setor. Dados ela-

borados pela Abicalcados apontam que, entre janeiro e agosto, as exportacdes de calcados soma-

ram o embarqgue de 97,57 milhdes de pares, que geraram US$ 880,88 milhdes, incremento tanto

em volume (+29,7%) quando em receita (+62,7%) em relacdo ao mesmo periodo do ano passado.
Assista a websérie no link.
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CASA BRASIL PROPORCIONA EXPERIENCIA
BRASILEIRA NO MERCADO BRITANICO

Iniciativa realizada em conjunto pela Agéncia Brasileira de Promocao das Exportacdes e Investi-
mentos (ApexBrasil) e entidades setoriais que mantém projetos de apoio a internacionalizacdo
com a agéncia, a Casa Brasil, em Londres, reforcou a brasilidade no mercado britanico. A instala-
cdo ocorreu entre os dias 25 de agosto e 7 de setembro e o sistema de Moda esteve presente com
os projetos Brazilian Footwear, da Abicalcados; Fashion Label Brasil, da Associa¢gdo Brasileira dos
Estilistas (Abest); Texbrasil, da Associacao Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccdo (Abit); e
Precious Brazil, do Instituto Brasileiro de Gemas e Metais Preciosos (IBGM).

A ativacdo do setor de Moda - The best of Brazilian Fashion comes to UK - aconteceu no
dia 4 de setembro, com 22 marcas e oito dos principais influencers britanicos que, juntos, somam
mais de 400 mil seguidores somente no Instagram. Além de usar calcados, roupas e acessorios
brasileiros, os criadores de conteldo puderam experimentar o melhor da culinaria e cultura bra-
sileira. “A Casa Brasil Londres foi uma experiéncia de imersdo a diversos setores da industria e
agronegocio brasileiros e, a moda, claramente n&o podia ficar de fora. Foi de suma importancia o
‘Fashion Day’ na programacao da Casa, apresentando a moda brasileira de forma diversa e plural
e em sua integralidade, desde calcados, acessorios e vestuarios em diversos estilos. Uma acéo
gue certamente impactara e ampliard a visibilidade da moda brasileira no consumidor britanico”,
destaca a gestora de projetos setoriais do complexo Moda na ApexBrasil, Mariele Christ.

Para a analista de Promocao Comercial da Abicalcados, Carla Giordani, a iniciativa foi bas-
tante produtiva no sentido de proporcionar uma imersdo completa do consumidor britadnico n&o
somente na Moda, mas no Brasil. “Os visitantes ficaram fascinados com a alegria, as cores e as es-
téticas diferenciadas dos nossos produtos. A agdo com os influenciadores foi muito interessante,
pois apresentou nossos calcados nos pés de criadores muito conceituados no Pais. Certamente,
as marcas participantes colherdo os frutos dessa participacao”, avalia.
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Ativagdo

Uma das marcas de calcados participantes foi a Anatomic Shoes, que produz calcados masculinos
em Franca/SP. Para a diretora da empresa, Moema Pimentel, a iniciativa foi positiva, especialmente
pela ambientacdo, que remetia a experiéncia da brasilidade e atraiu o interesse do mercado local.
“Ainda estamos mensurando o engajamento proporcionado pelo trabalho com os influenciadores,
mas as expectativas s&o positivas. Esperamos que o burburinho gerado tenha efeito no mercado
do Reino Unido, um dos principais no exterior para a Anatomic”, comenta.

A head de Branding da Linus, Olivia Araujo, ressalta que a ativacdo na Casa Brasil € uma
espécie de modus operandi da empresa paulista, que no mercado brasileiro sempre buscou
trabalhar o marketing junto a influenciadores que proporcionem engajamento nas redes sociais.
“Realizamos esse trabalho com sucesso aqui no Brasil desde 2019 e agora buscamos, com o
apoio do Brazilian Footwear, replicar para a expansdo na Europa, mais especificamente no Rei-
no Unido”, destaca Olivia, acrescentando que atualmente a Linus esta presente localmente no
canal e-commerce. “Sobre a acéo, percebemos gque 0s consumidores que acompanham os in-
fluenciadores ja estdo entrando em contato conosco, 0 que vai nos auxiliar na expansdo naquele
mercado”, conclui.

Influenciadores

N&o foram somente as empresas participantes e o publico visitante da Casa Brasil que sairam
satisfeitos com a acdo. Para o influenciador Domain Esdale, a experiéncia foi bastante positiva.
“Aprendi tudo sobre o Brasil, sobre sua cultura e estilo de vida. Realmente aproveitamos a intera-
cdo proporcionada pelo projeto, tanto com os consumidores quanto com outros criadores locais”.

A influenciadora Nicole Russel faz coro, ressaltando que nunca esteve em um evento como
o da Casa Brasil. “Achei o conceito multissensorial uma ideia inovadora para compartilhar todos os
aspectos do modo de vida brasileiro. Foi fantastico!”, avalia.

Participaram da acédo The best of Brazilian Fashion comes to UK os criadores Sincerely
Oghosa (@sincerelyoghosa), Marj Moore (@whymarj), Yasmin Bright (@yasminbright), Nicole
Russell (@nicolerusssell,), Eva (@whatevawears), Amy Moore (@amymoorex), Domain Esdale (@
domain_esdale) e Cassandra (@lovecass).

Marcas

Estavam presentes na casa, com o apoio da ApexBrasil e os projetos setoriais, as marcas Amarjon,
Anatomic Shoes, Art’Ouro, Bia Brazil, Blue Man, Catarina Mina, Despi, Ipanema, Linus, Mafalda, Ma-
ria Pavan, Melissa, Paola Vilas, PatBo, Paula Torres, Rio de Sol, Sabine Arias, Savelli, The Paradise,
Vitor Zerbinato, Vluxo e Yukio.
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EXPORTACéESPE CALCADOS JA AUMENTARAM
35% EM RELACAO A PRE-PANDEMIA

Recuperada das quedas provocadas durante a pandemia de Covid-19, a indUstria calcadista bra-
sileira comemora bons resultados nas exportacdes de calcados. Conforme dados elaborados pela
Abical¢cados, entre janeiro e agosto foram embarcados 97,57 milhdes de pares, que geraram US$
880,88 milhdes, altas de 29,7% em volume e de 62,7% em receita na relacdo com igual periodo do
ano passado. Jd em relacdo ao mesmo intervalo na pré-pandemia, em 2019, os incrementos sdo de
29,4% em pares e de 35,6% em receita gerada. Segregando apenas o0 més de agosto, foi registrado
o embarque de 10,7 milhdes de pares por US$ 117,43 milhdes, o melhor resultado mensal de 2022.
O crescimento no comparativo com agosto passado é de 15% em volume e de 50,4% em receita.

O presidente-executivo da Abical¢cados, Haroldo Ferreira, avalia que os paises latino-a-
mericanos seguem sendo determinantes para a performance, com destague para o Chile, que se
consolida como o quarto destino do cal¢cado brasileiro no exterior. “O Brasil vem ganhando muito
espaco no Chile. Hoje somos o quarto principal fornecedor de calcados daguele pais”, avalia. Além
do incremento das exportacdes para a América Latina, Ferreira destaca que o preco médio do
calgcado brasileiro também aumentou, passando de pouco mais de US$ 8 para US$ 11. “Existe um
aumento da demanda internacional por calcados e, neste momento de enfraguecimento gradual
da China como um grande player do setor, o mundo volta seus olhos para o produto brasileiro,
pois temos a maior industria de calcados fora da Asia e capacidade produtiva para atender o
mercado internacional”, comenta o executivo.

Destino

Principal destino do calcado brasileiro no exterior, em agosto os Estados Unidos importaram 1,34
milh&o de pares verde-amarelos, pelos quais foram pagos US$ 38 milhdes, estabilidade em volume e
aumento de 57% em receita em relacdo ao mesmo més de 2021. No acumulado de janeiro a agosto,
foram embarcados para 14 14,35 milhdes de pares, que geraram US$ 246,3 milhdes, incrementos tan-
to em volume (+57,2%) quanto em receita (+84,6%) em relacdo ao mesmo periodo do ano passado.
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O segundo destino do calcado brasileiro segue sendo a Argentina, apesar da crise interna
e da resolucdo do Banco Central da Republica Argentina (BCRA) que altera o acesso ao Mercado
Unico de Cambio para pagamento de importacées e que libera os pagamentos das mercadorias
importadas somente apds 180 dias. No més de agosto, 0os hermanos importaram 1,5 milh&o de pa-
res por US$ 17,6 milhdes, queda de 8,4% em volume e incremento de 49,7% em receita na relacao
com o0 mesmo més do ano passado. No acumulado dos oito meses de 2022, foram embarcados
para 1& 11,7 milhées de pares, que geraram US$ 127,42 milhdes, incrementos tanto em volume
(+50,9%) quanto em receita (+84%) em relacdo ao mesmo intervalo de 2021.

O terceiro destino do calcado brasileiro em 2022 é a Franca, gue em agosto importou
166,35 mil pares, que geraram US$ 2,8 milhdes, quedas de 552% e de 44,4%, respectivamente,
ante o mesmo interim do ano passado. No acumulado, os franceses importaram 5 milhdes de pa-
res por US$ 43,7 milhdes, altas de 15% em volume e de 11,4% em receita na relacdo com intervalo
correspondente de 2021.

Importacoes
Entre janeiro e agosto, as importacdes de calcados somaram 18,4 milhdes de pares e US$
234,3 milhdes, altas de 20,7% em volume e de 10,4% em receita na relagcdo com o mesmo pe-
riodo de 2021. As principais origens foram Vietna (5 milhdes de pares e US$ 106,17 milhoes,
quedas de 17,7% e de 13,2%, respectivamente, ante 2021), Indonésia (2 milhdes de pares e US$
40,27 milhoes, altas de 12% e 23%) e China (8,6 milhdes de pares e US$ 35,13 milhdes, incre-
mentos de 55,2% e 54,4%).

Em partes de calcados - cabedais, solas, saltos, palmilhas etc -, as importacdes acumuladas
somaram US$ 18,94 milhdes e as principais origens foram China, Vietna e Paraguai.

e
o PRINCIPAIS ORIGENS
» m EXPORTACOES Trés primeiros estados do ranking e o total do periodo

RS CE PB

RIO GRANDE DO SUL CEARA PARAIBA

JAN - AGO 2021: 19,41 milhdes de pares JAN - AGO 2021: 22,56 milhdes de pares JAN - AGO 2021: 14,94 milhGes de pares
JAN - AGO 2022: 29,16 milhées de pares JAN - AGO 2022: 28,58 milhdes de pares JAN - AGO 2022: 14,38 milhes de pares
VARIACAO: 50,2% VARIAGCAO: 26,7% VARIACAO: -3,8%

TOTAL JAN - AGO 2021: 75,21 milhdes de pares JAN - AGO 2022: 97,57 milhdes de pares | VARIAGAO: 29,7%
, p: f pi A

2.
e PRINCIPAIS ORIGENS
‘ m IMPORTACOES Trés primeiros paises do ranking e o total do periodo

CHINA VIETNA INDONESIA

JAN - AGO 2021: 5,54 milhées de pares JAN - AGO 2021: 6,13 milhdes de pares JAN - AGO 2021: 1,98 milhdo de pares
JAN - AGO 2022: 8,60 milhdes de pares JAN - AGO 2022: 5,05 milhdes de pares JAN - AGO 2022: 1,77 milhdo de pares
VARIACAO: 55,2% VARIACAO: -17,7% VARIACAO: 12,0%

TOTAL JAN - AGO 2021: 15,25 milhdes de pares | JAN - AGO 2022: 18,41 milhGes de pares VARIAC;\O: 20,7%
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