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ESG AVANCA NO
SETOR CALCADISTA

Haroldo Ferreira
Presidente-executivo da Abicalcados

Vocé ja deve ter ouvido falar em ESG. A sigla, que significa Environmental, Social and Gover-
nance, € uma tendéncia mundial imposta as empresas diante dos desafios contemporaneos de
preservacado ambiental, respeito aos direitos humanos e combate a corrupcdo por meio de uma
governanga profissionalizada e humanizada.

No setor calgadista, um dos mais tradicionais e importantes da economia brasileira, as
praticas ESG avancam a passos largos nos ultimos anos, embaladas, principalmente, pela Unica
certificacdo mundial dessas praticas para empresas da cadeia produtiva do cal¢ado, a do pro-
grama Origem Sustentavel.

Uma pesquisa realizada pela Abicalcados junto a empresas do setor ilustra o avanco. Em 2021,
87% das respondentes ja trabalhavam com a destinacdo ambientalmente correta dos seus residuos
produtivos, os recolocando na producéo, reciclando ou até mesmo os transformando em fertilizantes
ou material de construcdo. Em 2022, esse indice pulou para 95% das empresas.

Ja as empresas que utilizam 100% da energia elétrica proveniente de fontes renovaveis
aumentaram de 47%, em 2021, para 62% em 2022. Industrias de calcados que fazem o controle de
substancias restritas nos seus produtos passaram de 73% para 79% entre 2021 e 0 ano passado. Ja
as empresas que passaram a produzir inventadrios de emissdo de gases do efeito estufa pularam
de 56% para 74% em 2022.

Outro ponto importante, e muito trabalhado no ambito do Origem Sustentavel, € o controle
dos fornecedores de insumos e matérias-primas. Como temos um cluster bastante completo, hoje a
indUstria de calcados se abastece, basicamente, da produgéo nacional. E, para ter um cal¢cado sus-
tentavel, além da empresa ter praticas sustentaveis, é preciso ter o controle da origem de suas ma-
térias-primas. Desta forma, o Origem Sustentavel trabalha em parceria com a Associacdo Brasileira
das Empresas de Componentes para Couro, Calcados e Artefatos (Assintecal), que faz a gestéo das
certificacoes de empresas do seu setor de representacdo. Neste contexto, a pesquisa da Abicalcados
também apontou que a verificacdo periddica de conformidade ambiental e social dos fornecedores se
tornou pratica de 69% das fabricantes calcadistas em 2022, ante 57% registrado em 2021.

Os numeros ilustram bem o quanto estamos avancados, mas também que existe um ca-
minho a ser percorrido. Nao descansaremos até termos 100% do nosso setor sustentdvel, ndo
somente no pilar ambiental, mas também social, econdmico e cultural. Além de construirmos um
mundo melhor, desta forma também ganharemos vantagens competitivas, principalmente em
mercados mais exigentes, que cada vez mais enxergam as praticas ESG como fundamentais para
a escolha de seus fornecedores.
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ABI NA MIiDIA

EMPRESAS BRASILEIRAS REGISTRAM NEGOCIOS DE
MAIS DE 9 MILHOES DE DOLARES EM FEIRA DE MILAO

Empresas brasileiras registram negdcios de
mais de 9 milhdes de délares em feira de Mildo

O Brasil continua sua turné pelas principais feiras do mundo em busca de negécios
€ fechou com sucesso sua participagao na Micam Milano. A delegagéo brasileira de
calgados vendeu 356 mil pares in loco, o que gerou negécios de mais de 9,2 milhdes
de ddlares

PER
‘LATI'Q

02 DE MARCO DE 2023
FASHION NETWORK | GERAL

O Brasil continua sua turné pelas principais feiras
do mundo em busca de negdcios e fechou com su-
Ccesso sua participacdo na Micam Milano. A delega-
cao brasileira de calcados vendeu 356 mil pares in
loco, 0 que gerou negodcios de mais de 9,2 milhdes
de dolares. Além dos negdcios na feira, a comitiva
tem expectativas de negdcios de até 32,8 milhdes
de dodlares. No total, as 41 empresas participantes re-
alizaram mais de 1.000 contatos nos quatro dias de
evento. “As empresas podem atender compradores
de todo o mundo, ndo sé da Europa, mas também
de outros mercados como Ameérica do Sul, Oriente
Médio e mercados que estavam ausentes do evento
ha algum tempo”, diz Paola Pontin, Analista de Pro-
mocao Comercial da Abicalcados.

Leia a matéria completa aqui

03 DE MARCO DE 2023
RBS TV | RBS NOTICIAS

Entrevista com o presidente-executivo da Abicalca-
dos, Haroldo Ferreira.

Assista aqui

CALCADISTAS ESCOLHEM MERCADOS-ALVO PARA
PROXIMO BIENIO: USA, COLOMBIA E ALEMANHA ESTAO NA LISTA
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CALCADISTAS ESCOLHEM MERCADOS-ALVO PARA
PROXIMO BIENIO: USA, COLOMBIA E ALEMANHA ESTAO
NA LISTA

Por Talita Nascimento [e——

S0 Paulo, 07/03/2023 - Exportadores brasileiros de calgados, que
embarcaram 142 milhdes de pares e US$ 1.3 bilhdo em divisas em
2022, escolheram seus mercados-alvo para o préximo binio. Apds
quase duas horas de disoussao, foram eleitos os mercados-alvo
prioritérios dos Estados Unidos, Colombia, Chile, Emirados Arabes
Unidos, Alemanha e Angola.

0s Estados Unidos sao, historicamente, o principal destino do calgado
brasileiro no exterior. No ano passado, conforme dados elaborados pela
Abicalgados, foram embarcados para (4 17,84 milhdes de pares, que
geraram US$ 334,6 milhdes, incrementos de 17,7% em volume e de
46,4% em relagio a 2021,

J4 a Colombia, caiu trés posigdes no ranking de destinos do calgado
brasileiro no exterior (de 5¢ para 8¢ destino), e é considerada um

07 DE MARCO DE 2023
AGENCIA ESTADO | GERAL

Exportadores brasileiros de calcados, que embarca-
ram 142 milhdes de pares e US$ 1,3 bilhdo em divi-
sas em 2022, escolheram seus mercados-alvo para
O proximo biénio. Apds quase duas horas de discus-
sdo, foram eleitos os mercados-alvo prioritarios dos
Estados Unidos, Coldmbia, Chile, Emirados Arabes
Unidos, Alemanha e Angola. Os Estados Unidos séo,
historicamente, o principal destino do calcado bra-
sileiro no exterior. No ano passado, conforme dados
elaborados pela Abicalcados, foram embarcados
para 1& 17,84 milhdes de pares, que geraram US$
334,6 milhdes, incrementos de 17,7% em volume e de
46,4% em relag&o a 2021.

Leia a matéria completa aqui
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CALCADISTAS BRASILEIROS E ARGENTINOS SE UNEM

PARA EVITAR “INVASAO CHINESA”

Calcadistas brasileiros e

evitar "invasao chinesa"

manutengdo de Tarifa Externa Comum

p— X~
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argentinos se unem para

Representantes da Abicalgados e da Camara da Induistria de Calgados da Argentina defendem

07 DE MARCO DE 2023
ZERO HORA | GERAL

Com o objetivo de impedir uma possivel “invasao “ de
produtos chineses nos setores calcadistas do Brasil e
da Argentina, os segmentos nos dois paises se reu-
niram nesta terca-feira (7). A principal pauta dos re-
presentantes da Associacdo Brasileira das Industrias
de Calcados (Abicalcados) e da Camara da Industria
de Calcados da Argentina (Cic) foi a necessidade de
manutencado da Tarifa Externa do Mercosul (TEC). Na
avaliacdo de Haroldo Ferreira, presidente-executivo
da Abicalcados, o encontro foi “bastante produtivo”.
Para Ferreira, a Argentina vem sofrendo com “o au-
mento das importacdes de calgcados, principalmente
provenientes da China”; - O fim da TEC, hoje em 35%
para calcados importados de paises de fora do Mer-
cosul, abriria o caminho para uma invasé&o chinesa nas
prateleiras brasileiras e argentinas.

Leia a matéria completa aqui

INDUSTRIAS CALGCADISTAS FATURAM US$ 219 MILHOES
COM VENDAS EXTERNAS NO PRIMEIRO BIMESTRE DO ANO

Inddstrias calgadistas faturam US$ 219
milhdes com vendas externas no
primeiro bimestre do ano

Novo Hamburgo (RS) -Dados elaborados pela
Associagéio Brasileira das Industrias de Calgados
(Abicalcados) apontam que, no primeiro bimestre do
ano, foram embarcados 26,// milhdes de pares, que

Por Equipe Comex do Brasil - 3 e marco de 2023 52 145 o

geraram USS 219,78 milhoes, queda de 2.9% em volume
e 5,1% em receita °

periodo do ano passado. Analisando apenas o

ms de feverciro, as cxportagdes somaram 12,14

milhes de pares por USS 101,85 milhes, quedas tanto

em volume (-10,6%) quanto em receita (-5,6%) em relacéo a fevereiro de 2021

0 presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, avalia que a queda registrada no titimo més

vém apresentando retragao desde o segundo semestre de 2022, seguindo uma tendéncia de reducéo

geral das imporlagdes daquele pais”, ressalla

mais do que o varejo norte-americano no periodo (+1,1%)", acrescenta.

Estados

passa pela reducdo dos embarques para os Estados Unidos, principal destino do calgado brasileiro no
exterior, e pela desaceleragdo da economia mundial. “Os embarques brasileiros para os Estados Unidos

Segundo o executivo, 0 mercado americano passa por um momento de retragéo, elevagdo da inflagéo e

crescimento de estoques. “No ano passado, as importagdes de calgados cresceram mais de 33%, muito

09 DE MARCO DE 2023
COMEX DO BRASIL | GERAL

Dados elaborados pela Associacdo Brasileira das In-
dustrias de Calcados (Abical¢cados) apontam que, no
primeiro bimestre do ano, foram embarcados 26,77
milhdes de pares, que geraram US$ 219,78 milhdes,
queda de 2,9% em volume e incremento de 5% em
receita no comparativo com o mesmo periodo do ano
passado. Analisando apenas o més de fevereiro, as ex-
portacdes somaram 1214 milhdes de pares por US$
101,85 milhdes, quedas tanto em volume (-10,6%) quan-
to em receita (-5,6%) em relacéo a fevereiro de 2021. O
presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira,
avalia que a queda registrada no ultimo més passa pela
reducéo dos embarqgues para os Estados Unidos, prin-
cipal destino do calcado brasileiro no exterior, e pela
desaceleracdo da economia mundial. “Os embarques
brasileiros para os Estados Unidos vém apresentando
retracdo desde o segundo semestre de 2022, seguindo
uma tendéncia de reducao geral das importacdes da-
quele pals”, ressalta.

Leia a matéria completa aqui

CALCADO CHINES CHEGA POR PREGO MEDIO US$ 1,72

E ABICALCADOS SUSPEITA DE DUMPING

Q Buscar Valor Brasil

Calcado chinés chega por preco
meédio US$ 1,72 e Abicalcados
suspeita de dumping

setor; dos 4,7 milhdes de pares importados em fevereiro, quase 3 milhdes vieram da China

Por Marta Watanabe

17003/2023 12420 - Al

As importagdes totais de calgados atingiram em fevereiro 4,7 milhes de
pares, o gue correspondey 3 US$ milhges, com alta de 73% em

Valor é o mais baixo desde 1997, afirma a associagdo que representa a industria brasileira do

17 DE MARCO DE 2023

VALOR ECONOMICO | GERAL
As importacoes totais de calcados atingiram em fe-
vereiro 4,7 milhdes de pares, 0 que correspondeu
a US$ 37,72 milhdes, com alta de 73% em volume
e 32,8% em receita contra igual més de 2022. Des-
se total, quase 3 milhdes de pares vieram da China,
com preco médio de US$ 1,72 o par, 0 menor desde
1997, segundo a Associacdo Brasileira das Industrias
de Calgados (Abicalcados). A entidade menciona
suspeita de dumping. O valor das importacdes de
calcados origem China somaram US$ 5 milhdes em
fevereiro. A alta em volume foi de 130,7% e, em re-
ceita, de 9,7%, sempre contra igual més de 2022.
Leia a matéria completa aqui
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QUATRO DECADAS AO LADO DO
SETOR CALCADISTA NACIONAL

Uma industria calcadista gigante, formada por mais de 4 mil empresas que empregam, direta-
mente, mais de 300 mil pessoas que produzem mais de 840 milhdes de pares todos os anos.
Um cluster desenvolvido, onde se encontra todos os insumos para a fabricacdo de um dos me-
Ihores calcados do planeta, ndo poderia existir sem ter uma representacédo a altura.

Com as exportacdes de calgados tendo iniciado no final da década de 1960, o setor se
ressentia de ndo ter uma organizacdo que lutasse pelos seus interesses. Foi entdo que, em 1983,
um grupo de 29 calcadistas galchos, cientes da necessidade de ter uma entidade que unisse o
setor e fortalecesse seus pleitos junto aos poderes publicos, principalmente no fomento da ex-
portacdo, criou a Associacdo das Industrias de Calcados do Rio Grande do Sul (Adical). Sediada
em Novo Hamburgo/RS, a organizacdo logo sentiu a necessidade de representar a industria em
nivel nacional, ja que se desenvolviam polos calcadistas em outras partes do Pais, principalmen-
te em Sdo Paulo (Franca e Birigui).

Sete anos depois de sua criacdo, a Adical tornaria-se nacional, sob o nome de Associacdo
Brasileira das Industrias de Calcados (Abicalcados). Acompanhando o crescimento do setor,
que no final dos anos 1980 chegou a exportar 170 milhdes de pares, a entidade passou a agregar,
em torno de si, empresas de diferentes portes, segmentos e polos calcadistas. Na cerimdnia que
tornou a entidade nacional também foi atualizado o artigo que trata da representacao, antes
regional: Representar a indUstria de calcados do Brasil.

O objetivo, diante do desenvolvimento da atividade, era assegurar o crescimento do se-
tor calgcadista brasileiro, articulando com os diversos entes que compdem o cenario nacional,
governos, ministérios, embaixadas etc. Na década de 1990, o Brasil vivia um 6timo momento
para a exportacdo de calcados, o que ndo ocorria no mercado interno, que sofria com os efei-
tos da inflacdo. Apesar do bom momento, foi nos anos 1990 que a producéao brasileira também
passou a ser ameacada pelo crescimento da China enquanto player calcadista. Em 1993, o Brasil
bateu recorde, mantido até hoje, na exportacdo de calcados: mais de 200 milhdes de pares.
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Internacionalizacdo e Defesa

Os anos 2000 foram intensos para o setor calcadista brasileiro. Foi exatamente no inicio
da década que a Abicalcados e a Agéncia Brasileira de Promocédo de Exportacdes e Inves-
timentos (ApexBrasil) assinaram o primeiro convénio com o objetivo de criar um programa
de apoio as exportacdes do setor que subsidiasse com recursos financeiros e desse suporte
para empresas que desejavam iniciar ou até mesmo ampliar suas exportagdes. O primeiro
convénio, que cobria o biénio 2001-2002 investiu mais de R$ 6,5 milhdes em acdes de pro-
mocdo comercial para o calcado nacional no exterior, dando origem ao Brazilian Footwear.

Vo

A partir do convénio, a Abical¢cados cresceu com intensidade, apoiando cada vez mais
empresas ndo somente na sua internacionalizacdo, mas na qualificacdo também no mercado
domeéstico. Passamos, em poucos anos, de 99 destinos para mais de 150 paises, tornando o
“Made in Brazil” conhecido no mundo todo.

Em meados da primeira década do século, uma dor de cabeca voltou a acossar os
calcadistas brasileiros. A invasado de produtos chineses com valores muito abaixo dos prati-
cados no mercado. Desta forma, a Abicalcados entrou com representacado junto ao Governo
Federal com o objetivo de criar medidas antidumping que freassem a invasao asiatica. Apods
muita discuss&o, muitas reunides em Brasilia e um estudo do caso, a Abicalcados finalmente
logrou uma medida, de forma provisoria, que sobretaxou o calcado importado da China em
US$ 12,47. Seis meses depois, e ja comprovado o nefasto efeito da concorréncia desleal na
industria nacional, o Governo Federal ndo somente renovou a medida como corrigiu o valor
da sobretaxa para US$ 13,85.

Conforme dados tabulados pela Abicalcados, em 2008, a importacdo de calcados
chineses foi equivalente a US$ 218,7 milhdes, cerca de 70% do total importado. Apds a apli-
cacdo do direito antidumping, definitivo em 2010, esse nimero caiu para US$ 54,9 milhdes,
uma retracdo de 75%.
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Reinvengdo
A década de 2020 marca a reinvencao da entidade, cada vez mais conectada e proxima aos
calcadistas de todos os polos brasileiros onde existe producdo de calcados. Por meio de
seus dirigentes e equipe, a entidade faz questdo de estar ao lado dos produtores, inclusive
fisicamente, para entender as diferentes demandas e propor solucdes. Uma das demandas
gue vinham sendo debatidas ha alguns anos era a criacdo de uma feira de calgados que reu-
nisse marcas de todos os polos calcadistas e empresas de todos os portes e nichos.
Lancada oficialmente em 2022, a Brazilian Footwear Show - BFSHOW - nasceu de
uma demanda da industria e do varejo de calgcados visando a otimizacdo de custos, transpa-
réncia e o foco em negdcios. A nova feira, que ocorrerad duas vezes ao ano, para lancar cole-
cbes de Primavera-Verdo e Outono-Inverno, segue uma tendéncia internacional das maiores
feiras setoriais, caso da Micam Milano, que é promovida pela associacédo de calcadistas ita-
lianos, a Assocalzaturifici.

SHOW:
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ORIGEM

SUSTENTAVEL

A sustentabilidade também ganhou for¢ca nos anos 2020. Tema impulsionado pela
pandemia de Covid-19, e a consciéncia da vulnerabilidade humana frente a natureza, as pra-
ticas ESG (Environmental, Social and Corporate Governance) sao, cada vez mais, uma exi-
géncia do consumidor. Diante do desafio, a Abicalgados, em conjunto com a Assintecal, vem
reforcando a importancia da certificacdo do Origem Sustentavel, Unico programa de certifi-
cacdo de ESG da cadeia produtiva do calcado no mundo.

A matéria especial deste Abinforma é apenas
um resumo do gue estd estampado nas 48
paginas do Especial de 40 anos da Abicalca-
dos. Sdo mais de 80 depoimentos de empre-
sarios e empresarias que fizeram - e fazem
- parte da historia da entidade, bem como de
dirigentes de entidades parceiras, sindicatos,
agremiagdes internacionais, imprensa, entre
outros. Além dos depoimentos, o leitor e a
leitora conhecerdo mais sobre a histdria da
Abicalcados, suas lutas, seus desafios e seus
planos para um futuro em gque a cadeia pro- /’/ YA
dutiva do calcado seja ainda mais forte, res- ADEALCADOS s
ponsavel e sustentavel.

Acesse o contetido do Especial clicando aqui.
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https://www.abicalcados.com.br/midia/40anosDigital.pdf

ABINOTICIAS

BFSHOW E A FEIRA CALGADISTA DE
TODOS OS POLOS, PORTES E SEGMENTOS

A feira que chegou para democratizar o mercado de eventos comerciais para o setor calcadista
nacional anuncia que, entre os expositores confirmados, ja estdo representantes de mais de 70%
dos polos calcadistas brasileiros e de todos 0s segmentos e portes de indUstria. Realizada pela
Abicalcados em parceria com a NuUrnbergMesse Brasil, a primeira edicdo da Brazilian Footwear
Show - BFSHOW - acontece nos dias 21 a 23 de novembro, no Centro de Eventos da Federacéo
das Industrias do Estado do Rio Grande do Sul (Fiergs).

A BFSHOW, que tem sua planta segmentada por tipo de produto para melhor experién-
cia de visitacao, ja confirmou a presenca de fabricantes de cal¢cados infantis que respondem por
mais de 80% da producdo total deste segmento no Brasil. J& a representatividade do cal¢cado
masculino é de 73% e do feminino de 43%. “Estamos vivendo um momento histérico para o se-
tor calcadista nacional, no qual ele estd, por meio da sua associacdo, promovendo a sua propria
feira. Por isso, ndo surpreende termos representantes de quase todos os polos calcadistas, por-
tes e segmentos produtivos de uma indUstria que, no ano passado, produziu quase 850 milhdes
de pares e é considerada a maior do Ocidente. A BFSHOW quebra um paradigma importante e,
focada em negodcios e transparéncia, é hoje a feira mais democratica do Pais”, comenta o presi-
dente-executivo da Abical¢cados, Haroldo Ferreira.

Foco em negécios

A primeira edicdo da BFSHOW, além de convidar compradores nacionais indicados pelas pro-
prias expositoras, por meio de um Programa Comprador, terd ainda projetos de promogé&o co-
mercial e de imagem com foco na exportacdo. “A Abicalgados, com o know-how da Inteligéncia
de Mercado e equipe comercial, estd selecionando compradores nacionais e internacionais com
base no interesse das empresas confirmadas, que estdo recebendo formuldrios para indica-
cbes”, conta Ferreira. Segundo ele, desde a sua concepcdo, a BFSHOW levou em consideracéao
os anseios do mercado, do varejo ao fabricante, que busca um evento, efetivamente, focado em
negadcios. “Nada mais justo do que construirmos essa feira em parceria com o setor, ouvindo os
desejos do mercado”, conclui.
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Mercado internacional

Uma das empresas confirmadas na feira € a Calcados Bottero. industria de calgcados femininos
de Parobé/RS. Produzindo mais de 3 milhdes de pares todos os anos, dos quais exporta 34%,
a empresa tem uma expectativa positiva para 2023. “Em 2022, tivemos um ano de retomada e
crescimento, com um aumento de 45% no nosso faturamento. Para 2023, estamos com a expec-
tativa de crescimento de 12%”, conta o diretor da empresa, Paulo Victor Kauer. Segundo ele, em-
bora o crescimento para o ano deva ser alicercado mais no mercado doméstico, principalmente
a partir do segundo semestre, a expectativa é de crescimento nos embargues. “Acreditamos no
esforco que a Abicalcados estd fazendo para atrair mais clientes do exterior para a BFSHOW, o
que deve incrementar nossas exportacdes”, avalia.

“A BFSHOW CONGREGA VARIOS CLUSTERS
BRASILEIROS E E UM MOVIMENTO DE DISRUPTURA
IMPORTANTE, POIS E UM EVENTO FOCADO EM
NEGOCIOS E QUE DEVE NOS TRAZER, DE VVOLTA, O
SENTIDO DE UMA FEIRA COMERCIAL, QUE E O DE
GERAR CONEXOES ENTRE EXPOSITORES E VAREJO”
Giuliano Gera, diretor da PG4 Galleria

Novo horizonte para o setor

Diretamente da Capital Nacional do Calcado Masculino, Franca/SP, a PG4 Galleria produz sapa-
tos masculinos de alto valor agregado com a marca do cliente, no modelo chamado de private
label. Com uma producdo de 800 pares didrios, a empresa tem a maior parte dos seus clientes
no mercado internacional. “Hoje, enviamos mais de 60% dos nossos calcados para 19 paises, ten-
do nossos principais clientes nos Estados Unidos, Coldémbia, Chile, Panama, Bolivia e Guatema-
la”, conta o diretor da empresa, Giuliano Gera. Registrando crescimento de 54% no faturamento
ao longo de 2022, a empresa vé o mercado mais retraido no inicio deste ano. Segundo Gera,
a expectativa para os proximos anos passa pelos resultados da BFSHOW, que abre um novo
horizonte para o setor. “A BFSHOW congrega varios clusters brasileiros e € um movimento de
disruptura importante, pois € um evento focado em negdcios e que deve nos trazer, de volta, o
sentido de uma feira comercial, que € o de gerar conexdes entre expositores e varejo”, comenta.

Foco em negécios

O grupo Sugar Shoes, de Picada Café/RS, que produz mais de 36 mil pares didrios de marcas
proprias e licenciadas como Coca-Cola, Aramis, Hurley, entre outras, tamlbém estara na primeira
edicdo da BFSHOW. O diretor da empresa, José Paulo Boelter, destaca que o ano de 2022 foi
de retomada para a indUstria, com leve incremento no faturamento. Para 2023, Boelter diz que
o quadro ainda é nebuloso, especialmente porque no primeiro bimestre as vendas ainda nédo
decolaram. “Queremos manter os volumes produzidos. A BFSHOW serd um espaco para ajudar
o setor neste momento. Nossa expectativa € muito positiva, o setor calcadista brasileiro merecia
uma feira prépria e focada em negdcios”, ressalta o empresario, destacando também as facili-
dades logisticas para os varejistas de outros estados e importadores, j& que a feira acontecerd
proxima ao aeroporto internacional de Porto Alegre/RS.

Sobre a operadora

A NurnbergMesse Brasil € uma subsididria do Grupo NUrnbergMesse, uma das 15 maiores em-
presas internacionais organizadoras de eventos do mundo. O portfolio do grupo possui mais de
120 feiras e congressos internacionais (14 deles no Brasil) e mais de 40 pavilhdes. Anualmente,
cerca de 30 mil expositores e mais de 1,5 milhdo de visitantes participam dos eventos organiza-
dos pela NUrnbergMesse, que estd presente, por meio de suas subsididrias, na China, Estados
Unidos, Brasil, Grécia, Italia e india. O grupo ainda possui uma rede com cerca de 50 represen-
tantes, que operam em mais de 116 paises.
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ABINOTICIAS

ABICALCADOS DEFENDE PRORROGAGCAO DA
DESONERAGAO DA FOLHA DE PAGAMENTOS

A Abicalcados, representada pelo seu presidente-executivo, Haroldo Ferreira, participou, no ul-
timo dia 19 de abril, de reunido com o vice-presidente e ministro do Desenvolvimento, IndUstria,
Comeércio e Servicos Geraldo Alckmin. O encontro, ocorrido em Brasilia, teve como pauta a im-
portancia da prorrogacao da desoneracao da folha de pagamentos e contou com a presenca de
representantes dos 17 setores atualmente abrangidos pela medida.

Na oportunidade, Ferreira destacou a importancia da desoneracdo da folha de pagamen-
tos para o setor calgadista, por este ser intensivo em mao de obra. Quinto setor que mais em-
prega na Industria de Transformacéao brasileira, o calgadista gera mais de 300 mil postos diretos
em todo o Pais. “Em 20% dos 600 municipios onde geramos empregos, mais de 50% dos postos
sdo gerados pelo setor calcadista. No Rio Grande do Sul, Ceard, Bahia, Paraiba e Sergipe, o setor
é o principal empregador da IndUstria de Transformacao”, comentou o dirigente.|

Empregos em risco

Segundo Ferreira, caso a medida que permite a substituicdo do pagamento de 20% sobre a
folha de pagamentos por 1,5% da receita bruta ndo seja aprovada, a atividade corre o risco de
sofrer quedas na producado e, consequentemente, no nivel de emprego. “Nosso levantamento
mostra que, caso a medida n&o seja prorrogada, podem ser perdidos mais de 14 mil postos ja em
2024, com uma oneracdo adicional de R$ 550 milhdes para as empresas de calcados”, alertou
0 executivo, ressaltando que a producdo de calcados também pode ser impactada com uma
reducdo de 20%.

Urgéncia

Ferreira conta que a receptividade do vice-presidente foi “positiva” e que existe a promessa
de incluir todos os setores econdmicos na Reforma Tributaria. “Mas ndo podemos esperar, ja
que a desoneracdo acabara no final deste ano. Por isso, estamos apoiando o Projeto de Lei
(PL 334/2023) do senador Efraim Filho para prorrogar a desoneracdo até 2027, mesmo sem a
aprovacao da esperada Reforma Tributaria”, destaca. A matéria ja estd na Comissdo de Assun-
tos Econdmicos da Casa, sob a relatoria do senador Angelo Coronel, com gquem o executivo da
Abicalcados também teve reunido no dia de ontem.

Entenda

A desoneracdo da folha de pagamento estd em vigor desde 2011 e, atualmente, beneficia 17 se-
tores da economia que mais empregam no Pals, entre eles o cal¢adista. Hoje, com a medida que
vigora até o final de 2023, as empresas dos setores contemplados podem substituir o pagamen-
to de 20% de contribuicdo previdenciaria sobre os saldrios dos funcionarios por uma aliquota
que vai de 1% a 4,5% sobre a receita bruta - no caso do setor calcadista, o pagamento é de 1,5%.
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PARABENS,
ABICALCADOS!

Caetano Bianco Neto
Presidente do Conselho
Deliberativo da Abicalgados

Este artigo € uma singela homenagem a quem fez e faz a Abical-
cados ser a poténcia que é e ser, atualmente, uma das principais
associacoes representativas em nivel nacional. Ld no ndo tdo lon-
ginquo ano de 1983, um grupo de empresarios galchos visionarios
Se reuniu para criar uma associacdo gque representasse a industria
de calcados crescente no Rio Grande do Sul, principalmente no ce-
nario internacional. Entdo, em Novo Hamburgo foi criada a Adical,
associacdo das empresas produtoras do Estado. Com éxitos, prin-
cipalmente em pleitos para ampliacdo da presenca internacional e
diante do crescimento da atividade em outros polos, a Adical se
tornou nacional em 1990. Ali surgia a Abicalcados, que mais do que
uma entidade representativa virou referéncia de governang¢a, com-
prometimento e representatividade no cenario politico nacional.

“AO0 LONGO DESSAS QUATRO DECADAS
DE ATUACAO, QUE POR SI SO JA SERIA
PROVA INEQUINVOCA DE EXCELENCIA,
A ABICALCADOS FORTALECEU A
ATIVIDADE, HOJE COM PREDOMINANCIA
ECONOMICA EM DEZ ESTADOS
BRASILEIROS E QUE EMPREGA,
DIRETAMENTE, MAIS DE
300 MIL PESSOAS EM TODO O PAIS”

Nestes 40 anos de associativismo, unindo empresas concor-
rentes em prol de uma Unica causa, que € a do calcado brasileiro,
foram inUmeros éxitos, que ndo listarei aqui, pois estardo colocados
no nosso Especial de 40 anos, em link com esta edicdo do Abin-
forma. Ao longo dessas quatro décadas de atuacdo, que por si so
ja seria prova inequivoca de exceléncia, a Abicalcados fortaleceu
a atividade, hoje com predominancia econdmica em dez estados
brasileiros e que emprega, diretamente, mais de 300 mil pessoas
em todo o Pafs.

Atualmente, tenho o orgulho e a responsabilidade de ser
presidente do Conselho Deliberativo desta prestigiada entidade e
qguero agradecer a competéncia e comprometimento da equipe
gue estd aqui hoje e também das que passaram, pois nao se faz
futuro sem olhar com carinho para o passado.

Que venham muitos anos mais, pelo calcado e pelo Brasil.
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PRODUGCAO DE CALGCADOS DEVE
CRESCER ENTRE 1% E 1,7% EM 2023

A producédo de calgcados, conforme projecdo da Abicalcados, deve crescer entre 1% e 1,7% em
2023, para um total entre 857 a 863 milhdes de pares produzidos. Diferentemente de 2022,
guando o aumento da producao (+3,6%) foi impulsionado pelas exportacdes, que cresceram
mais de 45% em receita na relacdo com o ano anterior, o incremento ao longo do ano deve se
dar pelo consumo doméstico. Essas e outras projecdes serdo comentadas no proximo Analise
de Cenarios.

A coordenadora de Inteligéncia de Mercado da Abicalcados, Priscila Linck, ressalta que,
para 2023, com a retomada da China, apds um periodo de muitas restricdes em funcao da
politica de Covid Zero, e a inflagdo mundial em alta, a expectativa é de que as exportacdes
brasileiras de calcados caiam em relacdo a 2022. “Desta forma, a expectativa é de que alcan-
cemos um indice positivo na producdo setorial, entre 1% e 1,7%, portanto acima das projecdes
de crescimento do PIB brasileiro, hoje em 0,9%”, projeta.

O Anadlise de Cenarios, que prevé apresentacdes de Priscila e do professor e doutor em
Economia Marcos Lélis, acontecera de forma digital a partir das 15h30 do dia 25 de abril. Além
das projecdes de producédo e exportacdo de calcados, o evento marca o lancamento do Rela-
torio Setorial Industria de Calcados, que traz dados da atividade, analises e projecdes setoriais
e macroecondbmicas para curto e médio prazos.

SERVICO

ANALISE DE CENARIOS 2023/1
(EVENTO DIGITAL)

DATA: 25 DE ABRIL
HORARIO: 15H30
INSCRICOES (GRATUITAS): https://Ip.abicalcados.com.br/Ip-analise-de-cenarios-2023
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ASSOCIADOS DA ABICALCADOS PODERAO
TER SISTEMA ERP COMPLETO E INTEGRADO

Visando promover o desenvolvimento das empresas associadas a partir de uma gestdo efetiva
por meio de um sistema ERP integrado e desenvolvido para o varejo de cal¢cados, a Abicalgados
acaba de renovar parceria com a Server. A empresa faz parte do Clube de Beneficios e ird conce-
der desconto de 25% no preco de tabela para associadas que desejam ter o ERP BusinessShop.

Criada na década de 1980 para coordenar a producdo de uma industria de calcados, a
parceira da Abicalcados tem o seu DNA ligado ao setor. “Com o passar do tempo e sucesso nos
trabalhos de Tecnologia da Informacéo desenvolvidos e implementados, identificamos um nicho
que poderia ajudar outras marcas a crescer de forma coordenada e inteligente, por meio de uma
gestado eficiente na ponta final junto ao consumidor e passamos a nos dedicar exclusivamente
ao varejo de calcados”, conta o diretor comercial da empresa, Marcos Zanelatto.

Com o exclusivo sistema BusinessShop, a Server oferece uma gama de solucdes inte-
gradas que vao desde o cadastro de produtos e controle/entrada de estoque, passando pela
politica comercial da loja, markup, promocdes, venda consignada, venda remota via WhatsApp/
Telegram com link de pagamento seguro, administracdo de vendedores e metas, até a emisséo
de nota e/ou cupom eletrénico ao consumidor final.

Negécios em tempo real

O BusinessShop oferece também atualizacdo de todos os nimeros de vendas em tempo real e
pode ser acessado em qualquer local, por smartphone ou tablet, para acompanhar o desempe-
nho das lojas. Vendas e atendimentos por meio de dispositivos mobile também sdo outro dife-
rencial. “Hoje temos clientes que operam suas lojas sem a figura do caixa, abrindo espaco para
exibicdo de mais produtos dentro da loja. Venda, consulta de estoque, cadastro de consumidor e
pagamento também podem ser feitos diretamente via digital ou mesmo nas prdprias maquinas
de cartdo de crédito, pois, nossa tecnologia estd embarcada nelas”, explica o diretor, ressaltando
gue a ferramenta ainda oferece a possibilidade de geracdo de catalogos virtuais personalizados
para cada cliente, com envio via WhatsApp ou Telegram.

Além das tecnologias de backoffice e PDV, a Server também atua pensando no consu-
midor final e sua experiéncia de compra. Um dos destagues da ferramenta é a tecnologia dos
espelhos digitais interativos, que reconhecem automaticamente os produtos levados ao pro-
vador e mostram informacdes sobre os mesmos. No préprio aparelho, o cliente pode solicitar
outro tamanho, ver looks que compdem e complementam as pecas, consultar precos, chamar
o vendedor etc.

Atualmente, a Server conta com clientes como Usaflex, Bibi, Luz da Lua, Bischoff Group,
Pampili, Klin, Aniger e Piccadilly.
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ORIGEM SUSTENTAVEL E DESTAQUE
EM EVENTO COLOMBIANO

Praticas sustentdveis e de ESG na indUstria da moda e a sua crescente importancia diante de
um consumidor mais atento e exigente, foram tema de um debate realizado pela Camara de
Comércio de Bogotd, da Coldmbia. Participaram do evento digital, no ultimo dia 12, o gestor de
Projetos da Abicalcados, Cristian Schlindwein; a diretora e editora da Global Fashion (Espanha),
Maite Ruiz-Atela; a gerente de Marketing da Lycra Company para o Brasil e Coldbmbia, Maria
Luiza Amaro; e o co-fundador do Closeando, site de e-commerce de vestuario da Venezuela,
Edwin Alvarado.

Ressaltando a importancia de construir, no mundo, cadeias produtivas de calcados efe-
tivamente sustentdveis e atuar de acordo com os preceitos de ESG, Schlindwein falou sobre o
Origem Sustentavel, Unica certificagdo de sustentabilidade e ESG para empresas de calgcados
e seus fornecedores de insumos no mundo. “O Brasil € um grande player mundial, 0 maior pro-
dutor de calcados fora da Asia, e assumimos o compromisso de guiar as empresas rumo a uma
producdo cada vez mais sustentdvel ndo somente na dimensdo ambiental, mas também social,
econdmica e cultural”, comentou.

Segundo Schlindwein, para evitar “greenwashing”, quando as empresas apresentam pro-
dutos ecologicamente corretos, mas sem ter um processo produtivo efetivamente sustentavel,
o Origem Sustentavel conta com auditorias de 6rgéos independentes e de alta credibilidade.
“A industria calcadista brasileira € uma das mais sustentaveis do mundo, principalmente quan-
do levamos em consideracdo os produtores asidticos, os principais fabricantes de calcados do
mundo. Porém, sabemos que existe um caminho a ser percorrido, ndo somente no incremento
das iniciativas de sustentabilidade, mas também no que diz respeito a comunicacdo delas no
Brasil e no exterior”, acrescentou.

Baseado nas melhores praticas internacionais de sustentabilidade, o Origem Sustentavel
segue a diretriz de 104 indicadores distribuidos em cinco dimensdes: econdmica, ambiental,
social, cultural e gestdo da sustentabilidade. Atualmente j& s&do mais de 90 empresas de calga-
dos e componentes participantes, dentre essas 45 ja certificadas. Mais informacdes podem ser
colhidas no site www.origemsustentavel.org.br e nas redes sociais @origem.sustentavel.
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PAMPILI E CERTIFICADA NO ORIGEM SUSTENTAVEL

A Pampili, fabrica de calcados infantis de Birigui/SP, € mais uma das empresas certificadas no
ambito do Origem Sustentavel, Unica certificacdo de ESG e sustentabilidade do mundo voltada
para empresas da cadeia calcadista. A cerimdnia de entrega da acreditacdo no nivel Ouro acon-
teceu no ultimo dia 11 de abril, na sede da empresa, e contou com a presenca de dirigentes da
Abicalcados e da diretoria e equipe responsavel pelo projeto da Pampili.

Trabalhando, desde sua fundacdo, com o compromisso de cuidar, desenvolver e elevar
consciéncia na evolucdo de seus stakeholders na construcdo de um futuro melhor e mais sus-
tentavel, a Pampili, entre seus destagues, tem o Projeto Eco Amigavel. Trata-se de uma linha de
produtos feitos com um percentual de material reciclado - aparas de contraforte, retalhos de
solas etc. J& o PVC micro expandido usado na fabricac&o dos calcados € isento de metais pesa-
dos e ftalatos - substancia quimica prejudicial a salde humana e dos animais.

Mas, como n&o basta somente ter um produto sustentavel e ndo ter todo o processo pro-
dutivo em consonancia com os preceitos de ESG, a Pampili também adquire energia proveniente
de fontes naturais - solar, edlica, biomassa, hidrelétricas etc - e trabalha o Instituto Terra do Rosa,
que compreende projetos que foram construidos para atender os filhos dos colaboradores, repre-
sentando a materializacdo do propdsito institucional de transformar o mundo em lugar melhor.

Instituto Terra do Rosa

Entre os projetos, o Instituto trabalha com a Semente do Futuro, voltado para a educacéo in-
fantil na construcdo da cidadania; o Florescer, que contribui na formacéo de pessoas do bem,
como agentes de transformacdo, despertando e cultivando habilidades e talentos que apoiam
seu desenvolvimento; o Aprendiz Pampili, que cultiva novos talentos em parceria com o Senai
e outros cursos profissionalizantes; o Sopradores da Alegria, que leva amor e carinho aos am-
bientes hospitalares; e a Roda de Pais, que coloca familiares para trocar experiéncias sobre o
desenvolvimento dos filhos.
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A CEO da empresa, Maria Mestriner Colli, destaca a importancia do reconhecimento de
acdes de sustentabilidade da Pampili. “Somos a primeira empresa calcadista do Estado de Sé&o
Paulo certificada pelo Selo Origem Sustentavel no nivel Ouro. Esse ¢ um reconhecimento do
NOSSO COMPromisso com a gestao sustentavel, temos em nossa esséncia o compromisso de cui-
dar, desenvolver e elevar a consciéncia para a construcdo de um futuro melhor. Todas as acdes
dentro da Pampili sdo pensadas para promover a sustentabilidade, tanto ambiental quanto so-
cial”, avalia Maria Mestriner Colli, CEO da Pampili, ressaltando que a ideia € que esses processos
evoluam cada vez mais.

Empresa

Fundada em 1987, a Pampili possui quatro unidades fabris localizadas entre Birigui e Paranaiba/
MS. Atualmente, seus mais de 1,8 mil colaboradores produzem, diariamente, 13,5 mil pares de
calcados e mil bolsas, dos quais exportam cerca de 10% para mais de 40 paises, com destaque
para Asia, Europa e América Latina.
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ABI ENTREVISTA e

CONEXAO EUROPA - BRASIL

A conversa desta edicdo do Abin-
forma € com Pietro e Ana Délia
laconelli, diretores da Alpargate-
ria Cervera (Sao Paulo/SP), uma
das poucas existentes no Brasil. O
casal fundou a empresa em 1983 -
mesmo ano em gue nasceu a Adi-
cal, que veio a se tornar a Abical-
cados em 1990 - unindo a tradicdo
de uma histéria familiar que atra-
vessou 0s séculos. Na entrevista,
eles contam um pouco da histdria
da alpargateria, do momento eco-
némico atual de indefinicdo e do
compasso de espera para anunciar
novos investimentos.

Abinforma - Como iniciou a histéria da Cervera?

Ana Délia laconelli - A Cervera (nome da minha cidade natal, na Espanha) foi fundada em 1983,
ha 40 anos, seguindo uma tradicdo de minha familia. Meus dois avos fabricavam as alpargatas
desde a década de 20. O avo paterno foi presidente de uma cooperativa de alpargateiros e o avd
materno tinha sua propria fabrica. Minha cidade é considerada o “berco das alpargatas”, pois foi 14
gue comecaram a ser produzidas em escala.

Apos a Guerra Civil espanhola e a 22 Guerra Mundial, o pals ficou dizimado e as fabricas
fecharam. Meu pai imigrou para o Brasil em 1952 e minha mée e os filhos em 1954. Eles iniciaram
a fabricacdo de alpargatas com muita dificuldade, pois ndo havia os insumos e mao de obra es-
pecifica para isso. Desta forma eles deixaram de fabricar alpargatas e se dedicaram aos calcados
vulcanizados em uma fabrica que fechou em 1979. Cresci acompanhando esse trabalho. Formei-
-me em 1975 em Engenharia Quimica pela escola Politécnica da USP.

Pietro laconelli - Eu venho do ramo da industria de maquinas e ferramentas, meu primeiro conta-
to com o universo do calcado veio com a Ana Délia, guando resolvemos, em 1983, criar a Cervera e
dar seguimento a uma tradicdo familiar. Recordo gque, um ano apds a abertura da empresa, fomos
a Espanha para comprar parte do maquinario necessario para fabricacdo das alpargatas. Compra-
mMos Maguinas usadas, que recuperei, ja que vinha da area.

Abinforma - Qual a produc¢io atual da Cervera?

Ana Délia - Chegamos a ter 80 colaboradores dentro da fabrica e produziamos cerca de 500 a
800 pares por dia, de acordo com o modelo. Antes da pandemia de Covid-19, em 2019, tinhamos
seis lojas proprias para as quais destindvamos 50% da producao. Hoje, produzimos de 250 a 500
pares diarios, dependendo do modelo solicitado. Optamos por manter uma loja fisica, em Sao
Paulo, e 0 nosso e-commerce.

“HOJE, PRODUZIMOS DE 250 A 500 PARES DIARIOS,
DEPENDENDO DO MODELO SOLICITADO. OPTAMOS POR
MANTER UMA LOJA FISICA, EM SAO PAULO, E O NOSSO
E-COMMERCE."

ANA DELIA IACONELL/
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ABI ENTREVISTA

Abinforma - A empresa exporta? Onde estio localizados os principais clientes internacionais?
Pietro - J3 exportamos mais, principalmente entre 2005 e 2010. A partir daguele ano, com o
cambio desfavoravel, tivemos que nos reestruturar e focar mais no mercado interno. Sempre man-
tivemos entre 20% e 25% para exportacdo, mas atualmente estamos com uma fatia de 15%. No
segundo semestre, existe expectativa de aumentar um pouco esse indice, mas dificilmente chega-
remos aos indices passados. Atualmente, exportamos para Coldmbia, Chile e Ardbia Saudita. Para
O primeiro, exportamos marca propria, para os demais no modelo private label (marca do cliente).

ATUALMENTE, EXPORTAMOS PARA COLOMBIA, CHILE E
ARABIA SAUDITA. PARA O PRIMEIRO, EXPORTAMOS MARCA
PROPRIA, PARA OS DEMAIS NO MODELO PRIVATE LABEL
(MARCA DO CLIENTE).”

PIETRO IACONELLI

Abinforma - Como foi 0 ano de 2022 e qual a expectativa para 2023?

Ana Délia - No ano 2022 tivemos um crescimento em relacdo a 2021, tanto no mercado inter-
no como nas exportacdes. Este ano o mercado estad atipico, acreditamos que por indefinicdo
da situacdo econdmica e politica que atravessamos. Normalmente o segundo semestre é o
mais forte, pois as alpargatas sdo mais usadas no verdo, apesar de que no Brasil sdo usadas o
ano todo em funcédo do clima.

Pietro - A pandemia demandou uma reestruturacao total da Cervera, quando passamos a aten-
der os clientes permanentes. Em 2020, ficamos parados por pelo menos quatro meses, foi um
periodo muito dificil. Foi somente a partir de 2021 que os clientes passaram a comprar novamente,
mas de forma gradual. Em 2022 tivemos um crescimento mais expressivo. Em 2023, o ano iniciou
fraco, com poucos pedidos, mas existe uma expectativa de melhora no segundo semestre. Porém,
acho que dificilmente alcancaremos os mesmos niveis de 2022. E um ano de indefinicdo, estamos
em compasso de espera para saber para onde vai a economia brasileira.

“NO ANO 2022 TIVEMOS UM CRESCIMENTO EM RELACAO
A 2021 TANTO NO MERCADO INTERNO COMO NAS
EXPORTACOES. ESTE ANO O MERCADO ESTA ATIPICO,
ACREDITAMOS QUE POR INDEFINICAO DA SITUACAO
ECONOMICA E POLITICA QUE ATRAVESSAMOS,
NORMALMENTE O SEGUNDO SEMESTRE E O MAIS FORTE,
POIS AS ALPARGATAS SAO MAIS USADAS NO VERAQ,
APESAR DE QUE NO BRASIL SAO USADAS O ANO TODO
EM FUNCAO DO CLIMA.”

ANA DELIA IACONELLI

Abinforma - Quais sdo os projetos da Cervera para os préximos anos?

Pietro - Para o segundo semestre, estamos estudando o aumento na producdo de solados avulsos,
por uma demanda do mercado. Mas o projeto esta em stand by em fung¢ao das incertezas politicas e
econdmicas. Ja quanto a producado, hoje estamos operando com uma capacidade ociosa. Nossa ca-
pacidade de producédo € de até 1.000 pares diarios, mas optamos por manter entre 250 e 500 pares
diarios. Se aumentarmos da producao de solados, teremos investimentos em estrutura e contratacoes.
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ACONTECE NOS POLOS

CALCADO DE BIRIGUI AGORA
TEM INDICACAO GEOGRAFICA

Foi publicado no ultimo dia 21 de marco, na Revista da Propriedade Industrial (RPI), o reco-
nhecimento da Indicacdo Geografica (IG) Birigui para calcados infantis, na espécie Indicacéo
de Procedéncia (IP). Esta se tornou a 1012 IG brasileira registrada no INPIl e a primeira de 2023.

De acordo com a documentacado apresentada ao INPI, o municipio de Birigui, localizado
no estado de S&o Paulo, é reconhecido como o maior produtor de calcados infantis do Brasil
e da América Latina.

Com a producédo de 59 milhdes de pares de calcados por ano, a primeira fabrica de
calcados infantis de Birigui foi instalada em 1958. Obras literarias, artisticas e cientificas, pu-
blicacdes em jornais, revistas e sites na Internet, bem como fontes iconograficas, formam o
conjunto comprobatdério do nome geografico Birigui como local conhecido pela producédo de
calgcados infantis.

Algumas obras artisticas que fazem referéncia direta ao municipio como produtor de
calgados infantis sdo o monumento “60 anos do polo calgadista de Birigui”, inaugurado em
2018 na cidade, e os telefones publicos em forma de sapatinho, que datam de 2007.

As matérias publicadas em diferentes jornais e revistas, de peguena, média e grande
circulacdo, bem como as pecas publicitarias acerca da producédo de calgcados infantis em Biri-
gui, sdo das décadas de 1970 a 2010. Muitas dessas publicagdes fazem mencao aos diferentes
eventos e feiras de negdcios da cidade relacionados a producdo de calcados para criangas,
focando no continuo aprimoramento e crescimento da industria local. Essa documentacéao
histdrica encontra-se arquivada no Museu Virtual do Calcado - Museu Birigui, dedicado a his-
téria da producado de calcados nessa regido.
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EXPORTAGOES DE CALCADOS SOMAM
US$ 328,44 MILHOES NO TRIMESTRE

Dados elaborados pela Abicalcados apontam gue, no primeiro trimestre, foram embarcados 38,44
milhdes de pares ao exterior, 0 que gerou US$ 328,44 milhdes. Os registros séo 5,7% inferiores em
volume e 2,4% superiores em valores em relacédo ao mesmo periodo do ano passado. Segregando
apenas o més de marco, as exportacdes somaram 11,67 milhdes de pares e US$ 108,66 milhdes,
guedas tanto em volume (-11,4%) quanto em valores (-2,6%) em relacdo a marco de 2022.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, destaca que o més de marco ja
reflete o cenario de desaceleragcdo econdmica internacional, associado a elevadas taxas de infla-
cdo, 0 que compromete o crescimento de setores produtores de bens de consumo n&o essenciais.
“Ao mesmo tempo, notamos um acirramento da concorréncia internacional, na medida em que
a China retoma seu posicionamento apos as restricdes da politica de Covid Zero, além da queda
do custo do frete internacional, hoje quase 80% abaixo do mesmo més do ano anterior”, avalia o
executivo, ressaltando que as dificuldades com a elevagéo do frete fizeram, no ano passado, com
gue paises geograficamente proximos ao Brasil buscassem o abastecimento aqui, em detrimento
da Asia.

Desaquecimento nos EUA

Outro fato destacado pelo dirigente é a queda das exportacdes para os Estados Unidos, principal
destino do cal¢ado brasileiro no exterior. “Como resultado da desaceleracdo internacional e do
crescimento do nivel de estoques no mercado, as importacdes totais de calcados dos Estados
Unidos ja sofreram reducao de 21,5% (em volume), o que tem impacto direto nos embargues bra-
sileiros”, acrescenta Ferreira.

No trimestre, o principal destino das exportacdes de calcados brasileiros foram os Estados
Unidos. No periodo, os norte-americanos importaram 2,9 milhdes de pares verde-amarelos, que
geraram US$ 56,87 milhdes, quedas tanto em volume (-51,5%) quanto em receita (-35,9%) em
relacdo ao mesmo periodo do ano passado.

O segundo destino dos primeiros trés meses foi a Argentina, que recebeu 3,23 milhdes de
pares por US$ 55,32 milhdes, altas tanto em volume (+1,4%) quanto em receita (+52,8%) em rela-
c&0 ao mesmo periodo de 2022.

Com crescimento expressivo e ultrapassando a Franca na terceira posicdo, a Espanha fi-
gurou no ranking dos principais destinos do cal¢cado brasileiro. No primeiro trimestre, foram em-
barcados para 14 5,75 milhdes de pares, que geraram US$ 17,8 milhdes, altas de 265,6% e 272,2%,
respectivamente, ante o mesmo intervalo do ano passado.
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BALANCA COMERCIAL

Importagoes seguem em alta

As importacdes de calcados, diferentemente das exportacdes, seguem em tendéncia de alta. No
primeiro trimestre, entraram no Brasil 9,9 milhdes de pares por US$ 111,96 milhdes, altas tanto em
volume (+11,4%) quanto em receita (+27,4%) em relacdo ao mesmo periodo de 2022. As principais
origens seguem sendo 0s paises asiaticos. O primeiro deles € a China, que exportou para o Brasil,
nos trés meses, 5,64 milhdes de pares, pelos quais foram pagos US$ 16,22 milhdes, alta de 12,3%
em volume e queda de 2% em receita na relacdo com 2022.

Ferreira alerta que as importagdes de calcados chineses estdo 51% superiores as importa-
cbes do pais asidtico na média dos ultimos sete anos. “Além disso, no trimestre, continua sendo
o maior volume de importacdo originaria da China desde 2010, com o menor preco médio, no
periodo de toda a série histérica (desde 1997). Hoje, chegam cal¢cados chineses a precos menores
do que US$ 2, o que aponta para pratica de dumping. O fato exige atencédo especial do Governo
Federal, pois coloca em risco a industria nacional e os milhares de empregos gerados por ela”,
conclui o executivo.

Em partes de calcados - cabedais, palmilhas, solas, saltos etc - as importacdes do trimestre
somaram US$ 715 milhdes, 20,3% mais do gue no mesmo periodo do ano passado. As principais
origens foram China, Paraguai e Vietna.

» mh EXPORTACOES PRINCIPAIS ORIGENS

Trés primeiros estados do ranking e o total do periodo

CE RS PB

CEARA RIO GRANDE DO SUL PARAIBA

JAN - MAR 2022: 14,00 milhdes de pares JAN - MAR 2022: 10,79 milhdes de pares JAN - MAR 2022: 6,67 milhdo de pares
JAN - MAR 2023: 13,17 milhGes de pares JAN - MAR 2023: 9,58 milhdes de pares JAN - MAR 2023: 6,83 milhGes de pares
VARIACAO: 11,2% VARIACAO: -5,9% VARIACAO: 2,4%

TOTAL | JAN - MAR 2022: 40,74 milhes de pares | JAN - MAR 2023: 38,44 milhdes de pares | VARIAGAO: -5,7%

PRINCIPAIS ORIGENS

Trés primeiros paises do ranking e o total do periodo

s -
<« (i 'MPORTACOES

CHINA VIETNA INDONESIA

JAN - MAR 2022: 5,02 milhdes de pares JAN - MAR 2022: 1,97 milhdo de pares JAN - MAR 2022: 746,7 mil pares
JAN - MAR 2023: 5,64 milhdes de pares JAN - MAR 2023: 2,40 milhdo de pares JAN - MAR 2023: 846,2 mil pares
VARIAGAO: 12,3% VARIAGAO: 21,8% VARIAGAO: 13,3%

TOTAL JAN - MAR 2022: 8,88 milhdes de pares JAN - MAR 2023: 9,89 milhdes de pares VARIACAO: 11,4%
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