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PALAVRA DO PRESIDENTE

SUSTENTABILIDADE
PARA COMPETITIVIDADE

Haroldo Ferreira
Presidente-executivo da Abicalcados

A sustentabilidade, mais do que uma tendéncia de preservacdo ambiental, hoje é também uma
guestdo de mercado. Quando tratamos de sustentabilidade, no entanto, ndo estamos falando
apenas da dimensao ecoldgica, mas também econdmica, social e cultural.

|dentificando essa tendéncia, em 2013 nasceu a primeira versdo do Origem Sustentavel,
gue mais do que certificar as industrias da cadeia produtiva do calcado que possuam préaticas sus-
tentdveis, incluindo fornecedores e fabricantes, tinha uma mensagem muito clara: para sobreviver
em uma mercado altamente concorrido, diante de praticas muitas vezes desleais, € preciso estar
em consonancia com o0s anseios do consumidor, cada vez mais preocupado com a preservacao
do planeta e com os direitos humanos. Foi justamente por isso que 0 programa nasceu, cons-
truido em conjunto pela Abicalcados e pela Assintecal, a primeira representante do produtor de
calcado e a segunda dos seus fornecedores. Afinal, todos os elos precisam estar alinhados nesse
propodsito. Sem processos produtivos sustentdveis € impossivel ter um cal¢cado sustentavel.

Nestes dez anos, 0 programa passou por algumas mudancas, para torna-lo ainda mais as-
sertivo. Nos Ultimos anos, temos intensificado a comunicacédo do Origem Sustentavel no ambito
internacional e com grande sucesso. Afinal, ndo sdo somente os consumidores brasileiros que
estdo buscando por produtos de empresas com propdsito em consondncia com 0s conceitos
de ESG, s&o os compradores de todo o mundo.

Ficamos satisfeitos com o fato de que, puxadas por essa tendéncia de mercado, as empresas
busquem n&o somente uma producdo sustentavel, mas também uma certificacdo que comprove
isso. Neste contexto, ja temos cerca de 100 empresas certificadas ou em fase de certificacdo no pro-
grama, gue entenderam a importancia de adotar praticas sustentaveis também para o incremento
dos negdcios, com ganhos de imagem, produtividade e até mesmo economia de recursos.

No Abinforma de junho, o més em gque se comemora o Dia do Meio Ambiente (6), temos
como macrotema a Sustentabilidade, nas suas esferas ambiental, social, econdmica e cultural.

Boa leitural!
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ABI NA MIiDIA

PRIMEIRA EDICAO DA BRAZILIAN FOOTWEAR SHOW
SERA REALIZADA EM NOVEMBRO

01 DE MAIO DE 2023
FASHION NETWORK | GERAL

Primeira edicdo do Brazilian Footwear Show sera

. realizada em novembro A primeira edicdo da BFSHOW, além de convidar com-
pradores nacionais, tera projetos de promog¢ao comer-
cial e de imagem voltados para a exportacao.
“Estamos vivendo um momento histérico para o setor
cal¢adista nacional, no qual ele estd, por meio da sua
associacdo, promovendo a sua propria feira. Por isso,
nao surpreende termos representantes de quase todos
0s polos calcadistas, portes e segmentos produtivos
de uma industria que, no ano passado, produziu quase
850 milhdes de pares e & considerada a maior do Oci-
dente. A BFSHOW quebra um paradigma importante
e, focada em negdcios e transparéncia, € hoje a feira
mais democratica do Pais”, comenta o presidente-exe-
cutivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira.

Leia a matéria completa aqui

REONERACAO DA FOLHA PODE AFETAR O SETOR CALCADISTA

5 05 DE MAIO DE 2023
JORNAL DO COMERCIO | ECONOMIA

Jomal do Comércio| Porto Alegre Sexta-feia e fim de semana, 5, 6 ¢ 7 de maio de 2023

economia

Prevista para expirar em até 31 de dezembro de 2023,
Reoneracao da folha pode afetar o setor calcadista a medida que desonera a folha de pagamento dos 17
Abicalgados prof de mas de 20% na produca 4 impactar naredugao de 10 mil postos de rabalho setores da economia preocupa especialmente o seg-
ot : mento calgadista gadcho. Estudo realizado pela Asso-
ciacdo Brasileira das Industrias de Calcados (Abicalca-
dos) aponta uma possivel queda de mais de 20% na
producdo, com possibilidade de fechar mais de 10 mil
postos de trabalho no Rio Grande do Sul (e cerca de
i 30 mil no Pais). Neste contexto, as entidades setoriais
PE— = . impactadas pela lei estdo unidas pela aprovacdo do PL

- m 3 \ 334/2023, do senador Efraim Filho (Unido-PB), que
propde a continuidade da iseng¢do até 2027. Ainda em
tramitacdo na capital federal, a matéria serd debatida
em uma audiéncia publica no proximo dia 23 de maio,
para posteriormente ir a votacdo no Senado Federal.
Leia a matéria completa aqui

MERCADO INTERNO DEVE PUXAR O AUMENTO DO
CONSUMO DE CALCADOS NO PAIS EM 2023

I 02 DE MAIO DE 2023
EXCLUSIVO | GERAL

Exclusivo

Em 2023, o crescimento do setor calg¢adista brasilei-
ro serd impulsionado pelo mercado interno, que ab-
S —— sorvendo 85% das vendas, deve consumir entre 754
Mercado interno deve puxar o aumento do consumo de milhdes e 757 milhdes de pares, altas entre 3% e 3,4%
calgados no Pais em 2023 . . .

: ante 2022 - crescimento que ainda situa o mercado
interno cerca de 7% abaixo do nivel pré-pandemia
(2019). A projecao foi divulgada pela Associacdo Bra-
sileira das Industrias de Calcados (Abical¢cados), du-
rante o evento Analise de Cenarios, no dia 25 de abril.
Conforme o doutor em Economia e consultor setorial
da Abicalgados, Marcos Lélis, a inflagdo mundial ele-
vada nas principais economias, o ajuste de estoques
nos Estados Unidos, a reducdo dos precos dos fretes
internacionais e a retomada da China apds um peri-
odo de restricdes provocado pela politica de Covid
Zero devem impactar nas exportacodes brasileiras.
Leia a matéria completa aqui

Exportagdes perdem forga
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ABI NA MIiDIA

AGENCIA QUE INCENTIVA EXPORTAGCAO AMPLIA APOIO A CALGCADISTAS

Agéncia que incentiva
exportacao amplia
apoio a calcadistas

Além de programa especifico de exportagdo, Apex vai estimular outras iniciativas
do segmento que ajudam nas vendas ao Fxterior

X
& MARTA SFREDO

A Agéncia Brasilcira de Promogdo de Exportages ¢ Investimentos
(ApexBrasil), que até agora apoiava o Brazilian Footwear, programa de
apoio s vendas ao Exterior do segmento, vai ampliar o incentivo ao setor

calgadista

Em acordo assinado na sexta-feira (5) entre Apex e Associagao Drasileira
das Indiistrias de Calgados (Abicalgados), o érg#o ligado ao governo
federal passa a estimular autras iniciativas que tenham impacto direto na
exportasdo, como o programa Origem Sustentivel - de certificagio ESG
do segmento - e as

RBS BRAND
Conforme Haroldo Ferreira, presidente- S TUDIO
LEIA MAIS executivo da Abicalsados, o primeiro

E
Calcatistasbrasleiros [RGEIR  efeilo prético da extensdo da parceria X

08 DE MAIO DE 2023
ZERO HORA | GERAL

A Agéncia Brasileira de Promog¢édo de Exportacdes
e Investimentos (ApexBrasil), que até agora apoiava
o Brazilian Footwear, programa de apoio as vendas
ao Exterior do segmento, vai ampliar o incentivo ao
setor calgcadista. Em acordo assinado na sexta-fei-
ra (5) entre Apex e Associacado Brasileira das Indus-
trias de Calgcados (Abicalgados), o ¢rgdo ligado ao
governo federal passa a estimular outras iniciativas
que tenham impacto direto na exportacdo, como o
programa Origem Sustentdvel - de certificacdo ESG
do segmento - e as feiras organizadas pela entidade.
Conforme Haroldo Ferreira, presidente-executivo da
Abicalcados, o primeiro efeito pratico da extensdo da
parceria serd trazer compradores internacionais de
todos os continentes para a feira Brazilian Footwear
Show (BFShow), que terd sua primeira edicdo entre
21 e 23 de novembro, no Centro de Eventos da Fiergs.
Leia a matéria completa aqui

PRODUGCAO DE CALGADOS CRESCE NO PRIMEIRO TRIMESTRE

SOBE

Producio de calcados cresce
no primeiro trimestre

JF DIORIO/ESTADAO
-

il

A produgio de calga-
dos no primeiro tri-
mestre cresceu 2%,
segundo estudo da Abicalga-

11 DE MAIO DE 2023
O ESTADO DE S. PAULO | ECONOMIA & NEGOCIOS

A producdo de calgados no primeiro trimestre
cresceu 2%, segundo estudo da Abicalgados, com
base em dados do IBGE. Foram 195 milhdes de pa-
res, ante 191,4 milhdes do mesmo periodo do ano
anterior. Haroldo Ferreira, presidente da entidade,
afirma que as perspectivas sdo de dificuldades para
0 setor nos proximos meses e que o setor pode re-
gistrar queda de 0,8% no segundo trimestre do ano.

PAPETE DE MILHOES: USAFLEX MIRA R$ 610 MI
APOS CHOQUE DE GESTAO E CONFORTO NA MODA

Papete de milhdes: Usaflex mira R$ 610 mi apés
choque de gestdo e conforto na moda

D uso de calgados confortavels, como papetes, rasteirinhas e sandalias, ganhou forca na
quarentena e segue na moda. Tudo Isso para a alegria da Usaflex e outras marcas que tinham
uma producao artesanal

2orisso,

= médio porte tambeém dispostos a competir de igual para igual com
soncorrentes estrangeiros.

Fundada em 1998, em Igrejinha, cidade de 40.000 habi 90

25 DE MAIO DE 2023
EXAME | GERAL

O uso de calcados confortaveis, como papetes, ras-
teirinhas e sandalias, ganhou forca na quarentena e
segue na moda. Tudo isso para a alegria da Usaflex e
outras marcas que tinham uma produgéo artesanal. A
calcadista gauicha Usaflex ¢ um bom exemplo de em-
presa brasileira que passou por um choque de gest&o
e hoje cresce rapido por ter adotado uma estratégia
em linha com tendéncias globais. Por isso, serve de
inspiracdo para milhdes de negdcios de pegueno e
médio porte também dispostos a competir de igual
para igual com concorrentes estrangeiros. A concor-
réncia feroz da China, inclusive dentro do Brasil, fe-
chou fabricas, dizimou empregos e reduziu a produ-
cdo. Em 2022, o pais produziu 849 milhdes de pares
de sapatos, uma gueda de 10% em sete anos, de acor-
do com registros da Abicalgados, a associacdo do se-
tor. De 2020 para c3d, a industria da passos para recu-
perar o protagonismo global de antes - s& que com
calcados com design e maior valor agregado. Durante
a guarentena, o desabastecimento de insumos fabri-
cados em paises asiaticos, sobretudo na China, apa-
vorou empresas no Ocidente. Muitas decidiram trazer
para mais perto o rol de fornecedores, num fendmeno
global chamado de near-shoring (algo como “produ-
¢&o nas proximidades”, numa traducdao livre).

Leia a matéria completa aqui
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SUSTENTABILIDADE:

UMA REALIDADE SEM VOLTA
PARA A CADEIA PRODUTIVA DO
CALCADO

Realizado pela Abicalcados em parceria com a Assintecal para certificar praticas alinhadas
aos conceito de ESG (Environmental, Social and Governance) na cadeia produtiva do calcado,
o Origem Sustentavel estd em franca expansao. Unica certificacdo para o segmento em nivel
internacional, o programa cresceu 75% no ultimo ano, alcan¢cando cerca de 100 empresas pro-
dutoras de calcados e seus fornecedores certificados ou em processo de certificacdo. Essas
empresas, segundo levantamento da Abicalcados, respondem por 45% da producdo nacional
de calcados - de 848 milhdes de pares no ano passado.

O presidente-executivo da Abical¢cados, Haroldo Ferreira, destaca que a busca pela cer-
tificacdo é crescente no Brasil, pois as empresas entenderam a importancia ndo somente de
assumir as praticas ESG, mas certifica-las e comunica-las ao mercado nacional e internacional.
Segundo o executivo, o setor calcadista brasileiro € um dos mais sustentdveis do mundo. Um
recente levantamento realizado pela Abicalgados junto a empresas do setor aponta que 95%
das respondentes ja trabalham com a destinacdo ambientalmente correta dos seus residu-
os produtivos, recolocando-os na producédo, reciclando ou até mesmo os transformando em
fertilizantes ou material de construcdo. Ja as empresas que utilizam 100% da energia elétrica
proveniente de fontes renovaveis estdo em 62%, ao passo que 74% das indUstrias ja produzem
inventarios de emissdo de gases do efeito estufa com o objetivo de diminuir a emisséo.

Consumidores puxam o movimento

Como todo o fendmeno cultural, a sustentabilidade deve ser puxada pela sociedade. Neste con-
texto, consumidores do mundo inteiro estdo cada vez mais preocupados com a preservacdo am-
biental, o respeito aos direitos humanos e uma economia justa. Dados da McKinsey apontam que
as estratégias de ESG podem afetar os lucros operacionais em até 60%, ao passo que mais de
80% dos consumidores mundiais se dizem mais leais a empresas que apoiam questdes sociais ou
ambientais. “O movimento de ESG é uma realidade internacional e estd cada vez mais presente na
cadeia produtiva do calcado. Empresas que ndo se adaptarem a esses novos tempos, certamente
terdo dificuldades de sobrevivéncia. A sustentabilidade ndo € um diferencial, € uma condicdo es-
sencial para a competitividade”, destaca a superintendente da Assintecal, Silvana Dilly.
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Calg¢ados Beira Rio: uma gigante sustentavel

Uma das maiores produtoras de calcados do mundo, a Calcados Beira Rio, de Novo Hamburgo/
RS, ¢ uma das gigantes certificadas no nivel maximo do Origem Sustentavel, o Diamante. Como
a sustentabilidade abrange diferentes pilares, a diretora Comercial e de Marketing da empresa,
Maribel Silva, lista uma série de iniciativas realizadas pela calcadista. Na area ambiental, por
exemplo, se destaca o projeto de reaproveitamento dos residuos do processo produtivo na con-
feccdo de novos itens da producdo, como palmilhas, e materiais de ponto de venda. A empresa
também utiliza matérias-primas de origem renovavel, como, por exemplo, o PVC presente nos
solados, que sdo produzidos com até 70% de matéria-prima de fontes renovaveis. “No mix de
produtos, ainda € possivel identificar tecidos com fios de poliéster reciclado e com garrafas de
pet pds-consumo”, acrescenta a diretora, ressaltando que a empresa também utiliza 100% de
energia limpa e realiza logistica reversa de suas embalagens enviadas ao mercado.

Na area social, o destague é o programa programa Empresa Acessivel, que desde 2011
possui o objetivo de assegurar uma cultura organizacional que confirme o direito de acesso
ao trabalho e que permita acolher e incluir pessoas com deficiéncia dentro dos seus proces-
sos fabris, estimulando-as a prover seus meios de vida, de forma a se sentirem inseridas no
ambito social e familiar. A empresa também apoia projetos por meio de leis de incentivo, que
envolvam cultura e educacéo.

Assim como ganhos de imagem no mercado, as iniciativas de ESG acabam por gerar
economia para a Calcados Beira Rio. Maribel conta que as praticas trazem beneficios em to-
dos os ambitos da empresa, alcancando a todos os stakeholders e melhorando os processos,
gerando produtividade e reducdo de custos, com foco em um melhor aproveitamento dos
recursos naturais, com o menor impacto possivel ao meio ambiente.

Segundo ela, de 2012 a 2021, a empresa transformou mais de 24 mil toneladas de re-
siduos, o que resultou em uma reducdo de 37 mil toneladas de gas de efeito estufa, além da
economia de 181 milhdes de litros de dgua.

Como a sustentabilidade é uma jornada sem fim, a Calcados Beira Rio ndo ird parar
por ai. Maribel anuncia que estd em fase final de testes uma usina de pirdlise desenvolvida em
conjunto com a Universidade de Caxias do Sul. “Quando estiver funcionando em plena capa-
cidade, a usina gerara 1,45 megawatts-hora (MWH), ou seja, a bioenergia produzida serd 281%
maior do que a empresa consome, podendo alimentar outras instalacdes”, adianta a diretora,
ressaltando que o projeto exigiu um investimento inicial de R$ 15 milhdes.

Empregando diretamente 10 mil pessoas, a Calcados Beira Rio produz, em média, 500
mil pares de cal¢cados todos os dias, dos quais exporta 15% para 97 paises, principalmente da
América Latina.
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Pampili: sustentando um futuro melhor

A criacdo da cultura da sustentabilidade é um compromisso social. Diante do desafio de criar
bases mais conscientes, a Pampili, fabricante de calcados infantis de Birigui/SP, busca conscien-
tizar suas peguenas consumidoras desde muito cedo. Trabalhando, desde sua fundacdo, com
o compromisso de cuidar, desenvolver e elevar a consciéncia na evolucdo de seus stakeholders
na construcdo de um futuro melhor e mais sustentavel, a Pampili, entre seus destaques, tem o
Projeto Eco Amigavel. Trata-se de uma linha de produtos feitos com um percentual de material
reciclado - aparas de contraforte, retalhos de solas etc. J& o PVC micro expandido usado na
fabricacdo dos calgcados é isento de metais pesados e ftalatos - substancia quimica prejudicial
a salde humana e dos animais.

No que diz respeito aos processos produtivos, a Pampili adquire energia proveniente
de fontes naturais - solar, edlica, biomassa, hidrelétricas, entre outros - e trabalha o Instituto
Terra do Rosa, que compreende projetos que foram construidos para atender os filhos dos
colaboradores, representando a materializacdo do propdsito institucional de transformar o
mundo em lugar melhor.

A CEO da empresa, Maria Mestriner Colli, destaca a importancia do reconhecimento de
acdes de sustentabilidade da Pampili. “Todas as acdes dentro da Pampili sdo pensadas para
promover a sustentabilidade, tanto ambiental quanto social, e ter essas praticas certificadas
nos traz vantagens até mesmo competitivas”, avalia. Segundo Maria, agora o desafio da em-
presa € a conquista do nivel maximo do Origem Sustentavel, o Diamante - hoje a empresa é
Ouro. “Estamos trabalhando com foco em consolidar nossa Politica de Sustentabilidade para
toda a Nacdo Pampili - empresa e seus stakeholders. Também realizaremos reunides mensais
com o nosso Comité de Sustentabilidade para apresentacédo e gestdo dos resultados referen-
tes aos compromissos assumidos e a capacitacdo dos colaboradores para a sustentabilidade. *

A empresa emprega mais de 1,8 mil colaboradores, que produzem, diariamente, 13,5 mil
pares de calcados e mil bolsas, dos quais exportam cerca de 10% para mais de 40 paises, com
destaque para Asia, Europa e América Latina.
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Grupo Ramarim: reduc¢do de custos

O Grupo Ramarim, fabricante de calcados femininos de Nova Hartz/RS certificado no nivel
Diamante do Origem Sustentdvel, enxerga na sustentabilidade uma forma de cuidar do pla-
neta e também dos cofres da empresa. Reportando uma economia de mais de R$ 20 milhdes
desde quando passou a adotar iniciativas como a reciclagem ou reaproveitamento de 100%
dos residuos do processo produtivo, retornando-os a produ¢do como novos componentes
para calcados (palmilhas, contrafortes, couracas, saltos e solados), a empresa utiliza fontes de
energia 100% renovaveis e ainda gerencia a reducdo de emissao de gases do efeito estufa e
compostos organicos volateis.

Ainda no pilar ambiental, o Grupo Ramarim desenvolveu o Programa de Educacdo Am-
biental, com o intuito de conscientizar e sensibilizar seus colaboradores quanto aos aspectos
relativos ao meio ambiente. O desenvolvimento do PEA tem como premissa sensibilizar os
colaboradores quanto as questdes de preservacdo e conservacado da natureza, contribuindo
para uma melhoria no nivel de conscientizacdo e de atuacdo desses individuos com relacdo
ao seu ambiente de trabalho e seu processo produtivo. O diretor de Inovacdo e Tecnologia da
empresa, Rodrigo de Oliveira, conta que a Ramarim desenvolve projetos de cunho ambiental
junto a seus fornecedores e parceiros, visando a sustentabilidade do negdcio, promovendo a
reutilizacdo de residuos no processo produtivo.”Entre os compromissos do Grupo com o meio
ambiente estd o de compensar 100% das emissdes de CO2 até 2024 e utilizar 100% da capta-
cdo da adgua da chuva no ambiente interno”, projeta Oliveira.

No pilar social, a empresa disponibilizou treinamento para o desenvolvimento de ges-
tores e lideres de seus diversos setores organizacionais. O Grupo também disponibiliza ajuda
de custo para a formacao nos niveis técnico e superior na area do calcado por meio de uma
parceria com o SENAI

Uma das principais fabricantes brasileiras de calgados femininos, a empresa tem uma
producdo de mais de 50 mil pares de calcados didrios e emprega, diretamente, mais de 7 mil
colaboradores.
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Cal¢ados Pegada: mudancga cultural

A fabricante de calcados masculinos e femininos Calcados Pegada, de Dois Irm&os/RS, € ou-
tra empresa engajada no Origem Sustentavel. Certificada no nivel Diamante, a fabricante vem
transformando ndo somente a cultura corporativa, mas também dos seus stakehol/ders. O
gerente administrativo da empresa, Gabriel Ranft, conta que a certificacdo deu vida e nova
identidade para a forma como a Pegada e os seus colaboradores compreendem o tema sus-
tentabilidade, abrindo os horizontes culturais. “As principais acdes e beneficios foram a cria-
cdo do nucleo de trabalho multidisciplinar, sendo o principal beneficio para a organizacdo o
uso do Framework do Origem Sustentavel para a organizacdo e formalizacdo dos assuntos
gue andavam soltos pela companhia”, conta o gerente.

Entre os destagues que levaram a Pegada a conquistar a certificacdo estdo a criacao
de um Nucleo de Sustentabilidade, a confecgcdo do primeiro inventario de Efeito Estufa, que
monitora as emissdes de gases da atividade produtiva, as doag¢des para os atingidos por en-
chentes na Bahia, para hospitais, escolas e entidades beneficentes, como Apae, Lar da Crianca
com Cancer, entre outros. Na area social, mais especificamente dentro das unidades, a empre-
sa mantém 82% do seu quadro de geréncia preenchido por mulheres e fomenta a economia
local comprando de fornecedores de regides onde atua, entre outras questdes.

Conforme o Relatdério de Sustentabilidade da empresa, hoje 22% das embalagens que
saem da Pegada sédo compensadas em um processo de logistica reversa. “Mas queremos am-
pliar esse nimero nos proximos anos”, projeta Ranft. A empresa também reduziu, e vem re-
duzindo, o uso de energia elétrica por meio da maior conscientizacdo dos colaboradores e
vem dando preferéncia ao uso de fontes renovaveis (edlica, solar, biomassa etc), adquiridas no
chamado Mercado Livre. A reducdo do uso de combustiveis fésseis também € uma realidade
na empresa, que reduziu sua a utilizacdo em quase 35%. No que diz respeito ao produto, a cal-
cadista reporta a reciclagem e reaproveitamento de residuos termopléasticos pela moagem de
solados, EVA e PU sobras do processo produtivo, recolocando o material de volta na producéao
e diminuindo o residuo gerado.

A Calcados Pegada emprega, diretamente, mais de 4,2 mil colaboradores e produz cer-
ca de 6 milhdes de pares por ano. A exportacdo gira em torno de 12% a 14% ao ano, sendo os
principais mercados o da América Latina e Europa, com bastante representatividade também
no Oriente Médio e constante crescimento na América do Norte.
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Calg¢ados Ala: jornada pela sustentabilidade

P 1

Bastante democratico, o programa Origem Sustentavel acolhe empresas que estdo em fases
diferentes com relacdo a sustentabilidade no processo produtivo. Afinal, a sustentabilidade
tem um inicio, mas ndo tem um final. E uma jornada continua, na qual o principal passo é o pri-
meiro. Uma das empresas que vem incrementando suas iniciativas sustentaveis é a Calcados
Ala, de Sdo Jodo Batista/SC. Certificada no nivel Prata, a empresa catarinense recicla todo o
papeldo utilizado na producéo e aboliu o uso de copos plasticos no ambiente fabril. Em cinco
anos, segundo o diretor da empresa, Jonatha dos Santos, foram poupados mais de 6 milhdes
de copos plasticos. Ja a reciclagem de papeldo chega a mais de 25 toneladas por ano.

Em termos de produtos, a calcadista lancou, em julho de 2020, a colecdo Zatz Eco,
produzida com cabedal 100% em knit desenvolvido com garrafas pet. S&o oito garrafas pet
por par, garrafas que seriam descartadas. O calcado tem também solado de PVC expandido
produzido com palha de arroz, que concede ainda mais apelo de sustentabilidade ao produto.
“Para as proximas cole¢cdes, a meta € produzir ainda mais linhas com apelo sustentavel. Vejo,
principalmente, o mercado internacional, que absorve 30% da nossa producdo, mais preocu-
pado com sustentabilidade. A adocdo de produtos e producdo mais sustentaveis € um foco
constante da Ala”, conclui Santos.

Sobre o Origem Sustentdvel

O Origem Sustentavel é a Unica certificacdo de ESG e sustentabilidade no mundo voltada para
as empresas da cadeia calcadista. Baseado nas melhores praticas internacionais de susten-
tabilidade, segue a diretriz de 104 indicadores distribuidos em cinco dimensdes: econdmica,
ambiental, social, cultural e gestdo da sustentabilidade. As categorias sdo Diamante (+80%
dos indicadores alcangcados), Ouro (+60%), Prata (+40%) e Bronze (+20%). As auditorias sdo
realizadas por 6rgaos independentes como SENAI, SGS, ABNT, Intertek, Bureau Veritas e DNV.
Conheca a certificacdo no site origemsustentavel.org.br.
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BFSHOW ABRE CREDENCIAMENTO PARA VISITAGAO

A primeira edicdo da Brazilian Footwear Show - BFSHOW, que acontece no Centro de Eventos da
Federacdo das Industrias do Estado do Rio Grande do Sul (Fiergs), em Porto Alegre/RS, nos proximos
dias 21 a 23 de novembro, estd com credenciamento aberto para visitantes. O evento, realizado pela
Abicalcados em parceria com a NUrnbergMesse Brasil, ja tem a presenca garantida de empresas de
70% dos polos calcadistas brasileiros e de todos os segmentos.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, destaca que a maioria das mar-
cas j& confirmadas estardo exclusivamente com a BFSHOW. “E um voto de confianca de um
setor que encampou a ideia de ter uma feira propria, na qual guem comanda € o mercado e
seus anseios. Qutro diferencial € que o evento n&o é realizado por um terceiro, € realizado pela
associacdo gue representa a industria calcadista brasileira, com a verba proveniente dele sendo
revertida em pautas e projetos de interesse do setor, visando defender, desenvolver e promover
o calcado brasileiro”, comenta o dirigente, citando o exemplo da maior feira comercial do mun-
do, a Micam Milano, que ¢ realizada pela associacdo de calcadistas da Italia. “E ndo precisamos
falar sobre a poténcia do cal¢cado italiano. Sdo atitudes corajosas que tornardo o calcado bra-
sileiro um protagonista mundial”, acrescenta Ferreira, destacando que a Abicalcados ja possui
mais de duas décadas de experiéncia em feiras internacionais apoiadas pelo Brazilian Footwear.

Com expectativa de receber mais de 10 mil visitantes especializados nacionais e estran-
geiros nos trés dias de realizacdo, a BFSHOW também conta com o apoio da Agéncia Brasileira
de Promoc¢do de Exportagdes e Investimentos (ApexBrasil), que estd mobilizando seus nove
escritérios internacionais - nos Estados Unidos (Miami e Sao Francisco), nos Emirados Arabes
Unidos (Dubai), em Israel (Jerusalém), na Coldbmbia (Bogotd), na China (Peguim e Xangai), na
Bélgica (Bruxelas) e na Russia (Moscou) - para a atracdo de compradores. “Também teremos
uma edicdo do Projeto Comprador Internacional, que ird somar mais importadores de relevancia
internacional ao evento”, adianta a gestora de Projetos da Abicalcados, Leticia Sperb Masselli.
Outro diferencial, continua Leticia, € que a entidade estad recebendo indicacdes de players in-
ternacionais dos proprios expositores, o que tornard a acdo ainda mais efetiva. “Certamente,
teremos na feira muitos dos principais compradores de calcado do mundo”, conclui.

Diferencial

Outro fator que chama a atenc&o na realizacdo da chamada Feira do Calcado Brasileiro € ter
na operacdo um dos principais grupos promotores de mostras do mundo, o alemé&o Nurnberg-
Messe. O portfolio do grupo possui mais de 120 feiras e congressos internacionais (14 deles no
Brasil) e mais de 40 pavilhdes. Anualmente, cerca de 30 mil expositores e mais de 1,5 milh&o
de visitantes participam dos eventos organizados pela NUrnbergMesse, que esta presente, por
meio de suas subsidiarias, na China, Estados Unidos, Brasil, Grécia, Italia e india. O grupo ainda
possui uma rede com cerca de 50 representantes, que operam em mais de 116 paises.

O CEO do grupo no Brasil, Jodo Paulo Picolo, ressalta a capacitacdo e experiéncia da
equipe da promotora, bem como o profissionalismo para entregar uma feira diferente do que o
mercado vem apresentando com relacdo as mostras do setor. “O foco sera resultados e nego-
cios. Preparamos, por exemplo, uma experiéncia simplificada do visitante, onde a feira foi orga-
nizada em segmentos. Somado a isso, temos uma infraestrutura completa no pavilh&o, que en-
volve desde estacionamento, seguranca, alimentacao, internet e climatizacéo, proporcionando
conforto aos visitantes durante suas conexdes. O foco é comodidade para negdcios, tanto que a
feira é posicionada justamente em local de facil acesso, com logistica facilitada, ja que o Centro
de Eventos da Fiergs fica a 10 minutos do aeroporto internacional Salgado Filho”, avalia o CEOQ.

Dados da Abicalcados apontam gque, em 2023, o setor deve produzir mais de 860 milhdes
de pares de calcados, dos quais cerca de 130 milhdes serdo exportados para mais de 150 desti-
nos. O nimero, que coloca a indUstria calcadista brasileira como a maior do Ocidente, € um outro
atrativo da BFSHOW, pois deve atrair compradores de todos os continentes para Porto Alegre/RS.

Saiba mais sobre a BFSHOW no site bfshow.com.br.
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DESONERAGAO DA FOLHA
AVANCA NO CONGRESSO NACIONAL

Apds uma intensa batalha, o Projeto de Lei
334/2023, que prorroga a desoneracdo da folha
de pagamentos até o fim de 2027, foi aprovado
em votacdo na Comissao de Assuntos Econo-
micos (CAE), no Senado Federal. A votag¢do foi
acompanhada por representantes dos 17 seto-
res econdmicos hoje beneficiados com a me-
dida, entre eles o presidente-executivo da Abi-
calcados, Haroldo Ferreira. A partir de agora o
Projeto parte para votagdo na Camara Federal.

Ferreira destaca que o avanco da ma-
téria € uma conquista da sociedade brasileira
e um “alivio” para a atividade. “Taxar a criacao
de empregos ndo ¢é inteligente, ainda mais em
um momento de recuperacdo pos-pandemia.
Caso a desoneracdo ndo prossiga, poderiamos
perder 20% da nossa producdo e mais de 30
mil empregos somente no nosso setor, em dois
anos, o que teria um impacto no nivel social de
municipios que tém a atividade como principal
fonte de renda para a populacdo”, comenta o
dirigente, ressaltando que um possivel retorno
do imposto previdenciadrio de 20% sobre a folha
resultaria em uma oneracdo extra de mais de R$
1bilh&o para a industria calcadista em dois anos.

O executivo ressalta, ainda, que a matéria
€ um consenso, inclusive com o Governo Fede-
ral. “Mas, o Governo, e ficou muito claro na co-
locacdo do seu lider no Senado, Jagques Wagner
(PT-BA), quer incluir a desoneracé&o na Reforma
Tributaria. O fato € que os setores ndo podem esperar o que pode nem mesmo ser votado ainda
em 2023. Além de prejudicar o planejamento para o proximo ano, essa demanda significa inse-
guranca para as empresas’, acrescenta Ferreira.

Boa hora

Mais um motivo de comemoracdo para o avanco do PL é que ela veio em um momento de difi-
culdades para a atividade. Dados do MTE/CAGED apontam que a atividade perdeu 3 mil postos
em abril, fruto das dificuldades nos mercados externo e doméstico. “Existe um desaguecimento
da economia internacional e muitas incertezas no comportamento do mercado interno. A pre-
servacdo dos empregos, neste momento, € de extrema importancia social para o Pais”, frisa. Atu-
almente, o setor calcadista brasileiro emprega 297 mil pessoas de forma direta em todo o Brasil.

Entenda

A desoneracdo da folha de pagamento estd em vigor desde 2011 e, atualmente, beneficia 17 se-
tores da economia que mais empregam no Pais, entre eles o calcadista. Hoje, com a medida que
vigora até 31 de dezembro de 2023, as empresas dos setores contemplados podem substituir o
pagamento de 20% de contribuicdo previdenciaria sobre os saldrios dos funcionarios por uma
aliquota que vai de 1% a 4,5% sobre a receita bruta - no caso do setor calcadista, o pagamento
é de 1,5%. A partir da aprovacédo na CAE, por 14 votos a 3, o PL que trata da continuidade da
desoneracdo parte para votacdo na Camara Federal.
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COM LEVE RETRACAO, PRODUCAO DE
CALCADOS JA REFLETE NO NiVEL DE EMPREGO

Dados elaborados pela Abicalcados apontam que, em abril, a producdo de calcados recuou
0,8% em relacdo ao mesmo més do ano passado. J&d no acumulado do primeiro quadrimestre, a
producao de calgcados registrou um crescimento de 1,3% em relagdo ao mesmo periodo de 2023.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, diz que o desaguecimento da
producao do setor ja reflete na geracdo de empregos. “A indUstria calcadista, como ¢é intensiva
em mao de obra, sente rapidamente as oscilacdes de mercado, com reflexo direto no nivel de
emprego”, comenta. Dados da entidade apontam que, em abril, o setor cal¢adista perdeu 3,1 mil
postos de trabalho. No acumulado do quadrimestre o saldo, no entanto, ainda é positivo, em
1,6 mil empregos gerados na atividade. Com isso, o setor encerrou abril com 297,9 mil pessoas
empregadas na atividade, 2,1% mais do que no mesmo periodo de 2022.

Estados
O estado que mais emprega no setor calcadista segue sendo o Rio Grande do Sul. Entre janeiro
e abril, a indUstria galcha gerou 1,4 mil vagas na atividade, encerrando o periodo com 88,37 mil
pessoas, 0,1% menos do que em abril de 2022.

O segundo estado que mais emprega no setor € o Ceara, que no quadrimestre perdeu 1,9
mil postos de trabalho, encerrando o més quatro com 66,48 mil pessoas empregadas na ativi-
dade, 3,9% mais do que em 2022.

O terceiro empregador da atividade ¢ o estado da Bahia. Nos primeiros quatro meses
do ano, foram gerados 1,1 mil empregos pelo setor, encerrando abril com estoque de 43,74 mil
pessoas empregadas na atividade, 13,2% mais do que no mesmo més de 2022.

S&o Paulo, gue somou a criagcdo de 1,54 mil postos no quadrimestre, encerrou o periodo
com 32,8 mil pessoas empregadas na atividade, 0,1% mais do que em 2022.

IEEN ABINFORMA

JUNHO 2023



ABINOTICIAS

-

BRAZILIAN
FRTWEAR
SHOWES

ABICALCADOS APRESENTA BFSHOW
PARA GESTORES DO SEBRAE

A Abicalgados participou, nos ultimos dias 23 e 24 de maio, do Encontro Nacional dos Gestores do
Sebrae, evento que tem o objetivo de realinhar as estratégias de atuac&o regional e dos projetos
realizados em parceria com outras instituicdes. A participacdo da Abicalgcados contou com apresen-
tacdo do Relatorio Setorial da IndUstria de Calcados no estande do Sebrae no SICC, em Gramado/
RS, e da Brazilian Footwear Show - BFSHOW no Grande Hotel Canela, em Canela/RS.

A gestora de Projetos da Abicalcados, Leticia Sperb Masselli, explica que a entidade esta
desenvolvendo um convénio com o Sebrae “que € muito desejado pela amplitude e credibilidade
da instituicdo no setor calcadista nacional”. Segundo ela, além do convénio, que estd em fase de
planejamento, a entidade conta com a parceria do Sebrae no Relatério Setorial da Industria de Cal-
cados e na realizacdo da 12 edicdo da BFSHOW, mostra na qual a instituicdo estd comprometida em
fortalecer o relacionamento e a presenca de micro e peguenas empresas tanto como expositoras
como de lojistas.

No dia 23, a apresentacao foi conduzida pela coordenadora de Inteligéncia de Mercado da
Abical¢cados, Priscila Linck, que discorreu sobre os nimeros e projecdes do Relatério Setorial da In-
dustria de Calgcados. Segundo ela, diferentemente do ano passado, serd o consumo domeéstico que
puxara o crescimento da industria de calcados, estimado entre 1% e 1,7% em 2023, para mais de 860
milhdes de pares. Além dos dados detalhados dos ultimos anos, a publicacdo traz ainda analises,
projecdes e oportunidades - medidas pela metodologia do indice de Competitividade. A publicacdo
estd disponivel no site.

Feira do Calg¢ado Brasileiro

Ja no dia 24 foi a vez de Leticia apresentar a BFSHOW, feira de calcados promovida pela Abical-
cados em parceria com a NurnbergMesse Brasil que tem suas primeiras edicbes marcadas para 21
a 23 de novembro, em Porto Alegre/RS, e 21 a 23 de maio de 2024 em Sao Paulo/SP. “A partir de
novembro, a Abicalcados e o Sebrae estardo juntas em um evento diferente do que ja temos no
mercado. Focada em negdcios, a BFSHOW tem empresas de todos os portes, segmentos e polos
calcadistas brasileiros confirmadas. E um evento do tamanho de uma industria que é a maior do
Ocidente, democratico e plural, em que os expositores terdo oportunidade de fazer negdcios com
compradores dos principais mercados do Brasil e do mundo”, comentou a gestora. A feira estd com
o credenciamento aberto no site.
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AUSTRALIA ABRE OPORTUNIDADES
PARA CALCADOS BRASILEIROS

Décima terceira economia
do mundo, com uma alta
renda per capita, a Aus-
tralia tem se configurado
como uma oportunidade
para o cal¢cado brasileiro,
especialmente o de maior
valor agregado. A conclu-
sdo estd em um estudo
de mercado desenvolvido
pelo Consulado Geral do
Brasil em Sydney com o
apoio da Abicalcados. A
publicacdo foi apresenta- = -

da no ultimo dia 7 de junho, em webinar com a participacao de representantes do Consulado, da
Agéncia Brasileira de Promocao de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil) e da Abicalcados.

Com 80% dos calcados consumidos localmente importados, principalmente dos paises
asiaticos (China, Vietna e Indonésia), a Australia vem buscando a diversificacdo de fornecedo-
res. Atualmente, conforme o estudo, o Brasil responde apenas pela sétima origem dos calcados
importados pelo Pais. “Exportamos para 13, basicamente, calcados de borracha, de menor valor
agregado. Mas o fato é que existe uma predilecdo do comprador local por produtos de couro,
com atributos de conforto e design, o que abre grandes oportunidades para a indUstria brasileira”,
comenta a coordenadora de Inteligéncia de Mercado da Abicalcados, Priscila Linck.

A publicacdo do Consulado destaca, ainda, que 45% dos valores gastos com importacdes
de calcados na Australia vao para o segmento de produtos de couro. Na sequéncia aparecem 0s
de materiais téxteis (31%) e de borracha (21%). “Hoje, 68% do valor exportado pelo Brasil em calca-
dos para aquele mercado é do segmento de produtos de borracha”, acrescenta Priscila. Conforme
dados da Abicalcados, em 2022, as exportacdes brasileiras de calcados para a Australia somaram
US$ 19,8 milhdes e ocuparam a nona posicdo na pauta exportadora do Brasil. A participacédo de
mercado do Brasil ainda é modesta (1,2%).

A head de Comércio e Investimentos do Consulado Geral do Brasil em Sydney, Helena
Massote, ressalta que, além das oportunidades de incremento das exportagdes de calgados de
couro, o Brasil pode aproveitar o fato de a Asia ndo abastecer o mercado local com produtos de
conforto, durabilidade e do segmento infantil. “Além disso, identificamos crescimento do canal
e-commerce, sendo que a previsdo é de que, para o proximo ano, de cada 3 ddlares australianos
gastos no comércio local, 1 ddlar australiano sera via digital”, conta.

BFSHOW

A gestora de Projetos da Abicalcados, Leticia Sperb Masselli, destaca que compradores aus-
tralianos estdo no radar da promocdo comercial da entidade, que deve trazer os locais para
participarem da Brazilian Footwear Show - BFSHOW, em novembro. “Estamos monitorando a
situacdo e, diante das oportunidades apresentadas, certamente traremos compradores locais
para a feira”, adianta. A BFSHOW, feira de calcados realizada pela Abicalcados em parceria com
a NUrnbergMesse Brasil, terd suas primeiras edicdes no dias 21 a 23 de novembro, em Porto Ale-
gre/RS, e 21 a 23 de maio de 2024 em S&o Paulo/SP.

Estudo

O estudo de mercado ressalta que a Australia € um mercado aberto ao comércio e a investimentos
internacionais, que pratica tarifas relativamente baixas a produtos e servicos importados (5% ¢ a
tarifa de importacdo). A economia australiana apresentou recuperacdo no contexto da pandemia de
Covid-19, com taxa de crescimento real do PIB de 3% ja no segundo semestre de 2022 e projecao de
crescimento real de 2,5% para 2023. O estudo pode ser acessado gratuitamente no site.
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CALCADISTAS DE DIFERENTES SEGMENTOS
BUSCAM ASSOCIACAO COM A ABICALCADOS

O més de maio trouxe seis novas empresas associadas para a Abicalcados. Atendendo dife-
rentes segmentos e nichos de mercados, as marcas se somam a um quadro de associados que
responde por mais de 65% da producdo nacional do setor.

Representando o segmento de calcados infantis, a Pimpolho, tradicional fabricante de
Serra/ES, retorna ao quadro associativo da Abicalcados. Com mais de 60 anos de mercado, a
empresa € uma das principais do segmento no Pais, lancando mais de 3 mil itens todos os anos.
A producéo, de 8,5 milhdes de pares por ano, estd em 3 mil cidades brasileiras e também no
exterior, em mais de 40 paises. O diretor da Pimpolho, Ricardo Brito, conta que o objetivo da
associacdo é participar da Brazilian Footwear Show - BFSHOW, retomar as acdes de exportacdo
no ambito do Brazilian Footwear e participar do programa Origem Sustentavel. Saiba mais no
site pimpolho.com.br.

Outra tradicional fabricante, neste caso de calcados masculinos, a se somar ao quadro de
associadas da Abicalcados € a Pipper, de Franca/SP. Fundada em 1985, a empresa € considerada
uma referéncia em calgcados de conforto para o publico masculino. O diretor da Pipper, Oscar
Carreira, destaca que o objetivo da associacdo ¢ utilizar os beneficios da entidade, desenvolvendo
a competitividade da marca. Além disso, a marca busca retomar a participacdo em feiras interna-
cionais com o apoio do Brazilian Footwear. Saiba mais no site pippercom.br.

Também de Franca/SP, a Calcados Laroche fabrica calcados masculinos de qualidade,
preco justo e de acordo com as tendéncias de moda. Fundada em 1996, a empresa produz
calcados pensados para alinhar conforto e beleza, sem se descuidar com as formas, materiais e
pesquisa. Segundo a diretora Adriana Garcia de Melo, o objetivo da associacdo € participar da
BFSHOW, a feira do calgcado brasileiro. Saiba mais no site |oja.calcadoslaroche.com.br.

Atuando com foco em calcados sustentaveis, a Lapa Shoes, do Rio de Janeiro/RJ, fabrica
produtos femininos em lona, juta e garrafas pet, todos com materiais 100% nacionais. “Busca-
mos entregar Lapas que garantam conforto e estilo para cada uma de nossas clientes, sempre
em acordo com o conceito de sustentabilidade”, conta a diretora Paula Weyh dos Passos, des-
tacando que a empresa possui o selo vegano Pita, atestando que os produtos ndo possuem ne-
nhum material de origem animal. Segundo Paula, o principal motivo da associacédo é participar
das acdes de exportacdo do Brazilian Footwear. Saiba mais no site uselapa.com.br.

Produzindo ténis vulcanizados no crescente polo calcadista de Nova Serrana/MG, a Cal-
cados Lejon, pertencente ao Grupo ABS Brasil, também se soma ao quadro de associados da
Abicalcados. Com patio fabril equipado para a fabricacdo de 2,6 mil pares diarios, a empresa
emprega mais de mil pessoas, entre empregos diretos e indiretos. O diretor da Calcados Lejon,
Otavio Luiz Soares Ferreira, ressalta que o objetivo da associacdo é fortalecer a indUstria brasi-
leira e gerar oportunidades de desenvolvimento para a melhoria da competitividade. Saiba mais
no site lejon.ind.br.

Com o objetivo de incrementar suas exportacdes por meio da participacdo em acdes do
Brazilian Footwear, a Shoes Barreto, de Novo Hamburgo/RS, se juntou a Abicalcados. A empre-
sa, fabricante de sapatos femininos de couro, com gqualidade italiana e producao 100% nacional,
faz uma contraposicdo ao chamado fast fashion, oferecendo ao mercado produtos Unicos e
artesanais. Saiba mais no site shoesbarreto.com.

Conheca as oportunidades e beneficios de ser associado da Abicalcados no site
abicalcados.com.br.
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ABI ENTREVISTA e

LOTUS AUI!IENTARA
A PRODUCAO
EM 50% EM 2024

Um passo de cada vez. Assim é o cresci-
mento sustentavel da Létus Calcados, de
Sapiranga/RS. J& tendo trabalhado com
mercado domeéstico, a empresa, des-
de 2014, foca sua atenc&o ao crescente
mercado internacional. A estratégia tem
dado certo. E 0 que conta o entrevistado
do ABI ENTREVISTA de junho, o empre-
sario Paulo Roberto Konrath.

ABINFORMA - Conte um pouco sobre o inicio da Létus Cal¢ados.

Paulo Roberto Konrath - A | 6tus Calcados iniciou suas atividades em maio de 1997, na cidade de
Sapiranga. Inicialmente contava com 12 colaboradores e produzia cerca de 50 pares por dia. O seu
foco inicial foi atender o mercado interno de calcados femininos de moda em couro. O couro sem-
pre foi a matéria-prima principal para a fabricacdo de sapatos. No ano de 2014, apds a construcdo
de um prédio proprio, que atualmente € a sede da empresa, aumentamos a producao e passamos
a atender exclusivamente o mercado internacional.

“NO ANO DE 2014, APOS A CONSTRUCAO
DE UM PREDIO PROPRIO, QUE
ATUALMENTE E A SEDE DA EMPRESA,
AUMENTAMOS A PRODUCAO E PASSAMOS
A ATENDER EXCLUSIVAMENTE O MERCADO
INTERNACIONAL”

ABINFORMA - Qual é a produg¢io atual da empresa e quais os mercados ela abastece?
Konrath - Atualmente a produgao da empresa é de 500 pares por dia, 100% deles exportados
com a marca do cliente, principalmente para os Estados Unidos e paises da Europa.

ABINFORMA - Quantos empregos a empresa gera?
Konrath - Estamos com 130 colaboradores diretos, sendo que devemos aumentar esse quadro em
cerca de 20% até 2024.
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ATUALMENTE A PRODUCAO DA EMPRESA E DE
500 PARES POR DIA, 100% DELES EXPORTADOS
COM A MARCA DO CLIENTE, PRINCIPALMENTE
PARA OS ESTADOS UNIDOS E PAISES DA EUROPA”

ABINFORMA - Como foi 0 ano de 2022 para a empresa? Houve incremento nas vendas?
Konrath - O ano de 2022 foi um ano bom para a empresa. As vendas na exportagcdo cresceram
20% em relacdo a 2021. Este crescimento se deve principalmente ao incremento de vendas de
Nnossos principais clientes, bem como pela reorganizacdo interna visando a melhoria de nossos
processos de producéo.

ABINFORMA - Sobre essa reorganiza¢ao interna, como ela se deu?

Konrath - Fizemos uma organizacdo interna para melhorar a produtividade, além de otimizar o
trabalho junto aos nossos prestadores de servico. Com isso, conseguimos melhorar a nossa pro-
ducdo sem grandes investimentos.

“OANO DE 2022 FOI UM ANO BOM PARA
A EMPRESA. AS VENDAS NA EXPORTACAO
CRESCERAM 20% EM RELACAO A 2021”

ABINFORMA - Como tem sido o ano de 2023? A empresa projeta crescimento?

Konrath - Nossas vendas se mantiveram estaveis nestes primeiros meses de 2023. Projetamos
gue o guadro se mantenha até o final do ano. De toda forma, até o final de 2023, queremos am-
pliar a nossa producao em 50%, para 750 pares diarios. Acredito que o projeto estard concluido
no inicio do proximo ano.

ABINFORMA - Como vali se dar esse aumento de produ¢io? Estio previstos investimentos?
Konrath - Sim, compraremos equipamentos modernos e ampliaremos a fabrica, alocando mais
um grupo de funcionarios. O processo deve gerar mais 20 a 25 vagas na empresa.

ATE O FINAL DO ANO, QUEREMOS
AMPLIAR A NOSSA PRODUCAO EM 50%,
PARA 750 PARES DIARIOS. ACREDITO
QUE O PROJETO ESTARA CONCLUIDO
NO INICIO DO PROXIMO ANO”
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ABINFORMA - Na sua opinido, quais sdo as principais dificuldades para o setor calgadista
brasileiro?

Konrath - O setor calcadista, para se manter competitivo, precisa apenas que o Estado se dedique
a tornar o ambiente de negdcios cada vez mais favoravel as empresas. Redugdo de impostos, esti-
mulos a inovacao e melhoria da infraestrutura no Pais sdo alguns exemplos das necessidades mais
urgentes. Também enfrentamos dificuldades na formacdo de mé&o de obra. Precisamos resgatar
a imagem da indUstria para a nova geracdo. Para isso, € importante trabalhar em duas frentes,
investir em tecnologia para atrair esses jovens e formar méao de obra especializada.

ABINFORMA - A Létus, recentemente, foi certificada no ambito do Origem Sustentivel. Qual a
importancia da certificagdo para a empresa? Como a empresa trabalha a sustentabilidade no
seu dia a dia?

Konrath - Nossos principais clientes fazem auditorias anuais ou bianuais para saber como esta
o desenvolvimento da empresa na parte de ESG. Agora, com a empresa tendo a certificacdo do
Origem Sustentavel poderemos diminuir o nimero de auditorias. A empresa procura tomar suas
decisdes no dia a dia, sempre procurando atender cada vez mais indicadores de Sustentabilidade
e ESG do Programa.

ABINFORMA - Qual a importincia do Origem Sustentdivel para trazer mais competitividade
para a empresa?

Konrath - Os nossos principais clientes nos Estados Unidos e Europa tém manifestado, nos Ulti-
MOS CiNCO anos, uma preocupacado muito grande com sustentabilidade e ESG. Isto porque seus
clientes, lojistas e consumidores finais querem saber se aguele sapato foi fabricado em empre-
sa que utiliza materiais sustentaveis, couro com rastreabilidade e isento de substancias restritas,
colaboradores registrados, saldrios e encargos sociais pagos em dia, além de comprovacao de
pagamento e apresentacao de todos impostos e documentos exigidos pela legislacédo local. E o
Origem Sustentavel indica se a empresa contempla todos estes itens. Com isto queremos atrair
novos clientes que tenham como valor produzir em empresas sustentaveis.

‘NOSSOS PRINCIPAIS CLIENTES FAZEM AUDITORIAS
ANUAIS OU BIANUAIS PARA SABER COMO ESTA O
DESENVOLVIMENTO DA EMPRESA NA PARTE DE ESG.
AGORA, COM A EMPRESA TENDO A CERTIFICACAO
DO ORIGEM SUSTENTAVEL PODEREMOS DIMINUIR O
NUMERO DE AUDITORIAS”
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ACONTECE NOS POLOS

INSPIRAMAIS DESTACA O TRABALHO MANUAL NA MODA

A proxima edicdo do INSPIRAMALILS, saldo e
gue vai para a sua 28?2 edicdo lancando
materiais inovadores para a industria de
calcados, confecgdes, mdveis e bijuterias,
trard para o centro do debate a relevancia
cada vez maior da originalidade na moda.
O evento, que acontece nos dias 11 e 12 de
julho, no Centro de Eventos da Federacéo
das Industrias do Estado do Rio Grande
do Sul (FIERGS), em Porto Alegre/RS,
terd como tema a pesquisa “Homo Fa-
ber”, destacando a organicidade e a ma-
nualidade dos materiais e insumos para a
industria em contraste com a producdo
padronizada.

O coordenador do Nucleo de Design e Pesquisa da Associacdo Brasileira das Empresas de
Componentes para Couro, Calcados e Artefatos (Assintecal), Walter Rodrigues, destaca que
os produtos estdo em fase de desenvolvimento nas empresas, que lan¢ardo, no saldo, mais de
mil materiais com a tematica Homo Faber. Inspirada na obra do socidlogo e historiador norte-
-americano Richard Sennett, que no livro O Artifice faz uma investigacdo histérica do trabalho
manual de artifices de diferentes ordens em busca de compreender os processos criativos
envolvidos numa relacdo de mao dupla entre ideia e matéria, destacando a relevancia cada
vez maior da originalidade.

Saiba mais e inscreva-se no site inspiramais.com.br.

Ja imaginou nao precisar
mais depender de fornecedores
externos para usinar seus moldes? i

Descubra essa e outras possibilidades

-

na apresentagao de nosso diretor Vitor Jacob. ~ *

£

Junte-se a nds no dia 22/06 as 10h.

Inscreva-se gratuitamente

s stratasys ‘ LWT Acesse Nosso site: www.lwtsistemas.com.br
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OLHAR DE ESPECIALISTA

POR QUE FAZER AUDITORIAS
DE SISTEMAS DE GESTAO?

Lisiane Emilia Grams Metz

Auditora do Programa Origem Sustentavel, coordenadora
de Servicos de Tecnologia e Inovacdo do Instituto SENAI
de Tecnologia Couro e Meio Ambiente - Centro Nacional de
Tecnologias Limpas (lisiane.metz@senairs.org.br)

Tenho certeza que muitos vao dizer algo como: “Boa pergunta, afinal guem gosta?”. Realmen-
te, uma auditoria pode representar um momento de confrontacdo das praticas realizadas pela
empresa frente a critérios avaliados por uma terceira parte. Mas isso € ruim? Ndo. Vou tentar
mostrar um pouco da importancia e beneficios da realizacdo de auditorias.

A auditoria € um dos mecanismos mais eficazes para o aperfeicoamento de um Sistema
de Gestédo. Ela é baseada no principio de que pessoas ndo envolvidas no dia a dia das empresas
sdo capazes de detectar deficiéncias e oportunidades que, pelo habito, passam despercebidas
por agueles ligados a uma dada atividade.

Segundo a norma ISO 19011, que estabelece as diretrizes para a realizacdo de auditorias
de sistemas de gestdo, a auditoria € um processo sistematico (realizado com um método, a
intervalos planejados), independente (conduzido por pessoas isentas a organiza¢cdo ou pro-
cessos auditados) e documentado (gerando um relatorio) para obter evidéncias (indicativos)
e avaliad-las objetivamente, para determinar a extensdo no qual os critérios de auditoria s&o
atendidos. Os critérios da auditoria podem ser os contidos em normas internacionais de gestao,
como por exemplo, ISO 9001, ISO 14001, ISO 45.001 e SA 8000 (as quais podem integrar o ESG
de qualquer tipo de certificacdo) ou outras normativas como os critérios do programa Origem
Sustentavel, para a certificacdo de ESG e sustentabilidade especifica para as empresas da ca-
deia calcadista.

A auditoria € caracterizada pela confianca em diversos principios. A aplicacdo destes
principios pelos diferentes auditores ajuda a tornar a auditoria uma ferramenta eficaz e confi-
avel em apoio as politicas e controles de gestdo e controles, fornecendo informacdes sobre as
guais uma organizacao pode agir para melhorar o seu desempenho. Os principios relacionados
a auditoria sao:

INTEGRIDADE - fundamento do profissionalismo, implica na honestidade e incorruptibilidade;
APRESENTAGAO JUSTA - obrigacdo de reportar os fatos com veracidade e exatiddo com a
comunicacdo verdadeira, precisa e completa;

DEVIDO CUIDADO PROFISSIONAL - zplicacdo de diligéncia e julgamento na auditoria;
CONFIDENCIALIDADE - segurancga da informagéo;

INDEPENDENCIA - base para a imparcialidade da auditoria e objetividade das conclusdes da auditoria;
ABORDAGEM BASEADA EM EVIDENCIA - método racional para alcancar conclusées de audito-
ria confidveis e reproduziveis em um processo sistematico de auditoria.

A aderéncia a estes principios € um pré-requisito para se fornecerem conclusées de audi-
toria que sejam pertinentes e suficientes, e para permitir que auditores que trabalhem indepen-
dentemente entre si cheguem a conclusdes de auditoria que sejam pertinentes e suficientes, e
gue sejam semelhantes em circunstancias similares.

Ao longo da minha carreira tenho atuado com auditorias (auditando, sendo auditada ou
preparando empresas para este processo) desde de 1989 e ja passei por diversas experiéncias
com diferentes normativas. Posso afirmar com toda a certeza que 0s processos organizacionais
verificados por auditorias sdo muito mais consistentes e longevos, sendo mantidos e melhora-
dos com o passar do tempo, sdo capazes de produzir melhores resultados.
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ENTIDADES CALCADISTAS FORTALECEM
COMPROMISSO COM EQUIDADE DE GENERO

Representantes das principais entidades de representacdo da cadeia produtiva do calcado, a Abi-
calcados e a Associacao Brasileira de Empresas de Componentes para Couro, Calcados e Artefatos
(Assintecal) estiveram no ultimo dia 2 de junho em S&o Paulo/SP para participar do lancamento do
programa Mulheres e Negdcios Internacionais, da Agéncia Brasileira de Promocéao de Exportacdes
e Investimentos (ApexBrasil).

Fruto do compromisso de equidade de género assinado pela ApexBrasil em marc¢o, o pro-
grama tem o objetivo de apoiar a participacado de empresas lideradas por mulheres em mercados
internacionais. Ressaltando que a cadeia produtiva do calgado vem avancando na equidade de
género, mas gue existe um longo caminho a ser percorrido, a gestora de Projetos da Abicalcados,
Leticia Sperb Masselli, conta que a média de mulheres em cargo de liderang¢a no setor é bem supe-
rior a média dos demais setores econdmicos no Brasil. “Hoje, temos 36% dos cargos de lideranca
do setor preenchidos por mulheres, enquanto que a média nacional € 14%”, destaca, ressaltando
que, na Abicalcados, as mulheres representam 70% do quadro de funcionarios. Na oportunidade,
Leticia participou do painel sobre Solucdes de Promocdo Comercial, no qual apresentou o case do
programa Brazilian Footwear, realizado em parceria com a ApexBrasil. “Um dos pontos de destaque
foi o filtro que temos no site - Women Owned - brazilianfootwear.com, pelo qual o comprador inter-
nacional pode pesquisar por empresas exportadoras lideradas por mulheres”, conta Leticia, acres-
centando que a entidade também realiza acdes de comunicacdo com pautas voltadas as mulheres.

Origem Sustentavel

Leticia ressalta, ainda, que a meta 5 dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da ONU,
que dispde sobre Igualdade de Género, € um dos indicadores para obtencdo da certificagcdo do
Origem Sustentavel, realizada pela Abicalgados em parceria com a Assintecal com o objetivo de
fortalecer e instigar acdes de ESG nas empresas da cadeia produtiva do calcado.

Representatividade

Representando a Assintecal, a superintendente da entidade, Silvana Dilly, destaca que a representa-
tividade feminina vem aumentando na cadeia produtiva, mas que a cultura da sociedade, em geral,
precisa mudar para impulsionar uma transformacao definitiva. “Fico muito feliz com a iniciativa da
ApexBrasil, de trazer liderancas inspiradoras para falar sobre um tema tdo importante, ndo somente
para a economia, mas para a sociedade. Certamente, a forca de representacdo da Agéncia ajudara
na transformacado social para tornar a equidade de género uma realidade”, avalia. Atualmente, 95%
da equipe da Assintecal é formada por mulheres.

O evento contou ainda com apresentacdes de mulheres com destague na area de comércio
exterior, como da diretora de Negdcios da ApexBrasil, Ana Paula Repezza; da secretaria de Comér-
cio Exterior do MDIC, Tatiana Prazeres; da coordenadora de Prevencdo Ouvidoria e Transparéncia
da ApexBrasil, Patricia Santos; da gerente Sénior de Direitos Humanos e Trabalho da ONU Mulheres,
Tayna Leite; da Renata Malheiros, coordenadora nacional do SEBRAE Delas; da Dorothea Werneck,
presidente da ApexBrasil entre 1999 e 2002; entre muitas outras liderancas.
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MISSAO COMERCIAL NA CO~L6MBIA
DEVE GERAR US$ 6,6 MILHOES

O crescimento do mercado colombiano foi refletido nos resultados da mais recente edicdo da
Missdo Comercial na Coldmbia. A iniciativa, realizada no ambito do Brazilian Footwear, progra-
ma de apoio as exportacdes de calcados mantido pela Abicalcados em parceria com a Agéncia
Brasileira de Promocao de Exportagdes e Investimentos (ApexBrasil) entre os dias 6 e 8 de ju-
nho, em Bogota, reuniu 32 marcas verde-amarelas e deve gerar US$ 6,6 milhdes entre negdcios
efetivados in loco e alinhavados.

A analista de Promocdo Comercial da Abicalcados, Carla Giordani, destaca que o valor
gerado € 388% maior do que o registrado na edicdo do segundo semestre do ano passado,
quando participaram 16 marcas. “No showroom os negodcios chegaram a 733 mil pares comer-
cializados, entre os efetivados e os alinhavados para os proximos meses. Além de apresentar-
mos os calcados da colecdo primavera-verdo das marcas, tivemos a realizacdo do Photocall,
acdo de imagem e moda realizada no primeiro dia da Missdo”, contou Carla, ressaltando que
foram registrados mais de 150 contatos com compradores de Bogota, Cali, Medellin e Manizales.
“A continuidade da acdo no mercado vem se mostrando efetiva, pois percebemos o aumento do
interesse dos compradores pelos produtos brasileiros. E a cada edic&o, a qualidade, o conforto,
a inovacao e diversidade se destacam na Coldmbia. Além disso, os compradores buscam por
outro grande diferencial da nossa industria, a sustentabilidade”, acrescentou Carla.

Conexdio

Com expectativas de crescimento este ano, a Coldbmbia é considerada um mercado promissor
para a Pampili, de Birigui/SP. Segundo Lismeire Santos, coordenadora de Negdcios Internacio-
nais da empresa, o pais estd no plano de expansao internacional da Pampili e a Missdo Comercial
auxiliou na aproximacao e conexao com potenciais clientes. “Recebemos visitas de distribuido-
res e lojistas importantes e estamos com uma expectativa de negdcios bastante positiva. Além
disso, fechamos novamente pedidos de marca propria com uma compradora que ja estamos
trabalhando aqui.” A empresa destina 12% da producéo para a exportacdo, tendo como princi-
pais mercados Equador, Russia, Israel, Paraguai e Bolivia.
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O potencial do mercado colombiano ganhou coro com a Di Valentini, de Sdo Jo&o Batis-
ta/SC. A empresa aproveitou os trés dias do evento para se aproximar dos clientes e conhecer
novos contatos. “Nos ja trabalhamos com compradores daqui no formato private label e agora
estamos fechando negdcio com uma rede de 18 lojas para trabalhar a marca propria Di Valen-
tini”, contou Juliano Medeiros, representante de exportacdo da empresa catarinense, que tam-
bém apresentou a nova marca do grupo, a Improviso. No total, 15% da produg¢do da Di Valentini
é destinada a exportacdo, especialmente para paises da América Latina.

Crescimento

Ha dez anos presente na Coldmbia, a Calcados Beira Rio, de Novo Hamburgo/RS, também
projeta crescimento no pais. “Com o evento estamos estreitando lacos com importantes
compradores com 0s quais ja trabalhamos e nos aproximando de potenciais clientes”, sa-
lientou Jonathan Fontoura, analista da empresa para a América do Sul. Segundo ele, a Co-
Ibmbia € uma das principais apostas do grupo entre os paises da América do Sul, que hoje
€ o principal destino dos produtos da Cal¢cados Beira Rio, cuja exportacdo representa cerca
de 15% de sua producéo.

Estreia

Em sua primeira participacdo, a empresa PVC Industria e Comércio de Plasticos, detentora das
marcas Vizzia, Mac Colors, Bia Baby, Léo Baby, Bia Kids, Léo Kids e Delta Sport, chamou a
atencdo dos compradores. De acordo com Victor Emanoell, gerente comercial da empresa de
Juazeiro do Norte/CE, o showroom proporcionou muitos contatos e conhecimento do mercado.
“Entendemos que nossos produtos tém sinergia com o consumidor colombiano. Os contatos
que fizemos aqui destacaram a qualidade do produto, o diferencial sustentavel que temos em
algumas linhas que sdo feitas com produtos reciclados, além da variedade de modelos com
precos bastante competitivos”, destacou Emanoell. A companhia destina 30% da producédo ao
mercado externo, sendo a Ameérica do Sul seu principal mercado.

Informacgodes de mercado
Antes de abrir o showroom, os empresarios participaram de um Seminario Preparatodrio, que
trouxe informacdes sobre o panorama econdmico da Coldbmbia, mercado calcadista, compor-
tamento do consumidor e tendéncias. A programacdo contou com apresentacdes do chefe
adjunto de Promocédo Comercial da Embaixada do Brasil em Bogotd, Cesar de Oliveira Lima
Barrio; do COO do escritorio da ApexBrasil na Coldmbia, Marcello de Moraes Martins; da di-
retora do Observatdério de Moda de Raddar, Camila Ortiz; e do comprador da empresa MIC,
Alejandro Gomez.

Participaram da acdo as marcas 365 Soft, Actvitta, Azille, Beira Rio, Bia Baby, Bia Kids, BR
Sport, By Cool, Delta Sport, Di Valentini, GB Footwear, Improviso, Kidy, Mar & Cor by Kidy, Léo
Baby, Léo Kids, Mac Colors, Modare Ultraconforto, Moleca, Molekinha, Molekinho, Opananken
Antistress, Pampili, Pé com Pé, Perlatto, Renata Mello, Smidt Shoes, Solis Brasil, Suzana Santos,
Vitz, Vizzano e Vizzia.
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BRASIL TERA PARTICIPAGAO RECORDE
NA FEIRA ITALIANA EXPO RIVA SCHUH

Os bons resultados das exportacdes registra-
dos no ano passado - crescimento de 45% em
receita e o melhor resultado em 12 anos - ainda
sopram seus ares no setor calcadista brasileiro.
Tanto que, nos proximos dias 17 a 20 de junho,
um numero recorde de marcas verde-amarelas
estard na Itdlia para participar da Expo Riva
Schuh, em Riva Del Garda. A participacao de
69 marcas brasileiras ¢ apoiada pelo Brazilian
Footwear, programa de fomento as exporta-
cbes do setor mantido pela Abicalcados em
parceria com a Agéncia Brasileira de Promocao
das Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil).

Considerada uma das maiores feiras de
negocios para o setor em nivel mundial, a Expo
Riva Schuh sempre traz boas expectativas para
os calcadistas brasileiros, visto a grande visita-
cdo de compradores europeus, latino-america-
nos e do Oriente Médio. “E uma feira bastante
internacionalizada, que recebe importadores de
pelo menos 100 paises em todas as suas edi-
¢des”, avalia a analista de Relacionamento da
Abicalcados, Aline Maldaner.

Sustentabilidade

Neste ano, o Brasil terd, ainda, uma apresentacao do Origem Sustentavel no estande institucional
do Brazilian Footwear. “Serd aos moldes do que j& acontece na Micam, também na Italia. Os com-
pradores internacionais estdo buscando ndo somente produtos sustentdveis, mas que tenham
uma certificacdo de credibilidade. Neste contexto, o Origem Sustentadvel, Unico programa a cer-
tificar praticas de ESG na cadeia produtiva do calcado em todo o mundo, tem chamado muita
a atencdo”, comenta, ressaltando que as empresas brasileiras certificadas presentes - Calcados
Beira Rio, Grendene, Piccadilly, Ramarim, Bibi, Pampili, Pegada, Usaflex e Ala - terdo uma ativacao
no local, com coquetel para convidados no dia 17.

Segundo Aline, a expectativa € que a Expo Riva Schuh tenha a maior visitagcdo dos anos
mais recentes, pois todos os seus pavilhdes estardo liberados, o que ndo acontece desde a pré-
-pandemia, em 2019. “O cal¢cado brasileiro € sempre um grande atrativo no evento e vem ganhan-
do ainda mais espaco ao passo que se adequa cada vez mais as necessidades dos compradores,
principalmente europeus, na busca de fornecedores sustentaveis”, destaca.

Mercado

Na mais recente edicdo de junho da Expo Riva Schuh, em 2022, 51 marcas brasileiras participaram
pelo programa Brazilian Footwear e geraram mais de US$ 38 milhdes em negdcios, entre os rea-
lizados in loco e os resultantes do evento.

Participam do evento, com o apoio do Brazilian Footwear, as marcas ADG Export, Awana,
Lamara London, GVD International, Usaflex, Carrano, Andacco, Vizzano, Beira Rio, Moleca, Modare
Ultraconforto, Molekinha, Molekinho, Actvitta, BR Sport, Madeira Brasil, Werner, Pegada, Capelli
Rossi, Jorge Bischoff, Loucos & Santos, Democrata, Piccadilly, Anatomic Shoes, Moema, Archetti,
Cartago, Grendha, Copacabana, Azaleia, Grendene Kids, Zaxy, Kidy, Suzana Santos, Renata Mello,
Azillé, Pampili, Ramarim, Comfortflex, Levecomfort, Leveterapia, Adrun, Cecconello, Alex Senne,
Boaonda, Bibi, Itapua, New Face, Diverséo, Street, Sollu, Ala, Zatz, Klin, Andine, Cia Perfeita, Eléia,
I[padma, Killana, Lightgel, Stéphanie Classic, Valentina, Varietta, Cristofoli, Tabita, Divalesi, Opa-
nanken Antitensor, Villione e Sapatoterapia.
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EXPORTACOES DE CALCADOS
CAIRAM EM MAIO

Dados elaborados pela Abicalcados apontam que, em maio, foram embarcados 8,53 milhdes de
pares por US$ 98,2 milhdes para o exterior. Os resultados sdo inferiores tanto em volume (-18,7%)
guanto em receita (-5,6%) em relacdo ao mesmo més de 2022. Ja no acumulado dos cinco primei-
ros meses do ano, as exportacdes somaram 57,29 milhdes de pares e US$ 538,4 milhdes, resultado
10,8% inferior em volume e estavel em receita no comparativo com o periodo correspondente do
ano passado.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, destaca que o resultado ja era
esperado pela entidade, diante da desvalorizacdo do ddlar - que torna o calcado brasileiro mais
caro no exterior -, do desaquecimento da economia mundial e do incremento das exportacdes
chinesas. “Nos ultimos dois meses, as exportacdes de calcados chineses ja aumentaram mais de
20%. Quando o maior player do mercado mundial, que somente até abril ja exportou 2,8 bilhdes
de pares, retoma seu espaco, a tendéncia € que outros paises produtores percam espaco”, avalia o
executivo. O dodlar também tem sido uma “pedra no calgado” brasileiro, j& que com a moeda nor-
te-americana em desvalorizacdo ante o real a tendéncia é de um aumento no preco médio do par
exportado pelo Brasil. “Por fim, temos o desaquecimento da economia internacional, principal-
mente dos Estados Unidos e paises da Europa, grandes consumidores de cal¢gados”, acrescenta.

Destinos

O principal destino do calcado brasileiro exportado nos primeiros cinco meses do ano foi a Ar-
gentina. Até maio, os hermanos importaram 6,58 milhdes de pares verde-amarelos por US$ 106,6
milhdes, queda de 3,6% em volume e incremento de 43% em receita ante o mesmo interim do
ano passado.
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BALANCA COMERCIAL

O segundo destino do calgcado brasileiro no exterior foi os Estados Unidos. Nos cinco me-
ses, 0s norte-americanos importaram 4,56 milhdes de pares brasileiros, pelos quais foram pagos
US$ 92 milhdes, quedas tanto em volume (-54,7%) quanto em receita (-37%) em relacdo ao mes-
mo periodo de 2022.

Também registrando quedas nas importacdes de calcados brasileiros, a Franca aparece
em terceiro no ranking dos destinos. Entre janeiro e maio, os franceses importaram 1,63 milh&o de
pares por US$ 25,7 milhdes, quedas de 60% e 12,5%, respectivamente, ante o mesmo intervalo do
ano passado.

Na contramao
Na contramao dos resultados das exportacdes, as importacdes de calcados seguem em elevacao.
Entre janeiro e maio, entraram no Brasil 14,78 milhdes de pares por US$ 188,4 milhdes, altas tanto
em volume (+3,9%) quanto em receita (+23,7%) em relacdo ao mesmo periodo de 2022. As prin-
cipais origens seguem sendo os paises asidticos: Vietna (3,9 milhdes de pares e US$ 89,4 milhoes,
incrementos de 21,7% e 30,1%, respectivamente, ante o mesmo periodo de 2022); Indonésia (1,74
milhdo de pares e US$ 35,97 milhdes, altas de 25,7% e 28%); e China (7,4 milhdes de pares e US$
24,3 milhdes, quedas de 5% e 1,1%).

Em partes de calcados - cabedais, solados, saltos, palmilhas etc -, as importacdes até maio
foram equivalentes a US$ 11,44 milhdes, crescente de 15,6% ante 2022. As principais origens foram
China, Paraguai e Vietna.

e
o PRINCIPAIS ORIGENS
» m EXPORTACOES Trés primeiros estados do ranking e o total do periodo

CE RS PB

CEARA RIO GRANDE DO SUL PARAIBA

JAN - MAI 2022: 19,67 milhGes de pares JAN - MAI 2022: 18,17 milhdes de pares JAN - MAI 2022: 10,29 milh&o de pares
JAN - MAI 2023: 18,05 milhdes de pares JAN - MAI 2023: 15,86 milhdes de pares JAN - MAI 2023: 8,8 milhdes de pares
VARIAGCAO: -8,2% VARIACAO: -12,7% VARIACAO: -14,4%

TOTAL | JAN - MAI 2022: 64,22 milhdes de pares JAN - MAI 2023: 57,27 milhdes de pares VARIACAO: -10,8%

<
o PRINCIPAIS ORIGENS
-« m IMPORTACOES Trés primeiros paises do ranking e o total do periodo

CHINA VIETNA INDONESIA

JAN - MAI 2022: 7,78 milhGes de pares JAN - MAI 2022: 3,22 milhGes de pares JAN - MAI 2022: 1,38milh&o de pares
JAN - MAI 2023: 7,40 milhdes de pares JAN - MAI 2023: 3,92 milhoes de pares JAN - MAI 2023: 1,74 milh&o de pares
VARIACAO: --4,9% VARIACAO: 21,7% VARIACAO: 25,7%

TOTAL JAN - MAI 2022: 14,23 milhdes de pares JAN - MAI 2023: 14,78 milhdes de pares VARIAGAO: 3,9%
» p: 3 P 'y
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