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PALAVRA DO PRESIDENTE

' CENARIO INTERNACIONAL
PREOCUPA O SETOR

Haroldo Ferreira
Presidente-executivo da Abical¢ados

Depois de um 2022 de numeros recordes nas exportacdes de calcados, especialmente diante da
retomada da demanda internacional represada e do gap chinés deixado no mercado de calgados
durante uma rigida politica de Covid-Zero, o ano de 2023 comeg¢ou como um balde de agua fria
na atividade. Em 2022, diante de todo o cendrio internacional favoravel, crescemos mais de 45%
em receita com calcados embarcados, chegando a mais de US$ 1,3 bilhdo, o melhor resultado
em 12 anos. Ja no ano corrente, entre janeiro e agosto, as exportagcdes do setor somaram 82,28
milhdes de pares, que geraram US$$ 823,15 milhdes, quedas de 15,7% em volume e de 6,6% em
receita no comparativo com o mesmo periodo do ano passado. Evidentemente, a base de com-
paracdo elevada do ano passado impacta nos numeros, mas também temos um cenario bem
diferente do registrado em 2022.

Diante do desaguecimento da economia internacional, a elevagc&o de juros para conter a
inflacdo provocada por fatores macroecondmicos e por uma guerra que se estende muito mais
do que o esperado, além do retorno as atividades de uma China faminta ao mercado de cal¢ados,
o setor calcadista brasileiro trabalha com uma previsdo de queda entre 6,7% e 9,1% no numero de
pares embarcados em 2023. Mesmo assim, seguiremos acima dos indices registrados na pré-pan-
demia, em 2079.

Mercado mundial

Algumas previsdbes no mercado internacional ilustram a nossa preocupacédo. Projeta-se que o
crescimento global caia de uma estimativa de 3,5% em 2022 para 3% em 2023 e 2024. Apesar de
ter sido feita revisdo positiva do crescimento para 2023 - inicialmente de 2,8% -, as perspectivas
seguem abaixo dos padrdes histéricos do crescimento mundial. No primeiro trimestre do ano, as
exportacdes mundiais de mercadorias, em volume, sofreram retragdo de 1% em comparag¢do ao
mesmo periodo de 2022, a maior retracdo desde a pandemia, em 2020.

Temos um ano desafiador, isso que estamos falando somente de mercado externo, que
absorve cerca de 15% das vendas do setor calcadista brasileiro. Mas, mais uma vez, seremaos resi-
lientes e certamente sairemos mais fortes dessa crise, pois como diz o ditado: mar calmo né&o faz
bom marinheiro. E nds, do setor calcadista, j& estamos bem treinados pelas tempestades.
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ABI NA MIiDIA

ISENGCAO FISCAL PARA PRODUTO IMPORTADO COLOCA
EM XEQUE MAIS DE 30 MIL EMPREGOS, DIZ ABICALCADOS

& pusear Valor Empresas

Isencao fiscal para produto
importado coloca em xeque mais
de 30 mil empregos, diz
Abicalcados

Levantamento calcula que, a cada R$ 1 bilhdo que a inddstria calgadista nacional deixa de
produzir, o setor deixa de criar 16,5 mil postos de trabalho de forma direta e indireta

Por Valor —Sao Paulo

031082023 15145 - Awalizado hi 4 semanas

03 DE AGOSTO DE 2023
VALOR ECONOMICO ONLINE | GERAL

Mais de 30 mil novos postos de trabalho estdo em
xeque na industria calgadista brasileira por causa do
programa Remessa Conforme, que isenta a tarifa de
importacado de mercadorias que custam até US$ 50.
Estudo realizado pela drea de inteligéncia de mercado
da Abicalcados aponta que os dois maiores e-com-
merces internacionais com atuacdo no pais tiveram
receita de R$ 2 bilhées somente com a venda de cal-
cados em 2022. Esse montante corresponde a qua-
se 20% do faturamento total do setor cal¢adista em
plataformas on-line. O custo disso para o mercado de
trabalho é de milhares de empregos. O levantamento
calcula que, a cada R$ 1 bilhdo que a industria calca-
dista nacional deixa de produzir, o setor deixa de criar
16,5 mil postos de trabalho de forma direta e indireta.
Leia a matéria completa aqui

DESONERAR A FOLHA E ESSENCIAL PARA MAIS EMPREGOS

Desonerar a folha é
essencial para mais
empregos

Nés, da Abicalgados, temos conversado muito com a base de apoio no
Congresso e com o governo federal

COMPARTILHE o O

- H O 9roon
‘Tendo avangado na Comisso de Assuntos Econdmicos (CAE), no Senado Federal, o projeto 0 [ m

que prorroga 20 da folha dep paraalém de 31

‘gera grandes expectativas para o setor industrial. O trémite, a partir de agora, é it para

. Federal e, se aprovado, i para
e .. oo

07 DE AGOSTO DE 2023
GZH | GERAL

Tendo avangado na Comissdo de Assuntos Eco-
néomicos (CAE), no Senado Federal, o projeto que
prorroga a desoneracdo da folha de pagamentos
para além de 31 de dezembro deste ano gera gran-
des expectativas para o setor industrial. O tramite, a
partir de agora, € ir para votacdo na Camara Federal
e, se aprovado, ir para sanc¢do presidencial. Nos, da
Abical¢ados, temos conversado muito com a base
de apoio no Congresso e com o governo federal.
Todos os agentes se colocam sensiveis com rela-
c&o a importancia da continuidade da politica que
permite que 17 setores com alta empregabilidade
substituam o pagamento de 20% sobre a folha de
pagamentos por 1% a 4,5% da receita bruta - no
caso do setor calgadista, a aliquota é de 1,5%.

Leia a matéria completa aqui

DESONERAGCAO DA FOLHA DE PAGAMENTOS: EMPRESARIOS
QUEREM PRORROGAGAO DA MEDIDA ATE 2027

. % SUELY MUHL

Associagdo Bras. da Industria de Calgado

08 DE AGOSTO DE 2023
SBT | SBT BRASIL

Desoneracdo da folha de pagamento: empresarios
guerem prorrogacdo da medida até 2027

Entrevista com a coordenadora do Juridico da Abical-
¢ados, Suely Muhl

Assista a matéria aqui
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CENARIO INTERNACIONAL IMPACTA EXPORTAGCOES
DE CALGCADOS E GERA PREOCUPACAO NO SETOR

comex

Comércio Exterior »  ComexPassoaPasso v  Inovagao

Cendrio internacional
imr)acta exportagdes de
calgados e gera
preocupacgdo no setor
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Novo Hamburgo (RS) - O cendrio internacional, de queda no ritmo de crescimento e elevadas taxas de

inflagao continuam pesando sobre as exportagses de calgados. No més de julho, dados elaborados pela

Associagao Brasileira das IndGstrias de Calgados (Abicalgados) apontam que foram embarcados 8,18
lhaasc o " ol

08 DE AGOSTO DE 2023
COMEX DO BRASIL | GERAL

O cenério internacional, de queda no ritmo de cres-
cimento e elevadas taxas de inflacdo continuam pe-
sando sobre as exportacdes de calgados. No més de
julho, dados elaborados pela Associacao Brasileira das
Industrias de Calcados (Abicalcados) apontam que fo-
ram embarcados 818 milhdes de pares, que geraram
US$ 101 milndes, quedas em volume (-31,3%) e em re-
ceita (-9,6%) em relacdo ao mesmo més de 2022. O
presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira,
ressalta que a queda nas exportacdes de calcados é
decorrente da menor dindmica na economia interna-
cional, especialmente nos Estados Unidos, agora o se-
gundo principal destino do calgado brasileiro no exte-
rior - que foram ultrapassados pela Argentina.

Leia a matéria completa aqui

INDUSTRIA BRASILEIRA TEME ‘EFEITO MILEI’ NAS VENDAS PARA ARGENTINA

Economia

Indistria brasileira teme 'efeito Milei' nas
vendas para Argentina
Setores como o de cal¢ados receiam que queda nas exportagdes para o pais se agrave apos

vitéria do candidato de extrema direita nas primérias. Possiveis medidas para conter a fuga
de dolares também podem dificultar trocas comerciais

Por Carolina Nalin — Rio de Janeiro
15/08/2023 04h30 - Atualizad .
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15 DE AGOSTO DE 2023
O GLOBO | GERAL

A piora da crise argentina ja afeta setores da eco-
nomia brasileira que estabelecem trocas comerciais
com o pais. Representantes de associacdes ligadas
a produtos manufaturados relatam queda nas expor-
tacdes este ano e temem piora NoOs envios NOs pPro-
Ximos meses - ao menos até dezembro, quando os
argentinos decidirdo quem serd o novo presidente do
pais. Além disso, possiveis medidas do governo para
conter a fuga de ddlares podem dificultar as relacdes
comerciais da Argentina com o Brasil, avalia especia-
lista. Segundo Haroldo Ferreira, presidente-executivo
da Abicalcados, o resultado das eleicbes primarias
pegou diferentes agentes econdmicos de surpresa, e
as empresas da indUstria de calcados estdo preocu-
padas com os rumos da economia argentina.

Leia a matéria completa aqui

CAMARA DEVE VOTAR HOJE A DESONERAGCAO DA FOLHA

HAROLDO FERREIRA

presidente-executivo da Abicalgados

29 DE AGOSTO DE 2023
REDE GLOBO | RIO DE JANEIRO/RJ

Camara deve votar hoje a desoneracéo da folha

Entrevista com o presidente-executivo da Abicalca-
dos, Haroldo Ferreira

Assista a matéria completa aqui
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Apds um ano de bons resultados, em 2022, a maior parte da cadeia produtiva do calcado tem
sofrido reveses consecutivos no comércio internacional ao longo do ano corrente. As explicacoes,
além do cenario econdmico conturbado, sdo desde barreiras comerciais para pagamentos até a
concorréncia com produtores asiaticos, que voltaram com apetite ao mercado apds politicas rigi-
das para contencédo da pandemia de Covid-19 e a normalizacdo dos precos do frete internacional.

Representando mais de 4,5 mil indUstrias de calgados brasileiras, a Abicalgcados destaca
que as exportagdes do setor vém caindo desde o final de 2022. Conforme dado mais recente, en-
tre janeiro e agosto as exportacdes do setor somaram 82,28 milhdes de pares, que geraram US$
823,15 milhdes, quedas de 15,7% em volume e de 6,6% em receita no comparativo com o mesmo
periodo do ano passado. Em 2022, o crescimento foi de 14,8% em volume (142 milhées de pares)
e 45,5% em receita (US$ 1,3 bilhdo) em relacdo a 2021.

A coordenadora de Inteligéncia de Mercado da Abicalcados, Priscila Linck, destaca que
impactaram negativamente no resultado o desaguecimento da economia internacional, que deve
crescer 3% em 2023, bem abaixo dos niveis histéricos. “A combinacdo do cenario internacional de
inflacéo, alta de juros e queda na demanda dos nossos principais destinos ndo traz boas expecta-
tivas para as exportacdes brasileiras. Para 2023, trabalhamos com uma projecdo de queda entre
6,7% e 9% em volumes e de 8,7% a 9,7% em receita na relagdo com 2022”, comenta.

“A COMBINACAO DO CENARIO INTERNACIONAL DE
INFLACAO, ALTA DE JUROS E QUEDA NA DEMANDA
DOS NOSSOS PRINCIPAIS DESTINOS NAO TRAZ BOAS
EXPECTATIVAS PARA AS EXPORTACOES BRASILEIRAS.
PARA 2023, TRABALHAMOS COM UMA PROJECAO DE
QUEDA ENTRE 6,7% E 9,1% EM VOLUMES™

Priscila Linck
Coordenadora de Inteligéncia de Mercado da Abical¢cados
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Principal destino do cal¢cado brasileiro no exterior, a Argentina vem diminuindo suas importa-
cdes de forma generalizada devido a crise econdmica interna e a tentativa de preservacdo de suas
parcas reservas internacionais por meio de barreiras como a medida do Banco Central da Republica
Argentina (BCRA), que alterou as condicdes de acesso ao Mercado Unico de Cambio para pagamen-
to de importacdes. Segundo Priscila, muitos calcadistas brasileiros, em funcdo desta resolucéo, estdo
deixando de exportar ou exportando menos para a Argentina. “Soma-se a essa barreira, a projecdo
negativa da economia argentina, que deve encolher 2,5% em 2022”, acrescenta. Entre janeiro e julho,
0s argentinos importaram 9,36 milhdes de pares verde-amarelos, 8,3% menos do gque No Mesmo peri-
odo do ano passado. Ja as importacdes de calcados totais na Argentina também cairam, mas menos,
O que aponta para uma perda de market share local para o calcado brasileiro. Entre janeiro e julho, as
importacdes de calcados na Argentina cairam 3,4%, no comparativo com o mesmo intervalo de 2022.
“A participacado do Brasil, nos sete primeiros meses, passou de 53% para 40%. E dos asiaticos, soma-
dos (China, Indonésia e Vietna), de 44% para 56%”, conta Priscila.

Segundo destino do calcado brasileiro no exterior, os Estados Unidos também vém im-
portando menos produtos verde-amarelos em funcdo da crise interna e da tentativa de conter a
inflacdo por meio de taxas de juros histdricas (as maiores em 22 anos). Entre janeiro e julho, os
exportadores brasileiros enviaram para 1a 6,3 milhdes de pares, 51,4% menos do que no Mesmo
intervalo do ano passado. No mesmo periodo, as importacdes totais de calcados dos Estados
Unidos cairam 33% em volume - o que significa mais de 500 milhdes de pares. “A participacédo da
China no mercado dos Estados Unidos aumentou de 60% para 61% no periodo, enquanto a bra-
sileira caiu de 1% para 0,5%”, diz. Para 2023, a expectativa € de que a economia norte-americana
cresca apenas 1,8%, bem abaixo dos patamares historicos.

Fornecedores: ano desafiador

Assim como os calcadistas, os fornecedores de insumos para a indUstria de calcados e couros tam-
bém veem 2023 como um ano desafiador no cenario internacional. Depois de um 2022 com incre-
mentos nas exportacdes, que geraram US$ 421,2 milhdes, crescimento de 12% ante 2021, o setor vé
seus embargues diminuindo desde os primeiros meses de 2023. Dados elaborados pela Associacdo
Brasileira das Empresas de Componentes para Couro, Calcados e Artefatos (Assintecal) apontam
que, entre janeiro e julho, as exportacdes da industria de componentes e quimicos para couro e
calcados somaram US$ 206,62 milhdes, 24% menos do que no mesmo periodo do ano passado. O
gestor de Mercado Internacional da Assintecal, Luiz Ribas Junior, explica que a queda nas exporta-
coes se deve a uma base de comparacdo muito alta, em 2022, e ao desaguecimento da economia
internacional. “Também temos o problema da Argentina, nosso segundo principal destino, que vem
represando pagamentos em até seis meses, além de sofrer com grave crise interna”, avalia.

“EM ESPECIAL PARA OS COMPONENTES VISIVEIS
DO CALCADO, QUE TEM NA AMERICA LATINA SEUS
PRINCIPAIS MERCADQOS, O DESAFIO E GIGANTESCO,
PRATICAMENTE TODOS OS PAISES DA REGIAO
PASSAM POR EFERVESCENCIAS POLITICAS,
ECONOMICAS E SOCIAIS. COMO NOSSOS CLIENTES
SAO A INDUSTRIA, CHOQUES ECONOMICOS
AFETAM CONSIDERAVELMENTE NOSSA ATIVIDADE”

Luiz Ribas Junior
Gestor de Mercado Internacional da Assintecal
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Segundo Ribas, sdo muitos os acontecimentos internacionais que podem afetar as ex-
portacdes do setor. “Em especial para os componentes visiveis do calcado, que tém na América
Latina seus principais mercados, o desafio é gigantesco. Praticamente todos os paises da regido
passam por efervescéncias politicas, econdmicas e sociais. Como nossos clientes sdo a industria,
choqgues econbmicos afetam consideravelmente nossa atividade”, avalia o gestor, ressaltando o
caso da Argentina, segundo principal destino da industria brasileira de componentes no exterior.
“Em linhas gerais, 2023 tem sido um ano bastante desafiador para as exportagcdes da industria de
transformacédo. H& uma incerteza instaurada no mercado internacional, embora exista a perspec-
tiva de uma melhora na segunda parte do ano, mas considerando que 2022 foi um ano extrema-
mente atipico para as exportacdes”, conclui.

Couros: caminho inverso

Exportando entre 70% e 80% de sua producdo de mais de 40 milhdes de peles todos os anos,
a industria de couros brasileira estd com resultados inversos aos registrados pelas calcadistas e
empresas de componentes e quimicos. Diferentemente dos outros setores da cadeia, os curtu-
mes registraram dificuldades também ao longo de 2022, em fung¢éo das restricdes ainda vigentes
aquela época sobre a pandemia na Asia e com o conflito Ucrania e Russia. “A indUstria brasileira
de couros teve avangos importantes em 2022, apesar dos grandes desafios relacionados ao mer-
cado e & situacdo econdmica e politica global, especialmente na Asia e na Europa, onde grandes
clientes do nosso material estdo. Em nUmeros, as exportacdes de couros do Brasil, em 2022,
chegaram a US$ 1,22 bilhdo, o que representou uma reducdo de 13,8% sobre 2021”, conta o gestor
de Inteligéncia Comercial do Centro das Industrias de Curtumes do Brasil (CICB), Rogério Cunha.

Segundo Cunha, a economia internacional influencia de sobremaneira a industria de couros
do Brasil, ndo sé por serem as exportacdes o principal destino do couro brasileiro, mas também
pelo fluxo e valor de insumos consumidos pela producdo. “As questdes politicas e diplomaticas
envolvendo Estados Unidos e China, a retomada econdmica em ritmo reduzido nos ultimos anos
no territdrio chinés e os conflitos envolvendo Ucrania e Russia influenciam o consumo das familias,
0 que consequentemente afeta o mercado do couro”, ressalta o gestor.

Ja em 2023, 0os numeros estdo melhores para a indUstria do couro brasileiro. Dados ela-
borados pelo CICB apontam que, de janeiro a julho de 2023, o pais vendeu ao mercado externo
um total de 89,7 milhdes de metros quadrados de couros, 9,3% mais do gque no mesmo intervalo
do ano passado. “Tivemos no final de agosto a feira All China Leather Exhibition, em Xangai, que
ndo ocorria desde 2019, e seu retorno teve um excelente resultado para os 13 curtumes brasileiros
expositores. H& um sentimento geral de que a China venha a melhorar sua economia ainda em
2023, considerando o crescimento de 5,5% de seu PIB no primeiro semestre do ano”, destaca
Cunha, acrescentando que a China, como principal destino internacional do couro brasileiro -
market share de mais de 27% -, tem reflexos importantes nas exportacdes do setor. “Vemos com
otimismo as perspectivas das exportacdes para o segundo semestre do ano, com a possibilidade
de crescimento em volume”, conclui.

“HA UM SENTIMENTO GERAL DE QUE A CHINA
VENHA A MELHORAR SUA ECONOMIA AINDA EM
2023, CONSIDERANDO O CRESCIMENTO DE 5,5%
DE SEU PIB NO PRIMEIRO SEMESTRE DO ANO [...]
COMO PRINCIPAL DESTINO INTERNACIONAL DO
COURO BRASILEIRO, A CHINA TEM REFLEXOS
IMPORTANTES NAS EXPORTACOES DO SETOR”

Rogério Cunha
Gestor de Inteligéncia Comercial do CICB
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ApexBrasil: estimulo a exportagio

Criada em 1997 com o objetivo de estimular as exportacdes brasileiras por meio de projetos
setoriais, capacitacdo e qualificacdo voltadas a internacionalizacdo, a Agéncia Brasileira de
Promocao de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil) ganha ainda mais relevancia em
momentos conturbados como o atual. Para alcancar seus objetivos estratégicos, a ApexBra-
sil disponibiliza estudos e analises sobre o comércio exterior e investimentos diretos, realiza
acdes diversificadas de qualificacdo de exportacado e expansao internacional direcionadas as
empresas brasileiras e oferece uma vasta gama de iniciativas para impulsionar as exporta-
cbes e valorizar os produtos e servicos brasileiros no exterior.

A diretora de Negdcios da ApexBrasil, Ana Paula Repezza, destaca que a agéncia tem
um papel fundamental na promog¢do do desenvolvimento sustentavel em suas trés dimen-
sdes (social, ambiental e econdmica), auxiliando empresas de todos os portes a ganhar o
mercado internacional. “Um dos objetivos da nova gestdo da ApexBrasil € atuar em prol do
desenvolvimento regional, de modo a reduzir as desigualdades do Pais”, comenta.

Os numeros robustos comprovam a forca da Agéncia e a sua importancia para a am-
pliacdo do comércio internacional brasileiro. Segundo Ana, sdo mais de 80 setores apoiados,
com iniciativas realizadas diretamente pela Agéncia ou em parceria. “No primeiro semestre
de 2023, as exportacdes das empresas apoiadas no ambito desses projetos foram mais de
US$ 48 bilhdes e representaram crescimento de 12% em relacdo ao mesmo periodo do ano
anterior”, destaca. Jd em 2022, quando o Brasil somou US$ 334,5 bilhbes em exportacdes,
as quase 4 mil empresas apoiadas pela ApexBrasil atingiram a marca de US$ 128,3 bilhdes
em exportacdes, ou seja, 38% do total.

Um dos destaques no escopo de servicos e produtos oferecidos pela ApexBrasil s&o
0s programas setoriais. Com a cadeia produtiva do calgcado sdo trés: o Brazilian Footwear,
com a Abicalcados; o Brazilian Materials, com a Assintecal; e o Brazilian Leather, com o CICB.
“Cada projeto setorial oferece um mix de acdes de promocado comercial, entre elas missdes
empresariais, rodadas de negdcios, apoio a participacdo em feiras internacionais e visitas de
compradores estrangeiros ao Brasil”, comenta Ana.

“CADA PROJETO SETORIAL OFERECE UM MIX DE ACOES
DE PROMOCAO COMERCIAL, ENTRE ELAS MISSOES
EMPRESARIAIS, RODADAS DE NEGOCIOS, APOIO A
PARTICIPACAO EM FEIRAS INTERNACIONAIS E VISITAS
DE COMPRADORES ESTRANGEIROS AO BRASIL”

Ana Repezza
Diretora de Negdcios da ApexBrasil
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Brazilian Footwear

Em uma parceria que ja dura mais de duas décadas, a Abicalcados e a ApexBrasil
mantém o Brazilian Footwear, programa de incentivo as exportacdes do setor.
Conforme levantamento da Abicalgados, no ano passado o Brazilian Footwear
apoiou um total de 22 acdes, sendo 16 feiras, dois projetos compradores, uma
missao comercial, duas acdes individualizadas e o projeto Brazilian Footwear by
Joor, além dos investimentos em promocao de imagem da indUstria calcadista
brasileira no exterior. In loco, ou no momento da acdo, os eventos apoiados gera-
ram US$ 33,6 milhdes. Se somadas as expectativas proporcionadas pelas inicia-
tivas, em negdcios alinhavados, o nimero pula para mais de US$ 120 milhdes. O
valor, convertido em reais (mais de R$ 619 milhdes) aponta para um retorno de
R$ 68,70 para cada R$ 1investido nas acdes pelo Programa.

Brazilian Materials

A Assintecal foi uma das primeiras entidades a assinar convénio com a ApexBra-
sil, tendo participado de todos os caminhos estratégicos que a Agéncia tracou
ao longo de mais de duas décadas. Segundo a Entidade, moda, design e susten-
tabilidade sdo os cartdes de apresentacdo do programa para o mercado externo.
Para o biénio 2023/2025, em convénio renovado recentemente no valor total
de R$ 15 milhoes, os destagues serdo as rodadas de negdcios no INSPIRAMAIS
e a participacdo em feiras internacionais. Atualmente, o trabalho de exportacédo
envolve 302 empresas que exportam para mais de 75 paises. Em 2022, cerca
de 50% do valor total gerado com as exportacdes do setor foram via empresas
apoiadas pelo convénio com a ApexBrasil.

Brazilian Leather

Com relacéo a cadeia de couros, a ApexBrasil e o CICB estabeleceram o primeiro
convénio em 2000. O valor das exportacdes dos participantes do programa Bra-
zilian Leather representa, conforme o CICB. mais de 90% do total gerado pelos
embarques de couros. Entre as agdes apoiadas pelo programa, estdo o projeto
de gestao da sustentabilidade (Certificacdo de Sustentabilidade do Couro Brasi-
leiro), estudos de mercado, defesa de interesses, entregas em inteligéncia comer-
cial, organizacao da participacdo brasileira em feiras internacionais, missées co-
merciais, entre outras. Para o CICB, a parceria com a Agéncia mudou o patamar
da indUstria coureira no Pais, prevalecendo atualmente produtos de maior valor
agregado (couros acabados e semiacabados), enquanto a época do primeiro
projeto mais da metade das exportacdes eram de couros wet blue.
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BFSHOW TRAZ CONTEUDO
DE MODA PARA LOJISTAS

A primeira edicdo da Brazilian Footwear Show - BFSHOW, que acontece entre os dias 21 e
23 de novembro, no Centro de Eventos FIERGS, em Porto Alegre/RS, anuncia parceria com o
INSPIRAMAIIS para curadoria de moda. Pela parceria, a feira, realizada pela Abicalcados junto a
NUrnbergMesse Brasil, publicard, a partir de setembro, contelddos de moda via e-mail marketing
e nas suas redes sociais.

A gestora de Projetos da Abicalcados, Leticia Sperb Masselli, conta que o objetivo da
parceria é trazer um conteudo leve e facil de consumir para o lojista brasileiro que ird visitar
o evento. “O conteudo deve contribuir para maior assertividade e seguranga no momento da
compra, uma vez gue apresentara as tendéncias de moda e consumo para o Inverno 2024, que
serdo lancadas na BFSHOW”, comenta.

Para Rico Azeredo, Head de Novos Negodcios da NUrnbergMesse Brasil, o conteudo, que
conta com a qualificada curadoria do coordenador do Nucleo de Design e Pesquisa da Asso-
ciacdo Brasileira das Empresas de Componentes para Couro, Calcados e Artefatos (Assintecal),
Walter Rodrigues, otimizard a visitacdo dos lojistas. “Pensamos em uma feira diferenciada, em
acordo com as melhores mostras internacionais, focada na experiéncia dos participantes, com
segmentacao por tipo de produto e com conteldo de qualidade e relevante para a indUstria de
modo geral”, destaca Azeredo, acrescentando que, nos trés dias de evento, devem passar pelos
pavilhdes do Centro de Eventos FIERGS mais de 10 mil pessoas.

Moda

O estilista Walter Rodrigues, que fara a curadoria de conteudo, conta que a base do trabalho
serd a pesquisa Homo Faber, que foi apresentada em materiais durante o mais recente INSPIRA-
MAIS, em julho. “O tema Homo Faber tem o objetivo de mostrar esse homem que faz, trazendo
a conexdo do manual com a inteligéncia artificial”, disse Rodrigues. A pesquisa traz o pragmatis-
mo e a manualidade como bussolas, destacando que a originalidade é um ponto imprescindivel
para chamar a atencédo do consumidor. O estimulo provocado pelos materiais e produtos, e a
geometria presente no xadrez, nos angulos dos modelos, nas formas dos sapatos, nas tramas e
nas estampas 3D também sdo destacadas. A pesquisa traz, ainda, temas como seducéo, hiper-
texturas e western, além da sustentabilidade no processo produtivo, trazida em produtos com
florais e tons terrosos.

A BFSHOW conta com a parceria oficial da Agéncia Brasileira de Promog¢é&o de Exporta-
coes e Investimentos (ApexBrasil) e apoio do Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (Sebrae), da Assintecal e de sindicatos das indUstrias de calcados da Bahia, Paraiba,
Rio Grande do Sul, Birigui, Campo Bom, Dois Irmé&os, Estancia Velha, Farroupilha, Fortaleza,
Franca, Igrejinha, Jau, Nova Serrana, Novo Hamburgo, Parobé e Sapiranga.

ACOMPANHE A BFSHOW NAS REDES SOCIAIS:

@bfshowoficial ) @bfshowoficial @ Brazilian Footwear Show
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Leticia, Azeredo e Copetti: estande coletivo apresentara produtos diferenciados LI

SEBRAE ABRE INSCRIGOES PARA
ESTANDE COLETIVO NA BFSHOW

O Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Rio Grande do Sul (Sebrae/RS) esta
com inscricdes abertas para o espaco Estacdo Moda RS, estande coletivo de expositores que estard
na Brazilian Footwear Show - BFSHOW. O subsidio é de 40% do valor e compreende o espaco, mon-
tagem e o layout em metragens que variam de 9 a 30 metros quadrados por empresa. A primeira
edicdo da feira, realizada pela Abicalcados e operacionalizada pela NUrnbergMesse Brasil, acontece
nos proximos dias 21 a 23 de novembro, no Centro de Eventos FIERGS, em Porto Alegre/RS.

A gestora de Projetos da Abicalcados, Leticia Sperb Masselli, destaca que o objetivo do
projeto é promover o acesso a mercados para micro e peguenas empresas gauchas, fabricantes
de calcados, bolsas e artefatos, fortalecendo o polo cal¢adista do Rio Grande do Sul. “O espaco
apresentard empresas que tém design, mao de obra e matéria-prima como diferenciais quase
gue exclusivos, entdo é uma area que se torna nobre dentro da BFSHOW pela qualidade do que
é ofertado”, avalia Leticia.

Otimiza¢do de negécios

Com o objetivo de fomentar negdcios de forma pratica e otimizada, os expositores confirmados
na BFSHOW, independente do porte, poderdo indicar até 30 compradores nacionais e até 30
compradores internacionais para compor a lista de potenciais convidados. “A BFSHOW nasceu
por meio de uma demanda do mercado por uma feira que, efetivamente, fosse transparente - os
dados divulgados sdo auditaveis - e focada em negdcios. Por isso, a ideia de otimizar a vinda de
compradores potenciais é fundamental para o evento”, ressalta Leticia, acrescentando gue os
lojistas e importadores selecionados ser&o beneficiados com passagem e/ou hospedagem para
todo o periodo da feira.

O gerente regional do Sebrae/RS para o Vale do Cai e Paranhana, Marco Copetti, comen-
ta que a iniciativa vai ao encontro de um movimento importante no mercado de feiras de calca-
dos e artefatos. “A missdo do Sebrae é estar atento aos movimentos e demandas do mercado.
Neste contexto, identificamos uma sinalizacdo sobre o setor de feiras e o interesse dos nossos
clientes nessa participacao”, diz.

Para Rico Azeredo, Head de Novos Negdcios da NurnbergMesse Brasil, iniciativas como
a do Sebrae/RS sdo fundamentais para impulsionar o desenvolvimento da indUstria nacional.
“A atuacdo do Sebrae, tanto o nacional quanto dos seus bracos regionais, sempre se deu no
sentido de democratizar o acesso a mercados para empresas de menor porte. O apoio ird po-
tencializar ndo somente a propria BFSHOW, mas o setor produtor de calcados e bolsas no Rio
Grande do Sul”, avalia o executivo.

As inscricdes para a Estacdo Moda RS estdo abertas até o préximo dia 22 de setembro e po-
dem ser feitas no link. O sorteio das empresas selecionadas sera realizado no dia 26 do mesmo més.

Uniao

Atualmente com mais de 100 das principais marcas de calcados brasileiras confirmadas, a BFSHOW
conta com a parceria oficial da Agéncia Brasileira de Promocéo de Exportacdes e Investimentos
(ApexBrasil) e apoio do Sebrae, da Assintecal e de sindicatos das indUstrias de calcados da Bahia,
Paraiba, Rio Grande do Sul, Birigui, Campo Bom, Dois Irmé&os, Estancia Velha, Farroupilha, Fortaleza,
Franca, Igrejinha, Jau, Nova Serrana, Novo Hamburgo, Parobé e Sapiranga.
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CLIQUE AQuI 21 a 23 de novembro de 2023
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DO CALCADO BRASILEIRO

- Acesse o site para mais informacoes
| | bfshow.com.br

A FEIRA DO CALCADO BRASILEIRO @ O fim bfshowoficial
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LANCADA A FRENTE PARLAMENTAR MISTA EM
DEFESA DO SETOR COUREIRO-CALCADISTA

Com um resultado anual na
economia brasileira de mais
de R$ 48,7 bilhdes em fatu-
ramento e gerando mais de
1,2 milhdo de postos de tra-
balho diretos e indiretos, os
setores de couro, cal¢cados
e componentes tiveram, no
ultimo dia 15 de agosto, um
marco importante para seu
fortalecimento com vistas
a uma contribuicdo ainda
maior para o Pais. Na data,
ocorreu o lancamento da

José Fernando Bello (CICB), Silvana Dilly (Assintecal), Gerson Berwanger (presi-
} dente da Assintecal), Lucas Redecker, Haroldo Ferreira (Abicalcados) e Caetano
Frente Parlamentar Mista Bianco Neto (presidente do Conselho Deliberativo da Abicalcados)

em Defesa do Setor Courei-

ro-Calcadista, em Brasilia, com a lideranca das entidades: Associacdo Brasileira das Industrias
de Calcados (Abicalcados), Centro das Industrias de Curtumes do Brasil (CICB) e Associacdo
Brasileira de Empresas de Componentes para Couro, Calcados e Artefatos (Assintecal). A presi-
déncia da Frente Parlamentar é do deputado federal Lucas Redecker (PSDB/RS), tendo como
vice-presidente o deputado federal Otto Filho (PSD/BA) e secretario geral o deputado federal
Newton Cardoso Jr. (MDB/MG).

Para o presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, a Frente auxiliard o setor
no encaminhamento de pautas para os poderes publicos, de forma a contribuir para a criacdo
de melhores condi¢cdes de competitividade. “Temos inUmeros pautas importantes, como a de-
soneracao da folha de pagamentos, a necessidade de regulamentacdo das plataformas digitais
internacionais, questbes de acesso a crédito, entre muitas outras. A Frente serd fundamental
para que os Nossos apelos cheguem aos ouvidos certos no Poder Publico”, comenta o executivo.

Presidente-executivo do CICB, José Fernando Bello destaca que a iniciativa tem o potencial
de apoiar o pais a produzir mais e fazer crescer, inclusive, as exportacdes do Brasil. “A frente buscara
fortalecer a nossa industria e impulsionar a nossa producdo. Com esse trabalho legislativo, poderemos
ter mais competitividade com todos os nossos clientes, tanto no Brasil como no exterior”, afirma.

O coro pela representatividade setorial é engrossado por Silvana Dilly, superintendente da
Assintecal. Segundo ela, a Frente, liderada por Lucas Redecker, politico experiente e com profunda
ligacdo com a cadeia produtiva do setor, serd um canal importante de ligacdo com o Governo e com
o poder legislativo. “Quem ganha ¢ o setor, que terd uma representacao forte no Congresso, que
auxilia na transmissdo de pautas relevantes para a competitividade da nossa atividade”, destaca.

O deputado federal Lucas Redecker (PSDB/RS), presidente da Frente, destaca a importancia
da interface politica que se cria com o marco lan¢gado nessa terca-feira. “A reinstalagdo da Frente
Parlamentar Mista em Defesa do Setor Coureiro-Calcadista € muito importante para acolher todas
as demandas do setor. A prioridade é preservar a geracdo de empregos e renda, garantindo que a
economia do Pais possa prosperar apesar dos desafios que enfrentamos. Além disso, a frente vai
buscar ativamente solucdes no Congresso Nacional, em conjunto com os empresarios, represen-
tantes do governo e membros do setor coureiro-calcadista. Por fim, com a reinstalacdo da frente
poderemos impulsionar o desenvolvimento sustentavel, a inovacdo e a competitividade do setor”.

Representagido

A Frente Parlamentar Mista em Defesa do Setor Coureiro-Calcadista representara no Congresso
uma atividade de extrema importancia econdmica e cultural para o Brasil, em operacdo em todo
o territdrio nacional e que redne uma extensa cadeia de servicos, produtos e organizagdes de
diversos portes, desde microempreendedores individuais até gigantes mundiais. Trata-se de um
setor estruturado, mas que demanda um aprimoramento de legislacdées e um ambiente mais
propicio ao seu crescimento - duas pautas que serao enderecadas pela Frente Parlamentar na
Camara e no Senado.
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ABICALCADOS RESSALTA “ALi\!IO”
COM AVANCO DA DESONERACAO

A Abicalcados, que desde janeiro deste ano estd mobilizada para dar andamento as tratativas
para a prorrogacao da desoneracao da folha de pagamentos para além de dezembro, comemo-
rou, no dia 30 de agosto, o avan¢o da proposta na Camara dos Deputados. Aprovada por ampla
maioria, 430 votos a 17, a medida de relatoria da deputada federal Any Ortiz agora parte para
votacdo no Senado Federal.

O presidente-executivo da entidade, Haroldo Ferreira, que acompanhou in loco a vota-
cd0, comemorou o avanco do Projeto de Lei n? 334/2023. “Com esforcos e com o apoio fun-
damental da Frente Parlamentar Mista em Defesa do Setor Coureiro Calcadista, presidida pelo
deputado federal Lucas Redecker, conseguimos esse avanco importante para preservar milhares
de empregos na nossa atividade”, avalia o executivo, ressaltando que a Abicalcados permanece-
ra ativa na conducao do pleito para o setor.

Segundo Ferreira, 0 avanco da matéria € uma conquista da sociedade brasileira e um
“alivio” para a industria calgadista neste momento de incertezas diante do desaquecimento da
demanda. “Alertamos, tanto o Governo guanto os congressistas, de que, caso a desoneracao
n&o prossiga poderiamos perder 20% da nossa producdo e mais de 30 mil empregos somente
na nossa atividade nos proximos dois anos. Taxar a criacdo de empregos nesse momento de
recuperacado ndo ¢ uma medida inteligente”, destaca o dirigente, ressaltando que uma possivel
reoneracdo agregaria mais de R$ 1 bilhdo em carga tributaria para o setor em dois anos.

Entenda

A desoneracdo da folha de pagamento estd em vigor desde 2011 e, atualmente, beneficia 17 se-
tores da economia que mais empregam no Pais, entre eles o calcadista. Hoje, com a medida que
vigora até 31 de dezembro de 2023, as empresas dos setores contemplados podem substituir o
pagamento de 20% de contribuicdo previdencidria sobre os saldrios dos funcionarios por uma
aliquota que vai de 1% a 4,5% sobre a receita bruta - no caso do setor cal¢adista, o pagamento é
de 1,5%. Aprovada na Camara dos Deputados, o PL que prorroga a medida por mais quatro anos
parte para votacdo no Senado Federal, o que deve ocorrer em setembro.
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ABICALCADOS PARTICIPA DE
REUNIAO COM CASA CIVIL

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, participou, no dia 30 de agosto, de
uma reunido com o ministro-chefe da Casa Civil Rui Costa, com a secretdria-executiva da Casa
Civil Miriam Belchior e sua equipe e com deputados federais. O encontro, organizado pela Co-
alizdo Industria, grupo gue relne entidades representativas de 15 setores da industria nacional,
aconteceu em Brasilia/DF.

Entre os assuntos colocados pela Abicalcados para o ministro e sua equipe estava a pre-
ocupacdo com a concorréncia desleal gerada pela isencdo de impostos em compras de até US$
50 realizadas em plataformas internacionais de e-commerce e a importancia da continuidade
da politica de desoneracdo da folha de pagamentos. “Sdo questdes que vém afetando o setor
calcadista brasileiro, colocando em riscos milhares de empregos e a saude financeira da propria
industria”, diz.

Segundo Ferreira, a isencdo das compras realizadas nas plataformas internacionais co-
loca em risco imediato mais de 30 mil empregos na atividade. “A Abicalcados vem alertando
as autoridades sobre a importancia de revogacado da medida, afinal a indUstria nacional segue
pagando impostos como PIS, Cofins e IPl, enquanto o calgcado estrangeiro entra no Pais sem
qualquer tributac&o. E uma concorréncia desleal e que atinge em cheio a producdo nacional de
calcados”, ressalta. O estudo realizado pela Abicalcados sobre o impacto nos empregos do se-
tor levou em consideracdo os impactos provocados somente pelas duas maiores plataformas de
e-commerce internacionais atuantes no Pais. Ambas faturaram, somente em vendas de calcados
no Brasil, cerca de R$ 2 bilndes em 2022. O montante corresponde a quase 20% do valor total
do varejo on-line de calcados no Brasil.

Outro assunto tratado no encontro foi a importancia da aprovacdo da continuidade da
politica de desoneracdo da folha de pagamentos para os 17 setores que mais empregam no Bra-
sil, entre eles o calcadista. A matéria estd aguardando votacdo na Camara dos Deputados. “A in-
dustria calcadista precisa de previsibilidade no que diz respeito a continuidade da desoneracao.
Somos um setor intensivo em mao de obra, que no Brasil gera mais de 300 mil postos diretos.
Uma possivel reoneracdo do nosso setor impactaria diretamente na atividade, com queda de
20% na producédo e a perda de 15 mil empregos somente no primeiro ano”, alerta o executivo.
Hoje, o mecanismo permite que o setor cal¢adista substitua o pagamento de 20% de contribui-
c&o previdenciaria sobre os saldrios dos funcionarios por uma aliquota que vai de 1,5% sobre a
receita bruta. A medida, se ndo renovada, vence em dezembro.

Além da Abicalcados, o encontro com as autoridades contou com as presenca de re-
presentantes das entidades que fazem parte da Coalizdo Industria: Associacdo Brasileira da
IndUstria de Maqguinas e Equipamentos (Abimag), Associacdo Brasileira IndUstria Elétrica Ele-
tronica (Abinee), Associacao Brasileira da Industria do Plastico (Abiplast), Associacdo Brasileira
da Industria Quimica (Abiquim), Associacdo Brasileira de Cimento Portland (ABCP), Associac&o
Brasileira da Industria Téxtil e de Confec¢do (Abit), Associacdo de Comércio Exterior do Brasil
(AEB), Associacdo Brasileira dos Fabricantes de Brinquedos (Abring), Associacdo Nacional dos
Fabricantes de Veiculos Automotores (Anfavea), Camara Brasileira da Industria da Construcéo
(CBIC), Associacdo Nacional de Fabricantes de Produtos Eletroeletréonicos (Eletros), Grupo Far-
maBrasil (FarmaBrasil), Associacdo da Industria Farmacéutica de Pesquisa (Interfarma) e Insti-
tuto Aco Brasil.
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OLHAR DE ESPECIALISTA

O COMBATE AO
COMERCIO ILEGAL

Marina Isadora Barbosa Souza
Especialista em Politicas e Industria na
Confederacdo Nacional da Industria (CNI)

O comércio ilegal de bens é um problema complexo e multifacetado que afeta a
economia global e, em particular, a economia brasileira. Organizacdes internacionais
como a OMA (Organizagdo Mundial das Aduanas) e a OCDE (Organizacédo para a
Cooperacado e Desenvolvimento Econdmico) tém se esforcado para coletar dados e
publicar relatdrios sobre o tema. No entanto, a luta contra praticas ilicitas no comér-
cio internacional depende fundamentalmente da legislacdo interna e da capacidade
institucional de cada pais garantir o cumprimento da lei.

No Brasil, a industria nacional enfrenta crescentes desafios devido a concor-
réncia desleal com produtos importados que se beneficiam de praticas ilegais. Essas
praticas incluem, entre outros atos ilicitos, importacées de produtos que violam di-
reitos de propriedade intelectual, produtos que ndo cumprem requisitos regulatorios
importantes para a protecdo da saude publica e do meio ambiente, produtos subfa-
turados e produtos que se valem de fraudes aduaneiras diversas.

Os danos resultantes dessas praticas sdo consideraveis, afetando tanto o se-
tor privado quanto o governo. Uma pesquisa realizada em 2020 pelo Férum Nacio-
nal Contra a Pirataria e llegalidade (FNCP) estimou que o comércio ilegal causou
prejuizos da ordem de R$ 287 bilhdes em 2019, levando em conta estimativas de
perdas em 15 setores industriais e impostos que deixaram de ser recolhidos aos co-
fres publicos.

Outros desafios no combate ao comércio ilegal dizem respeito a falta de da-
dos oficiais disponiveis para a identificacdo e monitoramento dessas praticas por
parte das empresas, bem como a auséncia de um canal de denuncias que permita
0 acompanhamento das providéncias tomadas. Em contrapartida, em outros paises,
canais institucionalizados fornecem transparéncia aos denunciantes e contribuem
para coibir praticas ilicitas nas importacdes.

Enfrentar essas praticas ndo € uma tarefa simples, pois requer um aumento
na fiscalizacdo por parte das autoridades competentes e a institucionalizagdo de es-
forcos de colaboracédo entre o setor publico e o privado para coletar dados e propor
solucdes eficazes.

O Conselho Nacional de Combate a Pirataria e aos Delitos Contra a Proprieda-
de Intelectual (CNCP), que ja lida com os desafios do comércio de produtos piratas
por meio de plataformas digitais, parece ser o férum mais adequado para promover
essa colaboracédo publico-privada no combate a outras praticas ilicitas no comércio
eletrénico

Portanto, € fundamental aprimorar a comunicacdo entre o setor privado e as
autoridades governamentais, em consonancia com as melhores praticas internacio-
nais, para intensificar a luta contra praticas ilegais ou desleais no comércio exterior
brasileiro. Isso pode ser alcancado por meio de medidas que aprimorem a governan-
ca, a inteligéncia e a fiscalizacao.

O combate ao comércio ilegal € uma responsabilidade compartilhada que
requer a participacdo ativa de todos os setores da sociedade. Somente por meio
de uma colaboracado eficaz entre o setor privado e as autoridades governamentais
podemos esperar um progresso significativo na erradicacdo do comércio ilegal e na
criacdo de um ambiente de negodcios mais justo e equitativo.
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ABICALCADOS LANCA
NOVO SITE INSTITUCIONAL

No ano em que completa 40 anos, a Abicalgcados langcou um novo site institucional ao mercado.
Mais moderno, com novas funcionalidades e conteldos, o site apresenta a Abicalcados por meio
das solugdes que a entidade disponibiliza para o mercado calcadista brasileiro: Representagdo e
Defesa; Assessoria Juridica; Inteligéncia de Mercado; Sustentabilidade; BFSHOW; Mercado Nacio-
nal; e Mercado Internacional. A nova vers&do pode ser acessada pelo abicalcados.com.br.

A coordenadora de Promocéao de Imagem da Abicalcados, Alice Rodrigues, conta que o
site foi construido e desenvolvido para que o visitante tenha acesso a informacdes completas so-
bre o setor, desde dados da atividade, passando por informacdes das empresas associadas até os
projetos realizados. “O objetivo € mostrar o protagonismo da Associacdo no desenvolvimento do
setor calcadista brasileiro, apresentando todos os beneficios de ser associado, as acdes lideradas
pela entidade e, claro, fortalecer o papel da Abicalcados como a porta-voz oficial da industria.”

Entre as novidades do site estdo a inclusdo de dados do setor, informacdes sobre os
polos da industria calcadista, nova Area do Associado com acesso a materiais exclusivos, depoi-
mentos dos associados, navegacao facilitada e muito mais. E todo o site foi pensado de forma
responsiva para o mobile na versdo em portugués e em inglés.
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ABICALCADOS RECEBE NOVAS
EMPRESAS ASSOCIADAS

A Abicalcados, que tem no seu quadro de associadas empresas gque respondem por mais de
65% da producdo nacional do setor, acaba de receber mais sete parceiras. Sdo indUstrias de
diferentes polos, portes e nichos, que buscam o apoio da entidade calcadista com objetivos
também distintos, desde participar da feira Brazilian Footwear Show - BFSHOW até o apoio
para incrementar suas exportacdes por meio das acdes do Brazilian Footwear.

Especializada no atendimento da demanda private label (marca do cliente), a Santa Flor,
do crescente polo calcadista de Jau/SP, é uma das novas parceiras da Abicalcados. Apostando
em calcados femininos de couro que unem conforto, estilo e qualidade, a empresa tem como
licenciadas exclusivas marcas como Morena Rosa e atende butiques no Sul e Sudeste do Bra-
sil. “O motivo da associacdo é participar de acdes de apoio as exportacdes, principalmente na
Micam Milano, e buscar a participacdo na feira da Abical¢ados, a BFSHOW?”, conta o diretor da
empresa Danival Muss. Saiba mais sobre a empresa no site instagram.com/santa_flor.

Comprometida com produtos de qualidade, que trazem beleza, conforto e praticidade
para o dia a dia da consumidora, a Ramony Calcados retomou sua associacdo a Abicalcados. Ha
mais de 30 anos no mercado de sapatos femininos, a empresa de Trés Coroas/RS apresenta um
mix de produtos que abraca as principais tendéncias da moda mundial. O motivo da associacao,
segundo a diretora Solange Cholet Zorn, é retomar as acdes de exportacdes, especialmente na
feira Micam Milano. Saiba mais sobre a empresa no site ramony.com.br.

Fabrica de ténis femininos, a BKR Calcados, de Perdigdo/MG tem mais de 15 anos de
atuacdo apostando em um servico diferenciado de atendimento a demanda private label, ofe-
recendo todo o suporte necessario e expertise para uma criacdo de acordo com 0s anseios de
cada marca. Segundo o diretor da empresa, lvan Brand&o, o principal objetivo da associacéo a
Abicalcados é potencializar a divulgacdo da marca e participar da feira BFSHOW. Saiba mais
sobre a empresa na rede social instagram.com/bkrcalcados.
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Também de Perdigdo, a D’Plaka se juntou a Abicalcados para potencializar seus nego-
cios. Especializada na fabricagcdo de chuteiras para futebol de campo, society e indoor, tanto
em couro quanto em laminado sintético de alta qualidade, a empresa buscou a associacdo
para utilizar beneficios para o incremento das vendas . Saiba mais sobre a empresa no Insta-
gram instagram.com/dplakaoficial.

Ainda no crescente polo calcadista mineiro, outra empresa a se associar a Abicalcados
foi a Via Vip, de Nova Serrana/MG. Desde 1996 produzindo calcados infantis e femininos com
materiais sintéticos de alta qualidade, a empresa trabalha tanto com private label quanto com
marca propria. O motivo da associagcdo, segundo a diretora Cintia Costa Soares, é participar da
BFSHOW e também utilizar os beneficios da entidade para potencializar os negdcios. Saiba
mais no site via vip.com.br.

A Giulia Bardd, do polo calcadista de Sdo Jodo Batista/SC, é mais uma empresa a se
juntar a Abical¢ados. Fundada em 2009, a marca atua no segmento de produtos injetados,
produzindo bolsas e calgcados com design e qualidade diferenciados. O objetivo da associacdo
¢, segundo o diretor da empresa Junior Verissimo, participar da Micam Milano e ampliar as ex-
portacdes de calcados. Saiba mais sobre a empresa no site giuliabardo.com.br.

Produzindo sapatilhas de neoprene com um novo conceito de “vestir os pés”, mantendo-
-0s protegidos, elegantes e confortaveis, a Crep Calcados, de Sdo José dos Campos/SP, buscou
a associacdo a Abicalcados para participar da feira BFSHOW e utilizar os beneficios da entidade
em geral. A empresa também estd aberta para colabs com outras marcas de calcados. Saiba
mais sobre a empresa no site usecrep.com.

Entidade

Criada em 1983 com o objetivo de representar e defender os interesses da industria calcadista
brasileira, a Abicalcados tem sede em Novo Hamburgo/RS, mas possui associados em todos os
polos calcadistas brasileiros. Saiba mais sobre os beneficios de ser parceira da entidade no site
www.abicalcados.com.br.
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ACONTECE NOS POLOS

RODADAS DE SUSTENTABILIDADE INSCREVEM
CALCADISTAS ATE 20 DE SETEMBRO

[ =2 . 3B B SR AsYE - A tendéncia de utilizacdo de materiais
sustentaveis no desenvolvimento de cal-
cados segue em alta e com demanda
crescente. De olho nesse nicho, a Asso-
ciacdo Brasileira de Empresas de Compo-
nentes para Couro, Calgcados e Artefatos
(Assintecal), com a parceria da Abicalca-
dos e Centro das Industrias de Curtumes
do Brasil (CICB), abriu inscricbes para a
42 edicdo das Rodadas de Negodcios de
Sustentabilidade. O evento serd no Swan
Tower, em Novo Hamburgo/RS, no proxi-
mo dia 26 de outubro.

A gestora de Marketing e Relacio-
namento da Assintecal, Aline Santos, des-
taca gue as rodadas sdo uma demanda
da cadeia produtiva do calcado. “Hoje, a
industria que ndo produz de forma sus-
tentavel tem enormes dificuldades, espe-
cialmente porgue temos um consumidor cada vez mais exigente e atento a essas questdes. E,
para produzir um calcado sustentavel, o ponto de partida é justamente a utilizacdo de materiais
ecologicamente corretos, que estardo expostos nas Rodadas”, comenta. A gestora ressalta, ain-
da, que o formato das rodadas permite uma otimizacdo de tempo. “O que uma empresa levaria
semanas ou meses para prospectar, ela realiza em um dia. Além disso, por mais que as empresas
tenham relacdes comerciais ja estabelecidas, nesse dia o foco serd apenas em sustentabilidade,
otimizando também a realizacdo de negdcios, juntando a oferta com a demanda por esse tipo
de material”, conclui.

As inscricdes estdo abertas até o dia 20 de setembro no_link.

REFORMA TRIBUTARIA ONERA SETOR DE SERVICOS

Aumento de impostos, forte oneracdo do setor de servicos, perda de autonomia dos munici-
pios e manutencdo da complexidade do sistema. Estes sdo alguns dos impactos que a reforma
aprovada pela Cadmara dos Deputados e em analise no Senado Federal terd sobre empresas e
contribuintes, segundo a avaliacdo dos participantes do evento promovido pela ACI no ultimo
dia 4 de setembro.

Os participantes foram Rafael Korff Wagner, advogado socio da Lippert Advogados e
presidente da Comissdo Especial de Direito Tributario da OAB/RS, Alessandra Ramos, advogada
na Souza Ramos Advogados, contabilista na Audicon Assessoria Contabil e Fiscal e presidente
da Junta Fiscal de Novo Hamburgo, Any Ortiz, deputada federal, Fatima Daudt, prefeita de Novo
Hamburgo/RS, Sebastido Melo, prefeito de Porto Alegre, e Luciano Orsi, presidente da Famurs
e prefeito de Campo Bom.

“A propalada simplificacdo do sistema tributario ndo vai ocorrer”, destacou Rafael Korff
Wagner. Conforme ele, ao contrario da ideia de transformar cinco impostos e um, o projeto
aprovado transforma cinco impostos em quatro e tem 59 indicacdes de necessidade de lei com-
plementar. Além disso, beneficia a industria e cria mecanismos que excepcionam o principio da
ndo cumulatividade, previsto na Constituicdo Federal.

Wagner também destacou a possibilidade de aumento de até 200% para alguns pres-
tadores de servicos e a perda de autonomia dos municipios, que estardo sujeitos a um 6rgao
central responsavel por arrecadar e distribuir o IBS (Imposto sobre Bens e Servigos), que € uma
das propostas de reforma tributaria e incide sobre o valor agregado de cada etapa da producéo
de um bem ou servico.

IEEN ABINFORMA

SETEMBRO 2023


https://b24-bv8fip.bitrix24.site/rodadadenegocios

ABI ENTREVISTA e

SAVELLI: EXCELENCIA
DE NIVEL INTERNACIONAL

Criada em 2005, a Savelli, de Franca/SP, tem
no seu DNA a exceléncia e a exportacdo. Isso
porque seu fundador, o sapateiro José Mes-
sias Mendes abriu a empresa apds passar
anos trabalhando em uma fabrica local com
foco internacional. Hoje comandada pelos
seus filhos, Pablo Mendes e Marcel Mendes,
a Savelli segue explorando esse viés, traba-
Ihando com private label (marca do cliente) e
marca propria. Nesta edicdo do Abi Entrevis-
ta, conversamos com Marcel, que assumiu a
direcdo da empresa em 2009.

Abinforma - Conte um pouco da sua histéria no setor cal¢adista.

Marcel Mendes - Comecei a trabalhar no setor em 1994, com 14 anos, em uma fabrica local que
fechou em 2005. Administrando trabalho e estudo, me formei em Processos industriais e fiz MBA
em Gestdo de Pessoas. Assumi a direcdo da Savelli, junto ao meu irmao, em 2009. Naguela época,
trabalhdvamos basicamente com private label, com uma producéo entre 150 e 200 pares diarios.
A partir da nossa entrada no negocio, passamos a investir no fortalecimento da marca Savelli.

Abinforma - Na fundag¢io da empresa, em 2005, quais eram os principais desafios? O que
mudou?

Mendes - Tinhamos um mercado interno bastante aquecido, mas ao mesmo tempo com mui-
ta concorréncia. Como tinhamos um calcado com mais valor agregado, de couro e construido
de forma gquase artesanal, ndo conseguiamos competir no preco. J& no mercado internacional,
apesar dos problemas com o cambio, tinhamos muita forgca. Desde as primeiras feiras nacionais
gue participamos, sentiamos uma receptividade muito grande do mercado internacional. A partir
desse momento, foi natural nos voltarmos mais para as exportacdes, principalmente para clientes
mais exigentes em termos de qualidade.

Abinforma - Atualmente, qual é a produ¢do da Savelli e quanto dela é exportada?

Mendes - Hoje, estamos produzindo cerca de 700 pares didrios, sendo 65% desses exportados
para os Estados Unidos, paises da Europa, Oriente Médio e América Latina. No total, enviamos
nossos produtos para mais de 50 paises.

"HOJE, ESTAMOS PRODUZINDO CERCA DE 700 PARES
DIARIOS, SENDO 65% DESSES EXPORTADOS PARA OS
ESTADOS UNIDOS, PAISES DA EUROPA, ORIENTE MEDIO
E AMERICA LATINA. NO TOTAL, ENVIAMOS NOSSOS
PRODUTOS PARA MAIS DE 50 PAISES.

Abinforma - Além de marca prépria, a empresa produz private label. Qual é a divisdo da
produg¢io?
Mendes - Atualmente, estamos com uma divisdo de 50% para propria e 50% para private label.
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Abinforma - Como foi 0 ano de 2022 para a empresa?

Mendes - O ano passado foi de forte recuperacédo, com um crescimento entre 50% e 60% na pro-
ducao. Naguele ano, estavamos produzindo 1,1 mil pares didrios e esperdvamos recuperar integral-
mente as perdas provocadas pela pandemia. Em 2019, produziamos 1,8 mil pares por dia.

Abinforma - Como tem sido 2023 para a Savelli?

Mendes - O ano de 2023 estd sendo bastante desafiador. N&o vivemos uma crise somente no Bra-
sil, vivemos uma crise mundial, gue vem impactando nas vendas no mundo inteiro. O mundo sofre
com juros elevados e uma inflacdo que ndo cede em funcédo de problemas macroecondmicos
provocados pela extensdo da guerra entre Russia e Ucrania. E um momento de encolhimento da
economia mundial. Entre 2022 e 2023, até o momento, vimos nossa produc¢ao cair mais de 36%.

“O ANO DE 2023 ESTA SENDO BASTANTE DESAFIADOR.
NAO VIVEMOS UMA CRISE SOMENTE NO BRASIL, VIVEMOS
UMA CRISE MUNDIAL, QUE VEM IMPACTANDO NAS VENDAS
NO MUNDO INTEIRO. O MUNDO SOFRE COM JUROS
ELEVADOS E UMA INFLACAO QUE NAO CEDE EM FUNCAO
DE PROBLEMAS MACROECONOMICOS PROVOCADOS
PELA EXTENSAO DA GUERRA ENTRE RUSSIA E UCRANIA”

Abinforma - Neste ambiente de incertezas, uma pauta que vem avan¢ado no Congresso Nacional,
agora até mesmo com sinaliza¢io de apoio por parte do Governo, é a continuidade da desonera-
¢ao da folha de pagamentos. Como vocé avalia a questio?

Mendes - A desoneracdo € fundamental para a manutencédo da nossa atividade. Em um ano téo
dificil, & praticamente condi¢c&o de sobrevivéncia do proprio negdocio.

Abinforma - Quais sdo as expectativas para 2024?

Mendes - A nossa expectativa é de que prossigam os movimentos para a baixa dos juros. SO
assim, veremos os investimentos e sobretudo a demanda retornar. Como o mercado ainda esta
muito volatil e nebuloso, é impossivel trazer estimativas.

Abinforma - Em novembro, teremos a primeira edi¢cao da BFSHOW. A Savelli é uma das empre-
sas confirmadas. Quais sdo as expectativas?

Mendes - As expectativas sdo as melhores possiveis. Temos uma feira que tem tudo para dar
certo, que foi desde o principio construida junto do mercado, ouvindo os calcadistas a respeito de
todos os detalhes. A industria calcadista nacional precisa recuperar a relevancia das feiras comer-
ciais e esse passo, representado pela criacdo da BFSHOW, é fundamental.

“A INDUSTRIA CALCADISTA NACIONAL PRECISA
RECUPERAR A RELEVANCIA DAS FEIRAS COMERCIAIS
E ESSE PASSO, REPRESENTADO PELA CRIACAO DA
BFSHOW, E FUNDAMENTAL.”
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BRAZILIAN FOOTWEAR

FEIRAS NOS ESTADOS UNIDOS
GERAM USS$ 6,7 MILHOES PARA CALCADISTAS

As feiras norte-americanas Magic/Project Las
Vegas e Atlanta Shoe Market, realizadas na
primeira quinzena de agosto, geraram resul-
tados importantes para as marcas cal¢adistas
brasileiras apoiadas pelo Brazilian Footwear,
programa de apoio as exportagcdes do setor
mantido pela Abicalcados em parceria com
a Agéncia Brasileira de Promocado de Expor-
tacdes e Investimentos (ApexBrasil). No to-
tal, entre negdcios in loco e alinhavados nos
eventos, devem ser comercializados 347,5 mil
pares por US$ 6,7 milhdes. 2 . j \ ; =
A primeira parada, de 13 marcas bra- [l 5 . "
sileiras, foi na Magic e Project Las Vegas, i W "%r; £
mostras que aconteceram paralelamente ' ' /A o7 |
entre os dias 7 e 9 de agosto. Relatério da :
Abicalcados aponta que, nos eventos, so-
mados negdcios in loco e alinhavados, de-
vem ser comercializados 147,5 mil pares por
US$ 4,7 milhdes, 42% mais do que na edicdo
de 2022. No total, foram 122 contatos com ‘
mercados dos Estados Unidos e paises da . £ \‘J:"‘-j“‘le‘_ﬂ_s -
América Latina. Participaram das mostras S
as marcas Beira Rio Conforto, Moleca, Mo-
lekinha, Molekinho, Vizzano, Modare Ultra-
conforto, BR Sport, Actvitta, Pegada, Klin,
Carrano, Savelli e Cristina Sabatini New York.

Atlanta

Na sequéncia, 17 marcas verde-amarelas viajaram até Atlanta, onde participaram da feira Atlanta
Shoe Market, uma das feiras que mais cresce nos Estados Unidos. Conforme relatério da Abical-
cados, entre negodcios efetivados e alinhavados no evento, devem ser comercializados mais de
200 mil pares por US$ 2,14 milhdes, 32% mais do que na mesma feira do ano passado. No total,
foram registrados 210 contatos, principalmente com compradores norte-americanos e de paises
da América Latina.

A Schutz, marca de grande prestigio nos Estados Unidos, ficou satisfeita com a partici-
pacdo na Atlanta Shoe Market. Segundo a executiva de contas da empresa, Lisiele Silva, a feira
atingiu as expectativas, tendo o estande recebido todos os clientes pré-agendados. “Além disso,
também foi possivel atendermos novos parceiros”, conta.

Participando pela primeira vez da Atlanta Shoe Market, a Savelli esteve no evento para
conhecer as potencialidades do mercado. “A nossa presenc¢a na mostra € uma construcdo. No
caso da regido e da feira de Atlanta, notamos que existe a necessidade de um representante
local para desenvolver um trabalho significativo e de longo prazo”, comenta a gerente de expor-
tacdo da empresa, Bruna Pini. Segundo ela, a Savelli possui um projeto de insercdo da marca no
mercado norte-americano e a feira € uma opcédo alinhada com o perfil da marca. Participaram da
Atlanta Shoe Market as marcas Bottero, Pegada, Schutz, Melissa, Mini Melissa, lpanema, Carta-
go, lpanema Kids, Cartago Kids, Carrano, Quick Shoes, Usaflex, Vicenza, Savelli, Suzana Santos,
Smidt e Renata Mello.

Nos proximos dias 19 e 21 de setembro, encerra o circuito de feiras nos Estados Unidos
a Magic NY, em Nova lorque. O evento receberd, apoiadas pelo Brazilian Footwear, as marcas
Carrano, Beira Rio Conforto, Moleca, Molekinha, Molekinho, Vizzano, Modare Ultraconforto, BR
Sport, Actvitta, Bottero e Schoen.
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BRAZILIAN FOOTWEAR A

ABICALGCADOS LEVARA 76 MARCAS
PARA FEIRA ITALIANA MICAM MILANO

A Abicalcados, por meio do Brazilian Footwear, programa de apoio as exportacdes do setor
mantido em parceria com a Agéncia Brasileira de Promog¢&o de Exportacdes e Investimentos
(ApexBrasil), levarad 76 marcas brasileiras de cal¢gados para a Micam Milano. Considerada a prin-
cipal feira internacional para os calcadistas, a feira italiana acontecera entre os dias 17 e 20 de
setembro, em Mildo.

A analista de Promog¢do Comercial da Abicalcados, Paola Pontin, destaca que o nimero de
marcas verde-amarelas € recorde no periodo pds-pandemia. “A Micam Milano, uma das maiores
e mais internacionalizadas feiras mundiais para o setor, tem atraido cada vez mais a atencdo das
marcas brasileiras. Em setembro do ano passado, foram 60 marcas, que geraram mais de US$ 32
milhdes em negodcios”, conta Paola.

Registrando mais de 1,2 mil expositores todos os anos, metade deles internacionais, a Mi-
cam Milano recebe, nos seus quatro dias, mais de 45 mil compradores de mais de 130 paises de
todo o mundo, a maior parte deles da Europa e Oriente Médio.

Participam da 962 edicdo da Micam Milano, com o apoio do Brazilian Footwear, as marcas
Actvitta, Adrun, Anatomic Prime, Anatomic Shoes, Andacco, Andine, Archetti, Awana, Beira Rio,
Bibi, BR Sport, Campesi, Capelli Rossi, Carrano, Cecconello, Cocco New York, Comfortflex, Cris-
tofoli, Dakota, Democrata, Eléia, Ferracini, Ferricelli, Guilhermina, lpadma, Itapué, Jorge Bischoff,
JotaPe, Kenner, Killana, Kolosh, Kolway, Lamara London, Levecomfort, Leveterapia, Levine, Lia
Line, LigthGel, Loucos & Santos, Luiza Barcelos, Luz da Lua, Madeira Brasil, Mississipi, Modare Ul-
traconforto, Moema, Moleca, Molekinha, Molekinho, New Face, Offline, Opananken Antitensor, Pe-
gada, Perlatto, Petite Jolie, Piccadilly, Pink Cats, Ramarim, Ramony, Redley, Satryani, Savelli, Smidt,
Stéphanie Classic, Sua Cia, Suzana Santos, Tabita, Usaflex, Valentina, Varietta, Verofatto, Villione,
Vizzano, Voices Culture, Werner, West Coast e Wirth.
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EXPORTACOES DE CALCADOS
CAIRAM 6,6% ATE AGOSTO

Dados elaborados pela Abicalcados apontam que, entre janeiro e agosto, as exportacdes do setor
somaram 82,28 milhdes de pares, que geraram US$$ 823,15 milhdes, quedas de 15,7% em volume
e de 6,6% em receita no comparativo com o mesmo periodo do ano passado. Segregando apenas
0 més de agosto, as exportacdes foram de 9,34 milhdes de pares e US$ 95,6 milhdes, quedas de
12,8% e de 18,6% em relacdo ao mesmo més de 2022. Ante a pré-pandemia, entre janeiro e agosto
de 2019, o setor ainda registra indices positivos, de 9,2% em volume e de 26,7% em receita.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, destaca que o desaguecimento
da economia internacional, somada as altas taxas de juros e arrefecimento da demanda em paises
importantes para o calcado brasileiro, como os Estados Unidos, tem impacto direto nos indices.
“Esperamos alguma melhora nos Ultimos meses do ano, mas mesmo assim devemos fechar 2023
com indices entre 6,7% e 9,1% inferiores aos registrados em 2022 (em pares)”, projeta o dirigente,
ressaltando que, mesmo com o resultado os indices ficardo acima dos registrados na pré-pande-
mia, em 2019.

Destinos

Mesmo represando pagamentos em funcdo da medida do Banco Central da Republica Argentina
(BCRA) que alterou as condicdes de acesso ao Mercado Unico de Cambio para pagamento de
importacdes, causando atrasos de até seis meses nos pagamentos, a Argentina segue como o
principal destino do cal¢cado brasileiro no exterior. Entre janeiro e agosto, foram embarcados para
14 10,76 milhdes por US$ 168 milhdes, queda de 8,1% em volume e incremento de 32% em receita
no comparativo com o mesmo periodo do ano passado. “A Argentina, apesar da crise econdmica
interna e das mudancas no acesso ao mercado de cambio, que vem prejudicando nossas expor-
tacoes para 13, € um mercado cativo para o nosso calcado”, avalia Ferreira.
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Os Estados Unidos, segundo destino do calgado brasileiro no exterior, também vem sendo
afetado pela queda na demanda e juros histdricos, o que tem impactado as exportacdes verde-
-amarelas para la. Entre janeiro e agosto, foram embarcados para os Estados Unidos 7,34 milhdes
de pares por US$ 161 milhdes, quedas de 48,8% em volume e de 34,6% em receita no comparativo
com intervalo correspondente do ano passado.

O terceiro destino dos oito meses do ano foi a Franca. Entre janeiro e agosto, foram em-
barcados para 1& 2,1 milhdes de pares por US$ 39,1 milhdes, queda de 58,7% em volume e de 10,5%
em receita em relacdo ao mesmo interim de 2022.

Importacoes asiiticas disparam

Entre janeiro e agosto, as importacdes de calcados aceleraram. Somente em agosto, entraram no
Brasil 2,26 milhdes de pares, pelos quais foram pagos US$ 42,75 milhdes, incrementos de 62% em
volume e de 42% em receita no comparativo com o mesmo més de 2022. Jd no acumulado dos
oito meses, as importacdes somaram 21,18 milhdes de pares e US$ 316,53 milhdes, incrementos de
15% em volume e de 35% em receita na relacdo com o mesmo periodo do ano passado.

Os dados elaborados pela Abicalcados alertam para o incremento das importagdes de
calcados da Asia (veja na tabela abaixo). Todas as trés principais origens das importacdes sdo
daquele continente. “Hoje, 8 em cada 10 calcados que entram no Brasil sdo da Asia. E um dado
gue vem preocupando, pois sdo produtos, muitas vezes, comercializados com pregos abaixo dos
praticados no mercado, que ndo respeitam as convencdes da Organizacdo Internacional do Tra-
balho (OIT) e nem os mais basicos conceitos de sustentabilidade. Além de ser uma concorréncia
desleal com o calcado nacional, esses produtos trazem problemas para o meio ambiente e direitos
humanos”, alerta o executivo.

Em partes de calcados - cabedais, palmilhas, solas, saltos etc, as importacées dos oito
primeiros meses de 2023 somaram US$ 26,4 milhdes, 4,4% menos do gue no mesmo periodo do
ano passado. As principais origens foram a China, Vietna e o Paraguai.

PRINCIPAIS ORIGENS

Trés primeiros estados do ranking e o total do periodo
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CE RS PB

CEARA RIO GRANDE DO SUL PARAIBA

JAN - AGO 2022: 28,58 milhdes de pares JAN - AGO 2022: 29,16 milhdes de pares JAN - AGO 2022: 14,38 milhdes de pares
JAN - AGO 2023: 24,91 milhdes de pares JAN - AGO 2023: 24,63 milhdes de pares JAN - AGO 2023: 12,67 milhdes de pares
VARIACAO: -12,8% VARIACAO: -15,5% VARIACAO: -11,9%

TOTAL | JAN - AGO 2022: 97,57 milhdes de pares | JAN - AGO 2023: 82,27 milhdes de pares VARIACI-\O: -15,7%

PRINCIPAIS ORIGENS

Trés primeiros paises do ranking e o total do periodo
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CHINA VIETNA INDONESIA

JAN - AGO 2022: 8,60 milhdes de pares JAN - AGO 2022: 5,05 milhdes de pares JAN - AGO 2022: 1,98 milh&o de pares
JAN - AGO 2023: 8,13 milhdes de pares JAN - AGO 2023: 6,90 milhées de pares JAN - AGO 2023: 2,99 milhdes de pares
VARIACAO: -5,4% VARIACAO: 36,6% VARIACAO: 50,5%

TOTAL | JAN-AGO 2022: 18,41 milhdes de pares JAN - AGO 2023: 21,18 milhGes de pares VARIAGCAO: 15,0%
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