- 4| \ i = f LL
nE e Fevereiro 20241 N° 381 |Ano 34
: = INLLU 10

A

f—m_! s

I Ems 1IN “Zg 2 ¥
'IT’ A Informativo da Associagdo Brasileira das Industrias de Calgados

U

FASHION
TRENDS

S

| 7 -

1)
\ ‘H“ ‘A |

SRAZILIAN
FOOTWEAR

Il

yr
e

Matéria especial

Abicalcados e ApexBrasil
renovam Brazilian Footwear B R A
para proximo biénio FROMZ I I_

Importagées via Expo Riva Schuh ) |
plataformas geram queda consolida mercados para
no emprego do setor empresas brasileiras #

15 27




PALAVRA
8 PRESIDENTE

COM HAROLDO FERREIRA

Reforma Tributaria deve reduzir
o Custo Brasil, ndao o contrario

Haroldo Ferreira
Presidente-executivo da Abicalgcados

No final do ano passado, o Brasil teve um avanco histérico. Depois de mais de trés décadas de deba-
tes, foi promulgada a necessaria Reforma Tributaria. A PEC, no entanto, serd regulamentada ao longo
deste ano, de forma que precisamos estar atentos para que a legislacdo tributaria seja atualizada
para diminuir o alto Custo Brasil, ndo o contrdrio. Custo Brasil que ano passado chegou a R$ 17 bi-
Ihdo, um custo astrondmico que coloca em xeque o desenvolvimento do Pais e impede os avangos
sociais tdo necessarios para a populacdo brasileira.

Sabemos que ndo existe Estado sem arrecadagao, mas também é verdade que temos uma
estrutura inchada e por vezes ineficiente que precisa ser revista. Cientes disso, € urgente trazer-
mos o debate para que a sociedade civil organizada participe das discussdes, para que ela ndo
figue - mais uma vez - restrita aos gabinetes governamentais e suas visdes, muitas vezes tortas,
sobre a arrecadacao.

Foi com isto em mente que o Instituto Unidos Brasil (IUB), em parceria com as frentes parla-
mentares produtivas, entre elas a Frente Parlamentar do Empreendedorismo (FPE) e a Frente Parla-
mentar Mista em Defesa do Setor Coureiro-Calgadista, das quais fazemos parte, langou grupos de
trabalho para discutir a regulamentacdo da Reforma. O movimento € uma resposta a publicagdo, no
Diario Oficial da Unido, de uma lista elaborada pelo Governo Federal para discutir a regulamentacdo
da Reforma Tributdria e que deixou de fora a iniciativa privada.

Reforcando a importadncia da representacdo neste momento tdo importante para o Brasil, a
Abicalcados participard dos debates em grupos de trabalho que serdo definidos em conjunto com
o nosso Comité Fiscal de associados. Precisamos que a Reforma Tributdria seja efetiva em sua
missdo de tornar o sistema tributdrio mais justo e equanime, por meio da reducdo da alta carga
tributdria brasileira e pela diminuicdo dos tramites burocraticos que tanto atrapalham a competiti-
vidade das empresas.

Estamos atentos!

Boa leitura!
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03 DE JANEIRO DE 2024 JORNAL DO COMERCIO ECONOMIA P. 7
Entidades criticam MP da reoneracao da folha
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Entidades criticam MP da reoneracao da folha

/compiTura

por

09 DE JANEIRO DE 2024 COMEX DO BRASIL GERAL

Desde que o ministro da Fazenda, Fernando Haddad,
anunciou uma Medida Provisdria (MP) que prevé, entre
outras coisas, a reoneragdo gradual da folha por ativi-
dade como alternativa a derrubada do veto a prorro-
gacao do beneficio até dezembro de 2027, diferentes
entidades empresariais se manifestaram de modo con-
trério a acdo. [...] A Associacdo Brasileira das Industrias
de Calcados (Abicalcados) também vé com extrema
preocupagdo a agdo do governo, que, na sua visdo,
“ignora amplo debate com a sociedade e com o Con-
gresso Nacional”. O presidente-executivo da Abicalca-
dos, Haroldo Ferreira, destaca que a desoneragdo foi
aprovada duas vezes no Congresso Nacional, apds
amplo debate com todos os atores sociais envolvidos,
empresarios, sindicatos laborais e parlamentares. “Um
dia apds comemorarmos o final de uma luta importante
para o Brasil, com a publicacdo da Lei n° 14.784, tive-
mos essa ducha de dgua fria”, diz.

Calcados asiaticos invadem mercado
brasileiro e balanca do setor cai 23% em 2023

Resultado das dificuldades nas exportagdes de calga-
dos e do aumento da entrada de produtos estrangei-
ros no Brasil, a balangca comercial do setor caiu 23%
ao longo do ano passado. Dados elaborados pela
Associacdo Brasileira das IndUstrias de Calgados (Abi-
calcados) apontam que, no ano passado, as exporta-
¢cdes do setor somaram 118,34 milhdes de pares e US$
116 bilhdo, quedas de 16,6% em volume e de 10,8%
em receita em relagdo a 2022. No més de dezembro,
isoladamente, a queda foi ainda maior. Os ndmeros
registrados apontam a exportagdo de 745 milhdes
de pares e US$ 73,44 milhdes, quedas de 41,5% e de
33,3%, respectivamente, ante o més correspondente
de 2022. O presidente-executivo da Abicalcados, Ha-
roldo Ferreira, destaca que o movimento de queda
era esperado, especialmente diante do desaqueci-
mento das economias dos Estados Unidos e Europa,
com altas taxas de juros e inflagdo recorde.

Leia a matéria completa aqui

16 DE JANEIRO DE 2024 ESTADAO GERAL

Calgados asiaticos
invadem mercado
brasileiro e balanga do

setor cai 23% em 2023

Compartilhe:

Confederacoes da industria e comércio vao ao STF para

t
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Confederacoes da industria e comércio vio ao
STF para tentar derrubar isenc¢io de compras
até US$ 50

iola principios ct . livre concorréncia e desenvolvimento
nacional; em dez anos, importacdes de pequeno valor saltaram de US$ 800 milhdes para US$ 13,1
bilhdes
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Coméreio de Bens, Servicos e Turismo (CNC) vao ingressar no Supremo Tribunal
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entar derrubar isencdo de compras até USS 50

A Confederacdo Nacional da Industria (CNI) e a Con-
federacdo Nacional do Comércio de Bens, Servigos
e Turismo (CNC) vado ingressar no Supremo Tribunal
Federal (STF) com uma ag¢do conjunta contra a isen-
¢8o das compras de até US$ 50 em plataformas inter-
nacionais de comércio eletronico, como Shein, AliEx-
press e Shopee. [...] Em novembro, a Abicalgados,
entidade que representa a indUstria de calgados, j&
tinha tentado reverter no Supremo a isencdo das pe-
quenas compras de produtos importados no e-com-
merce. Movida com a Assintecal, que representa em-
presas de componentes para calgados, a acdo foi, no
entanto, rejeitada pela ministra Cdrmen Ldcia.

Leia a matéria completa aqui



https://comexdobrasil.com/calcados-asiaticos-invadem-mercado-brasileiro-e-balanca-do-setor-cai-23-em-2023/
https://www.estadao.com.br/economia/cni-cnc-stf-derrubar-isencao-compras-50-dolares/

18 DE JANEIRO DE 2024 EXPANSAO GERAL
Expo Riva Schuh consolida mercados para empresas brasileiras

A industria calgadista brasileira abriu as negociagbes
internacionais em 2024 consciente de que a conso-
lidacdo de mercados e a manutencdo de clientes &
o primeiro passo para superar os desafios que estdo
postos pelo contexto macroecondmico mundial. E a
edi¢cdo de inverno da feira italiana Expo Riva Schuh,
que ocorreu entre os dias 13 e 16 de janeiro, em Riva
del Garda, na ltdlia, trouxe essa sinalizacdo as 60
marcas brasileiras presentes no evento. A mostra ter-
minou com a comercializagdo de 223 mil pares, que
geraram mais de US$ 4,1 milhdes. Somando as expec-
tativas em negdcios que ficaram alinhavados na feira,
o ndmero salta para 1,2 milhdo de pares e US$ 19,6
milhdes. A participacdo do Brasil foi promovida pelo
Brazilian Footwear, programa de apoio as exporta-
¢Bes de calgados mantido pela Associagdo Brasileira
das Industrias de Calcados (Abicalcados) em parceria
com a Agéncia Brasileira de Promocdo de Exporta-
coes e Investimentos (ApexBrasil).

Leia a matéria completa aqui

20 DE JANEIRO DE 2024 O GLOBO ECONOMIA P. 17
Reoneracio: governo vai reeditar MP, diz Pacheco

O presidente do Senado, Rodrigo Pacheco (PSD/  scioso wni conomia | 17
MG), afirmou ontem que a desoneracdo da folha de
pagamento de 17 setores intensivos em mao de obra
serd mantida até 2027, no modelo aprovado pelo
Congresso. O senador disse que 0 governo se com-
prometeu a enviar uma nova medida provisdria (MP),
retirando a proposta editada no fim do ano passado
que previa a reoneragao gradual da folha a partir de
abril. [...] Abicalcados, associagdo que representa a
industria de calgados, considera a manutencdo da
desoneragdo um “passo importante”. Especialmente
porque 2023 foi um “ano complicado” para a indus-
tria calcadista nacional. “Ter essa seguranca, para 0s
empresdrios, € um passo para poder pavimentar uma
recuperacdo ao longo do ano que inicia, na produgdo
e no emprego do setor”, diz nota assinada pelo presi-
dente da entidade, Haroldo Ferreira.

Reoneracio: governo vai reeditar MP, diz Pacheco
ptentedo e i end

uma
17 setores. £ R amelhor

24 DE JANEIRO DE 2024 G/H GERAL
Com queda nas exportacdes em 2023, setor calcadista
renova estratégias para retomar mercados

Depois de crescimento acima da média em 2022, as
expectativas ja eram de ajuste para as exportagdes
A\ calcadistas em 2023. No entanto, os cendrios econo-

Concentre as 78 > . . . P
‘\’/Z?S?g'l,“nhe £ N= ' | micos de Argentina e Estados Unidos - paises que,
Eoautid N & juntos, somam mais de 40% dos embarques nacio-
nais - e o regresso da concorréncia dos produtos asi-

aticos no mercado interno ampliaram as dificuldades.

Com queda nas exportacoes Segundo relatdrio da Associagcao Brasileira das Indus-
em 2023, setor calcadista trias de Calcados (Abicalcados), no encerramento do
renova estratégias para periodo, o saldo entre vendas e importagdes apontou
retomar mercados queda de 23%, com retracdo de 10,8% nas receitas,

EUA

— que somaram US$ 116 bilh&o, e de 16,6% em volume,
com 118,34 milhdes de pares embarcados.
v Leia a matéria completa
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Abicalcados e ApexBrasil renovam
Brazilian Footwear para préximo biénio
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A parceria entre a Abicalgados e a Agéncia Brasileira de Promogdo de Exportagdes e Investimentos
(ApexBrasil), que desde o ano 2000 mantém o Brazilian Footwear, programa de apoio aos embar-
ques internacionais de calcados, foi renovada para o biénio 2024/2025. Para os préoximos dois anos,
o programa prevé investimentos de mais de R$ 36 milhdes em ac¢des voltadas a internacionalizagdo
e promogdo da industria calgadista. Metade do investimento € proveniente da Agéncia e o restante é
aportado pelas empresas participantes do Programa.

O presidente-executivo da Abicalgados, Haroldo Ferreira, destaca a importancia do programa
para as exportagdes do setor. Segundo ele, em 2023 as a¢des apoiadas geraram US$ 1475 milhdes
(R$ 872,3 milhdes). “No ano passado, o Programa investiu R$ 20,3 milhdes em ac¢des, considerando
o investimento da ApexBrasil e o investimento em contrapartida tanto das empresas quanto da Abi-
calcados. O retorno sobre investimento foi de R$ 43 para cada R$ 1 investido”, informa o executivo,
ressaltando que mais de 80% do total gerado pelas exportacdes brasileiras de calgados sdo oriundos
de empresas apoiadas pelo Brazilian Footwear. “O Programa, desde o ano 2000, ndo apoiou apenas o
aumento de volume embarcado, mas sobretudo apoiou a maior diversificacdo de mercados e produtos
exportados. Quando assinamos o primeiro convénio, nossos embarques iam para 99 destinos. Passa-
mos para mais de 170 mercados em 2023”, acrescenta Ferreira.

Para o proximo biénio, o Brazilian Footwear promovera a¢cdes que tenham impacto direto ou
indireto nos mercados-alvos do Programa, escolhidos pelos associados em reunido conduzida pelas
dreas de Inteligéncia de Mercado da ApexBrasil e da Abicalgcados. No ano passado, foram elencados
como prioritdrios os mercados dos Estados Unidos, Colémbia, Chile, Emirados Arabes Unidos, Alema-
nha e Angola. J& os mercados-alvo secunddrios, que serdo trabalhados para entendimento e prospec-
cdo para acdes futuras durante o biénio, serdo Ardbia Saudita e Australia.

~ “No ano passado, o Programa investiu R$ 20,3 milh&es
em ag¢bes, considerando o investimento da ApexBrasil
e ags contrapartidas das empresas. O retorno sobre
investimento foi de R$ 43 para cada R$ 1investido”

Haroldo Ferreira
Presidente-executivo da Abical¢cados

Abinforma | Fevereiro 2024 7



Meta

O presidente da ApexBrasil, Jorge Viana, destaca que o apoio da ApexBrasil visa desenvolver a
cadeia produtiva do calgado, com o objetivo de que se torne, nos préximos anos, uma das maiores
do planeta. “H& poucos anos atrds éramos a terceira maior produtora de calgados no mundo e hoje
somos a quinta, a maior fora da Asia. Reunimos, aqui, todas as condicdes de voltar aos patamares de
anos passados. O sapato desenvolvido pela nossa industria ndo perde em qualidade para nenhum
no mundo”, comenta Viana.

“Reunimos, aqui, todas as condicées de voltar aos
patamares de anos passados. O sapato desenvolvido
pela nossa inddstria néo perde em qualidade para
nenhum no mundo”

Jorge Viana
Presidente da ApexBrasil

World Colors: crescimento para 2024

Uma das empresas participantes do Brazilian Footwear é a World Colors, de Birigui/SP. A fabricante
de calcados infantis para meninas, que produz 600 mil pares de sapatinhos por ano, dos quais expor-
ta 20%, estd otimista para 2024. O gerente de exportagcdo da empresa, Rodrigo Nunes, explica que
para o ano que inicia a meta € aumentar a fatia exportada para 30%. “Para isso, o apoio do Brazilian
Footwear serd fundamental. Participamos, pela primeira vez, da Expo Riva Schuh, em Riva del Garda,
e os resultados foram muito bons, especialmente para a conexdo com o mercado europeu, onde que-
remos atuar com mais forga nos proximos anos”, explica, ressaltando que a empresa esta negociando
com trés distribuidores do continente, um italiano e dois espanhdis. Atualmente, a World Colors exporta
seus produtos para Asia, Africa, Oriente Médio e Europa, sendo que 70% deles é com marca prépria e o
restante private label (marca do cliente). Para os proximos anos, Nunes conta que a calgadista buscara
ampliar a participacdo na ltdlia e, para isso, estuda participar também da Micam Milano.

Segundo o gerente, o apoio do Brazilian Footwear vai muito além do subsidio financeiro para
as feiras e ac¢des internacionais. “O Programa apoia também com toda a expertise necessaria para as
exportacdes, inclusive com inteligéncia de mercado, o que ajuda na adogdo de estratégias internacio-
nais”, avalia.

“O Programa (Brazilian Footwear) apoia também com toda
a expertise necessdria para as exportacées, inclusive

com inteligéncia de mercado, o que ajuda na adogdo de
estratégias internacionais”

Rodrigo Nunes
Gerente de exportagdo da World Colors

Abinforma | Fevereiro 2024 8
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Calcados Status: empresa voltada a exportacao

A Calgados Status (Trés Coroas/RS), indUstria de calgados femininos que produz a marca Capelli Rossi
e private label, nasceu voltada para o mercado internacional. Embora refém das oscilagdes interna-
cionais, que no ano passado foram impulsionadas pelas guerras entre Ucrénia e Russia e pelo retorno
da politica de exportagdes agressivas da China, a empresa tem no Brazilian Footwear uma espécie de
“porto seguro”. Com uma producdo de 1 mil pares didrios, dos quais embarca 70% para paises do Leste
Europeu e do Oriente Médio, além de Nova Zeléndia, Canada e Chile, a calgadista participa das feiras
italianas Micam Milano e Expo Riva Schuh, nas quais tem apoio fundamental do Brazilian Footwear.
“Sem esse apoio, dificilmente conseguiriamos participar das feiras com estande préprio”, avalia a ge-
rente de exportagdo da empresa, Juliana Behrend.

“Sem esse apoio (do Brazilian Footwear), dificiimente
conseguiriamos participar das feiras (italianas) com
estande proprio”

Juliana Behrend
Gerente de exportacdo da Calgados Status

Segundo Juliana, o ano de 2023 foi de dificuldades, especialmente perante um 2022 extraor-
dinario. “O ano de 2022 é uma base forte, com muita euforia - e endividamento - dos mercados inter-
nacionais. Em 2023, sentimos a oscilagdo do mercado, com desaceleracdo do consumo de calcados
provocado pela inflagdo, principalmente na Europa”, avalia. Para 2024, a meta é manter e até mesmo
ampliar a carteira de clientes. “Provavelmente ndo teremos incremento das exportacdes em volume,
mas buscaremos manter mercados para quando a situagao estiver mais normalizada no cendrio inter-
nacional”, completa Juliana, ressaltando que o ano iniciou mais fraco, mas que deve melhorar ao longo
do segundo semestre.

Ferricelli: boas expectativas

A Ferricelli, produtora de calcados masculinos de Franca/SP, contard com o apoio do Brazilian Footwear
para bater a meta de crescimento de 30% nas exportagdes ao longo de 2024. Atualmente exportando
cerca de 25% de sua producdo de 2 mil pares por dia para paises da América Latina, a empresa quer
aumentar essa fatia nos proximos anos. “A exporta¢cdo vem ganhando espago na Ferricelli. Com as
acOes apoiadas pelo Programa, buscaremos crescimento ainda maior”, comenta a gerente de exporta-
cdo da Ferricelli, Janaina Rezende.

Segundo a gerente, o ano de 2023 foi atipico nas exportacdes e quebrou uma sequéncia de
crescimento. “Tivemos uma queda de 17% em relacdo ao ano de 2022, especialmente em funcdo da
queda no consumo de calgados no mundo”, conta. Para 2024, com boas expectativas diante da pers-
pectiva de crescimento da economia mundial, a empresa ja mapeou participagdes na Micam Milano
e na BFSHOW - Brazilian Footwear Show. “O Brazilian Footwear tem sido bastante importante para o
incremento no mercado internacional, ndo somente pelos incentivos financeiros, mas também por todo
apoio de marketing”, avalia Janaina.

“O Brazilian Footwear tem sido bastante importante para
o incremento no mercado internacional, nGo somente
pelos incentivos financeiros, mas também por todo apoio
de marketing”

Janaina Rezende
Gerente de exportagdo da Ferricelli

Abinforma | Fevereiro 2024 9



PVC Industria: visdo abrangente de atuacao internacional

A PVC IndUstria, produtora de calgados injetados em pvc de Juazeiro do Norte/CE que produz as mar-
cas Vizzia, Delta Sport, Macarena, Bia Kids, Léo Baby, Bia Baby e private label estreou em a¢des do
Brazilian Footwear no ano passado, participando da Missdo Comercial Colémbia. Com uma producdo
de 10 mil pares de calgados por dia, dos quais exporta cerca de 10% para o Paraguai, Panamd, Uruguai
e Equador, a empresa quer aumentar a fatia exportada, principalmente para paises da América Latina.
Segundo o gerente de exportacdo da PVC Inddstria, André Duarte, o ano de 2023, apesar dos desafios
impostos, foi de estabilidade em relagdo ao ano anterior. “O apoio do Brazilian Footwear, na participa-
¢do da Missdo Comercial Colédmbia, auxiliou para que nossas exportagdes seguissem estdveis mesmo
diante de um mercado mais dificil. L4, fechamos negdcios com a marca do cliente. Voltaremos em 2024
para fechar também com marca prépria”, comenta Duarte, ressaltando que as exportacdes da empresa
sdo divididas entre 60% private label e 40% marca prépria.

Para Duarte, a entrada da empresa no Brazilian Footwear tornou a visdo estratégica das expor-
tacBes mais abrangente. “Tinhamos experiéncia na drea, mas o Programa nos proporcionou uma visdo
mais segura de atuacdo no comércio exterior”, avalia. Para 2024, o gerente prevé o aumento da fatia
exportada, para entre 12% e 14%, o que significa um crescimento entre 2% e 3,5% dos embarques ao
longo do ano. “Buscaremos a meta com a consolidagdo de parcerias e também com a continuidade na
participacdo nas missdes internacionais”, completa.

“Tinhamos experiéncia na drea, mas o Programa nos
proporcionou uma visdo mais segura de atuagdo no
comeércio exterior”

André Duarte
Gerente de exportacdo da PVC IndUstria

Tenisport: sucesso das missdes comerciais e da BFSHOW

Exportando 25% de sua producdo de 4,5 mil pares de calcados por dia, a Tenisport, produtora da
marca de ténis e sapatos casuais de Birigui/SP, Adrun, vé uma oxigenacao do setor por meio das
miss@es comerciais e também da realizacdo da primeira edicdo da BFSHOW, que contou com mais
de 150 compradores internacionais em novembro passado em uma parceria com a ApexBrasil. “O
ano de 2023 foi totalmente atipico, tivemos um decréscimo importante devido a ser um ano eleitoral
em varios paises, como a Argentina, e problemas politicos internos no Equador e na Colémbia. Para
2024, a estimativa é crescer entre 30% e 50% nas exportacdes, recuperando as perdas do ano pas-
sado”, informa o gerente de exportacdo da empresa, Junior Pinese.
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Para buscar a recuperacgédo, Pinese conta com o apoio do Brazilian Footwear. “As missdes co-
merciais sdo muito importantes para a oxigenagdo do programa de exportacdes, além da segunda
edicdo da BFSHOW. Acreditamos que uma das edi¢des da BFSHOW em S&o Paulo/SP, onde se loca-
liza o principal e maior hub de importantes aeroportos no Brasil, ird ajudar muito na vinda de clientes
internacionais que ja estavam desgastados com as viagens longas as feiras anteriores e também dos
custos extras altissimos”, avalia o gerente, acrescentando que o Brazilian Footwear é importantissimo
para o incremento das exportagdes da empresa, “pois visa levar a marca dos calcados brasileiros a um
nivel ainda mais profissional, mostrando qualidade e design ao mundo”. Para 2024, a empresa mapeou
participagdes na Micam Milano, na BFSHOW e na Missdo Comercial Coldmbia.

‘As missbes comerciais sGo muito importantes para

a oxigenagdo do programa de exportacdes, além da
segunda edicdo da BFSHOW. Acreditamos que uma das
edicbes da BFSHOW em S&o Paulo/SP, onde se localiza o
principal e maior hub de importantes aeroportos no Brasil,
ird ajudar muito na vinda de clientes internacionais”

Junior Pinese
Gerente de exportagdo da Tenisport

JPMS Calcados: crescimento constante

A JPMS Calgados (Sao Jodo Batista/SC), produtora das marcas femininas Pard, 365 Soft, By Cool e Solis
Brasil, vé no Brazilian Footwear um apoio fundamental para o crescimento constante das exportagdes.
Produzindo 1,5 mil pares por dia, dos quais exporta 15% para paises da América do Sul, a empresa esteve
presente, ao longo do ano passado, na Missdo Comercial Coldmbia. Segundo a gerente de negdcios
internacionais da empresa, Schirley Booz Sa, o0 ano de 2023 foi de crescimento no primeiro semestre e
de estabilidade no segundo.

A digitalizacdo crescente também tem auxiliado o crescimento das exportagcdes da JPMS. Se-
gundo Schirley, desde a pandemia de Covid-19 a empresa vem participando de rodadas on-line, o que
mescla com rodadas presenciais. “Para 2024, participaremos pela primeira vez da Micam Milano, o
que gera a expectativa de abertura de mercados na Europa, além de manter a participacdo na Missao
Comercial Colémbia”, adianta.

“Para 2024, participaremos pela primeira vez da

Micam Milano, o que gera a expectativa de abertura de
mercados na Europa, alem de manter a participacdo na
Misséo Comercial Colémbia”

Schirley Booz Sa
Gerente de negdcios internacionais da JPMS
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Brazilian Footwear - biénio 2024/2025
Conheca os mercados prioritarios selecionados:

Estados Unidos

Eleito para consolidagdo do mercado, os Estados Unidos sdo, historicamente,
o principal destino do calcado brasileiro no exterior. No ano passado, conforme
dados elaborados pela Abicalcados, foram embarcados para 1& 10,64 milhdes
de pares, que geraram US$ 227 milhdes. Apesar de ser o principal destino das
exportacdes do setor, o Brasil possui apenas 1% de market share das importa-
¢Bes daquele pais. Os Estados Unidos sdo os maiores importadores do mundo
(em receita).

Colombia

A Colébmbia € considerada um mercado relevante para o calgado brasileiro, prin-
cipalmente para empresas que estdo menos adiantadas no processo de ex-
portacdo. O Brasil representa quase 10% das importacdes totais de calcados
daquele pais e tem potencial de crescer ainda mais devido as proximidades
geogréficas, que facilitam a logistica, e culturais. Em 2023, as exportacdes de
calgados verde-amarelos para |d somaram 9,34 milhdes de pares, que geraram
US$ 39,57 milhdes.

Chile

Visando a abertura estratégica do mercado chileno, o Brazilian Footwear apos-
tard naquele mercado para o proximo periodo. Conforme levantamento da In-
teligéncia de Mercado da Abicalgados, o Brasil responde por apenas 3,4% das
importacdes de calcados do pafs. No ano passado, foram embarcados para 18
2,47 milhdes de pares, que geraram US$ 33,5 milhdes.

Emirados Arabes Unidos

Considerado estratégico por ser um reexportador para os demais paises ara-
bes, os Emirados Arabes Unidos possuem grande potencial de mercado para o
Brasil. Em 2023, foram exportados para |d 676,8 mil pares verde-amarelos, que
geraram US$ 8,4 milhdes.

Alemanha

Respondendo por 20% do consumo de calcados na Europa ocidental, a Alema-
nha € a principal importadora mundial no Velho Continente e a segunda maior
do mundo. No ano passado, a industria calcadista brasileira embarcou 479 mil
pares para |d, o que gerou US$ 5,68 milhdes.

Angola

Principal mercado africano para o calgado brasileiro, a Angola, além de ser estra-
tégica para a expansao no Continente, tem mais de 30% de suas importacdes do
setor provenientes do Brasil. A Angola importou, em 2023, 3,15 milhdes de pares
verde-amarelos, que geraram US$ 12,37 milhdes.
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Abicalcados adere a Plataforma Brasil
Exportacao operada pela ApexBrasil

A Abicalcados aderiu a recém-langada Plataforma Brasil Exporta¢do, operada pela Agéncia Brasileira
de Promocdo de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil). Com a adesdo da entidade, as empresas
do setor calcadista terdo acesso a uma variedade de servicos de apoio as exportacdes, desde estudos
de mercado até suporte logistico.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, destaca que a parceria € mais uma
ferramenta para o incremento das exportagdes brasileiras de calgados, ndo somente em quantidade,
mas em qualidade: “Hoje, 0 nosso calcado é objeto de desejo em mais de 170 paises de todo o mundo,
sempre reconhecido como um produto que alia qualidade e sustentabilidade. A parceria da Abicalca-
dos com a ApexBrasil foi fundamental e continua sendo fundamental na construgdo dessa imagem”,
destaca o executivo, ressaltando que a plataforma chega para auxiliar as empresas que buscam expan-
dir sua presenca global.

Segundo o gerente da Plataforma Brasil Exportacdo, Juarez Leal, “a adesao da Abicalgados
ampliard o portfélio de solugdes de apoio ao comércio, que ja chegam a mais de 400, tanto no Brasil
quanto no exterior, e permitird que as empresas do setor calgadista acessem, além das solucdes de
capacitagao e promocgdo comercial, outras solugdes importantissimas na cadeia de comércio exterior
como financiamento, logistica, e outras fundamentais para o sucesso das exportagdes”.

Beneficios para os Associados

Os associados da Abicalgados e empresas do setor podem aproveitar os recursos da plataforma para
simplificar e potencializar suas iniciativas de exportagdo. Por meio de uma interface intuitiva, a comuni-
dade conecta os exportadores a prestadores de servigos voltados ao comércio exterior.

Na pdgina da Abicalcados/Brazilian Footwear dentro da Plataforma Brasil Exportacdo, o usuario
terd acesso a informacdes do Origem Sustentavel, de Inteligéncia de Mercado e acesso a plataforma
de mercados dos Estados Unidos e Italia nos proximos meses. Acesse o perfil https:/brasilexportacao.
com.br/servicos/abicalcados.

No total, a plataforma ja ultrapassa o nimero de 400 servicos e 100 prestadores ativos, que
englobam paises de cinco continentes, facilitando o acesso aos mercados-alvo dessas regides.

Comunidade digital

Operada pela ApexBrasil, a plataforma consiste em uma comunidade digital que relne todos os servi-
cos de apoio ao comeércio exterior em apenas um lugar. A iniciativa € fruto de uma cooperacao entre os
governos brasileiro e britanico e foi idealizada pelo Ministério do Desenvolvimento, Inddstria, Comércio
e Servicos (MDIC) com a parceria do Ministério das Relagbes Exteriores (MRE), do Servigo Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), da Confederacdo Nacional da Industria (CNI) e da Con-
federacdo da Agricultura e Pecudria do Brasil (CNA). Acesse e confira https:/brasilexportacao.com.br/.
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Impacto da concorréncia desleal: setor
calcadista perde mais de 20 mil vagas em 2023

Dados elaborados pela Abicalgados apontam que o setor perdeu 20,75 mil postos de trabalho ao longo
de 2023. E o pior saldo desde o auge da pandemia de Covid-19, em 2020, quando o setor perdeu 23
mil postos. Com o resultado, a industria calgadista encerrou 2023 empregando um total de 275,58 mil
pessoas, 7% menos do que em 2022.

Para o presidente-executivo da Abicalgados, Haroldo Ferreira, o resultado se deve a uma conjungao
de fatores, entre eles o desaquecimento da economia mundial, que provocou a queda das exportagdes, e o
aumento das importagdes asidticas - por vias convencionais e cross border. “O principal fator dessa perda é o
impacto da concorréncia desleal com as plataformas digitais internacionais, que desde agosto passado estdo
isentas do pagamento de impostos de importacdo para remessas de até US$ 50 (cerca de R$ 250). Somente
no Ultimo trimestre de 2023 perdemos mais de 20 mil postos”, lamenta o dirigente. Segundo o executivo, a
isencdo das plataformas digitais na faixa de preco dos calgados brasileiros proporcionam uma concorréncia
desleal com a indUstria nacional, que paga seus impostos em cascata. “As importagdes de calgados via plata-
formas ndo sdo nem mesmo computadas, mas sabemos que o ndmero é muito elevado. Essa invasado digital
estd colocando em risco ndo so a indUstria de transformagao, mas milhares de empregos”, alerta.

Estados

Em 2023, o principal empregador do setor calcadista foi o Rio Grande do Sul, que encerrou 0 ano com
a perda de 4,77 mil empregos e somando um estoque de 82,17 mil postos de trabalho na atividade, 5,5%
menos do que em 2022. O segundo estado empregador da industria de calcados foi o Ceard, que per-
deu 3,77 mil empregos ao longo de 2023. Com isso, a industria calcadista cearense encerrou o ano com
64,6 mil pessoas empregadas na atividade, 5,5% menos do que em 2022. Fechando o ranking de empre-
gadores na industria calcadista apareceu a Bahia, que perdeu 2,77 mil postos em 2023. Com o registro,
o setor local encerrou 0 ano empregando um total de 39,8 mil pessoas, 6,5% menos do que em 2022.

Importacdes

Entre janeiro e dezembro do ano passado, entraram no Brasil 28,36 milndes de pares por US$ 442,73 mi-
Ihdes, altas tanto em pares (+9,8%) quanto em receita (+20,6%) em relagdo a 2022 - neste valor ndo estdo
somadas as importagdes via plataformas digitais. Ao mesmo tempo, com a retomada produtiva da China,
que voltou forte ao mercado apds as restricdes para a contengdo da Covid-19, somada a queda no consumo
mundial, as exportagdes de calcados verde-amarelos cairam. “Se perdermos o mercado internacional e o
mercado nacional para as importagdes, como vamos sustentar a industria? Ja alertamos o Governo sobre
a concorréncia desleal e 0s seus impactos, mas até agora nenhuma atitude foi tomada”, lamenta Ferreira.

Isentas

Foi publicada no Didrio Oficial da Unido do dia 30 de junho de 2023 a Portaria MF n° 612/2023, que
alterou a Portaria MF n° 156/1999 para modificar as regras de tributacdo das compras internacionais
realizadas por meio de empresas de comércio eletrénico. As novas regras entraram em vigor a partir
do dia 1° de agosto de 2023. Uma das alteracBes € a reducdo da aliquota do Imposto de Importagao
para 0% em compras on-line de até US$ 50, mesmo quando o remetente for pessoa juridica. Desde 1§,
o setor calgadista nacional vem sofrendo os impactos da concorréncia desleal.
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Abicalcados participara de grupos
para discutir Reforma Tributaria

O Instituto Unidos Brasil (IUB), em parceria com as Frentes Parlamentares Produtivas, anunciou, no dia
30 de janeiro, a criagdo de 20 grupos de trabalho para fomentar a discussdo da regulamentacdo da
Reforma Tributéria na sociedade civil. A Abicalgados, no evento representada pelo seu presidente-exe-
cutivo, Haroldo Ferreira, fard parte das discussoes.

A criagdo dos grupos € uma reacdo a publicagdo no Didrio Oficial da Unido de uma lista elabo-
rada pelo Governo Federal para discutir a requlamentacdo da Reforma Tributdria. No entanto, segundo
o IUB, a maioria dos membros que compdem os grupos fazem parte da Receita Federal, ou seja, ndo
ha representatividade daqueles que sdo mais impactados com o novo regime tributario, que estdo na
iniciativa privada.

Segundo Ferreira, o objetivo do grupo € participar ativamente das discuss®es acerca da Re-
forma Tributdria. “O Governo criou o seu instrumento de discussdo sem levar em consideragdo re-
presentantes das empresas e da sociedade civil. O nosso objetivo é participar do debate e defender
as empresas para que a Reforma, de fato, diminua a carga tributaria e a burocracia das obrigag8es
acessdrias que tanto atrasam o desenvolvimento do nosso Pais. Ndo podemos deixar que uma medida
histérica como a aprovag¢do da Reforma perca o seu objetivo principal, que € tornar o Brasil um pais
mais moderno e justo”, comenta o executivo.

O grupos de trabalho sdo: GT 1- Importacdo e Regimes Aduaneiros Especiais; GT 2 - Imunida-
des; GT 3 - Regime Especifico de Servigos Financeiros; GT 4 - Regime Especifico de Opera¢g8es com
bens imoéveis; GT 5 - Regime Especifico de Combustiveis e Biocombustiveis; GT 6 - Demais Regimes
Especificos; GT 7 - Operacdes com Bens e Servicos submetidos a Aliquota Reduzida; GT 8 - Reequili-
brio de Contratos de Longo Prazo; GT 9 - Transi¢do para o IBS e a CBS; GT 10 - Tratamento Tributdrio
da Zona Franca de Manaus e das Areas de Livre Comércio; GT 11- Coordenacdo de Fiscalizacdo do IBS
e da CBS; GT 12 - Contencioso Administrativo do IBS e da CBS; GT 13 - Cesta Basica e Devolucdo do
IBS e da CBS a Pessoas Fisicas; GT 14 - Modelo Operacional da Administracdo do IBS e da CBS; GT 15
- Coordenacdo da Regulamentacdo e da Interpretacdo da Legislacao do IBS e da CBS; GT 16 - Regula-
mentacdo da Distribuicdo dos Recursos do Imposto sobre Bens e Servigos; GT 17 - Regulamentagdo do
Fundo de Sustentabilidade e Diversificacdo do Estado do Amazonas e do Fundo de Desenvolvimento
sustentavel dos Estados da Amazdnia Ocidental e do Amap3; GT 18 - Regulamentacdo do Comité Ges-
tor do Imposto sobre Bens e Servigos; GT 19 - Regulamentacdo do Imposto Seletivo; e GT 20 — N&o
Cumulatividade. A Abicalgados participara de mais de um grupo, porém a definicdo ocorrera em breve
e em consonancia com o Conselho Fiscal e Tributdrio da entidade.
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Abicalcados repercute Nova Politica
Industrial lancada pelo Governo

Visando frear o processo acelerado de desindustrializagdo brasileira, o Governo Federal lancou, no
dltimo dia 22 de janeiro, em cerimbnia no Paldcio do Planalto, a Nova Industria Brasil. O plano foi
construido ao longo do ultimo ano com a participagdo de membros do Conselho Nacional de Desen-
volvimento Industrial (CNDI), grupo de entidades representativas da indUstria do qual a Abicalgados é
parte. A iniciativa prevé uma série de acdes governamentais para estimular a industrializagdo brasileira,
entre elas mais de R$ 300 bilhdes em financiamentos até 2026, montante que serd gerido pelo Banco
Nacional do Desenvolvimento Econdmico Social (BNDES), Financiadora de Estudos e Projetos (Finep) e
Empresa Brasileira de Pesquisa e Inovagdo Industrial (Embrapii).

Presente no langamento, o presidente-executivo da Abicalgados, Haroldo Ferreira, avalia posi-
tivamente a iniciativa. “Quando foi a Ultima vez que tivemos um plano de industrializagdo? A iniciativa €
importante e estimula o setor, mas é preciso que saia do papel o quanto antes”, avalia o dirigente. Se-
gundo ele, o novo plano promete estimular e financiar projetos relacionados a bioeconomia e transicdo
energética, visando reduzir em 30% a emissdo de CO2 na indUstria. “A inddstria calcadista, nos dltimos
anos, vem investindo pesado em agdes que visam uma produgdo cada vez mais sustentavel. Seremos
apoiados dentro dessa ideia do plano industrial”, ressalta o executivo, destacando que entre os paises
produtores de calgados, o Brasil € o pais que menos emite CO2 e que mais utiliza fontes renovaveis
de energia.

Conforme a Abicalgados, todos os anos sdo investidos mais de R$ 450 milhdes em acdes de
inovagdo, sendo mais da metade desse valor destinado a sustentabilidade.
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Nossos calcados
nos pés do mundo

Jorge Viana
Presidente da ApexBrasil

Usamos popularmente a expressao ‘calgar os sapatos do outro’ quando nos colo-
camos inteiramente no lugar da outra pessoa, podendo entender suas necessida-
des. Essa troca simbdlica de calgados tem sido alcangcada pela ApexBrasil e pela
Abicalgados, entidade oficial do nosso calgado e parceira da Agéncia, ao levar
produtos brasileiros para além de nossas fronteiras. Queremos nossos calgados
nos pés do mundo todo. Essa afinidade entre a entidade e a ApexBrasil nesse mo-
mento de grande concorréncia internacional, especialmente asidtica, € de funda-
mental importancia no apoio a indUstria calgadista nacional — focada na criagao de
uma cultura inovadora de design “Made in Brazil” e reconhecida mundialmente.

A parceria da ApexBrasil com a Abicalcados, mais uma vez selada com
a renovagao do convénio do projeto setorial Brazilian Footwear para o biénio
2024/2025, vem permitindo que o setor calcadista brasileiro mostre ao mundo
0 seu potencial. Em 2023, o projeto apoiou 320 empresas, sendo que 208 delas
exportaram e alcangaram US$ 882,14 milhdes. O setor calcadista brasileiro, no
geral, exportou no Ultimo ano quase US$ 1,2 bilh&o, para mais de 170 destinos.

A |6gica: mais conhecimento das marcas brasileiras no exterior, mais vendas,
mais agoes de desenvolvimento, promogao comercial e de imagem. Atualmente,
a ApexBrasil tem 43 projetos setoriais vigentes, sendo o Brazilian Footwear uma
das joias da coroa. Na recente renovagdo do projeto, tragamos uma meta ousada:
atingir 198 empresas exportadoras e US$ 1 bilhdo em exportagdes de calcados via
empresas associadas ao Brazilian Footwear até€ o final de 2025. Estdo previstas 60
iniciativas, alinhadas com diretrizes estratégicas da Agéncia, incluindo maior pro-
mocdo de produtos sustentaveis, maior estimulo as exportagées de empresas das
regides Norte e Nordeste, diversificagdo de mercados, promocdo da equidade de
género e atengao redobrada para pequenas e microempresas.

Além disso, pensando em expandir sua presenga global, a Abicalgados
também aderiu a nossa recém-lancada Plataforma Brasil Exportagdo. Com a ade-
sdo da entidade, as empresas do setor calgadista ampliam o portfélio de solu-
¢Bes de apoio ao comércio, que ja chegam a mais de 400 servigos e 100 pres-
tadores ativos, englobando paises de cinco continentes e facilitando o acesso
a mercados-alvo, com solucdes de capacitagdo e promogao comercial, financia-
mento e logistica. O potencial de oportunidades para o setor € enorme: Nnosso
calgado é objeto de desejo em mais de 170 paises de todo o mundo — eram
menos de 100, no ano 2000.

Além de sermos o maior produtor de calgados do Ocidente, em 2022 fomos
0 10° principal exportador, alcancando mais de U$1,3 bilhdo em exportacdes. Somos
o quinto maior produtor no ranking mundial, com uma cadeia produtiva ampla e
integrada. Por isso, juntos — governo brasileiro, por meio do Ministério do Desen-
volvimento, Industria e Servicos (MDIC) e da ApexBrasil, e o setor calcadista, repre-
sentado pela Abicalcados — seguimos no caminho da expansdo e do progresso,
calcando os pés do mundo, numa parceria que fortalece ao Brasil e a todos.
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Mais de 40 entidades da indistria e
varejo assinam manifesto contra isencao
das plataformas internacionais

Sob o titulo “Danos da desigualdade tributdria sdo claros. Ndo hd mais o que analisar”, 41 entidades
representativas da industria e do varejo brasileiro, entre elas a Abicalgados, assinaram nota conjunta
tratando dos impactos da isencdo das plataformas digitais internacionais em remessas de até US$ 50
(R$ 250). O documento foi divulgado no dia 31 de janeiro.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, destaca que, desde agosto passado,
quando as plataformas internacionais passaram a ter isencdo de impostos de importacdo, a inddstria
nacional vem perdendo espaco no varejo nacional. “E uma concorréncia desleal, pois pagamos 0s
impostos todos em cascata. E uma medida que vem ceifando milhares de empregos no Brasil e des-
truindo a industria nacional”, comenta o dirigente.

Na nota, as entidades frisam que o Governo ja foi alertado sobre o impacto no emprego, mas
que nada foi feito até o momento. “No minimo, enquanto ndo se toma uma decisdo, 0 mais justo seria
isentar também a inddstria e o comércio nacionais”, frisa 0 documento.

Assinam o documento, além da Abicalgados, as seguintes entidades: ABCOMM, ABEVD, ABIESV,
ABIOPTICA, ABIT, ABLOS, ABMALLS, ABMAPDRO, ABVTEX, ALOBRAS, ASSINTECAL, CICB, CIESP, CN-
TRV, ELETROS, FORCA SINDICAL, IDV, POLODEMODA, SIFT-MG, SIMMESP, SINDIFITE-BA, SINDILOJAS,
SINDIMEIAS, SINDITEXTIL PE, SINDITEXTIL CE, SINDITEXTIL SP, SINDITEXTIL RJ, SINDVEST BA, SIN-
DIVEST MARINGA, SINDIVEST NOVA FRIBURGO E REGIAO, SINDIVEST ALAGOAS, SINDIVEST BOTU-
VERA, GUABIRUBA E NOVA TRENTO, SINDIVEST MG, SINDIVEST JUIZ DE FORA, SINDIVESTUARIO,
SINFITESE, SINTEX, SITERGS, SIVALE, SIVERGS e INSTITUTO TRABALHO E DESENVOLVIMENTO.

Confira 0 material completo no link.
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Abicalcados apresenta novas
associadas em cinco estados

A Abicalcados vem aumentando significativamente o seu quadro de empresas associadas que buscam
apoio para a participagdo na BFSHOW, iniciar ou aumentar suas exportagdes com qualificagdo e su-
porte do Brazilian Footwear e fortalecer a atividade por meio da maior representatividade. Nos Ultimos
meses foram 11 novas associadas, que se juntaram a empresas que respondem por mais de 65% da
producdo nacional do setor.

Ceara

Produzindo sanddlias praianas desde 2007, a Tropical Brasil € uma empresa cearense de Juazeiro do
Norte especializada na moda verdo. Com produtos 100% recicldveis, a marca nordestina quer, mais do
que oferecer calgados de qualidade e pre¢co competitivo para seus clientes, trabalhar o lifestyle praia-
no. O principal motivo da associacdo a Abicalcados é fazer parte da entidade oficial do setor calcadista
brasileiro, dar inicio ao projeto de exportacdes e participar da proxima edicdo da BFSHOW com o apoio
da entidade. Saiba mais sobre a empresa no site www.tropicalbrasilsandalias.com.br.

Sao Paulo
Fundada em 2003 com o objetivo de fornecer ao mercado calgados com matéria-prima e maquindrio
de ponta, a Gogowear, de Franca/SP, busca com a sua associacao a Abicalcados fortalecer a atividade,
ampliar suas exportacdes e participar da proxima edicdo da BFSHOW, em Sdo Paulo/SP, com os sub-
sidios de empresa parceira da entidade. Saiba mais sobre a empresa no site www.gogowear.com.br.

Diretamente de Franca, a Mezzo Punto também se somou recentemente ao quadro de associa-
das da Abicalgados. Gestora de marcas de calcados femininos em couro, a empresa trabalha também
com e-commerce, além de atender pedidos menores, de butiques. Entre os principais objetivos da
associagao, a empresa lista a participacdo na proxima edigdo da BFSHOW com o apoio da entidade.
Saiba mais sobre a empresa no site www.mezzopunto.com.br.

Com o objetivo de participar da proxima BFSHOW com o apoio da Abicalcados, a Passo Certo é
mais uma empresa de Franca a se juntar a entidade de representacdo da industria nacional do setor. A
Passo Certo, que atua como um escritério de representacdo de calgcados de Franca, possui e gerencia
marcas como Trilha da Lua, Pele Natural, Toda Comfort, Comfort Show, Halui, Polo Footwear, entre outras.

Também de terras paulistas, mas do crescente polo calgadista de Jau, a Lara Fiore buscou a
Abicalgados com o objetivo de seguir participando da BFSHOW, agora com o apoio da entidade, am-
pliar suas exportagdes e utilizar os servigos de inteligéncia de mercado com vistas a implementacdo de
estratégias comerciais assertivas no Brasil e no exterior. Atualmente, a empresa criada em 2011 produz
calgcados femininos em materiais sintéticos de alta qualidade, tanto nas modalidades marca prépria
quanto private label (com a marca do cliente). Outro diferencial € que a empresa consegue atender
pedidos menores, de butiques ou gestores de marcas. Saiba mais sobre a empresa no Instagram www.
instagram.com/larafiore.calcados.

Tradicional fabrica de calgados femininos em couro e de alto padrdo, a Maithe Calgcados de
Jau, entrou para o quadro de associados da Abicalgados com o intuito principal de participar da Micam
Milano com o apoio do Brazilian Footwear, braco internacional da entidade mantido em parceria com
a Agéncia Brasileira de Promocdo de Exportagdes e Investimentos (ApexBrasil). Saiba mais sobre a
empresa no site www.maithe.com.br.

Minas Gerais

Fundada em 2010, no polo de Nova Serrana/MG, a Akazzo é uma antiga parceira da Abicalgados que
voltou a buscar a associacdo apds um breve hiato. Conforme o dirigente da empresa, Cristiano Moreira,
a calcadista sentiu falta de informacdes qualificadas de inteligéncia de mercado que pudessem emba-
sar estratégias comerciais mais assertivas. Trabalhando com calgados femininos de design sofisticado
e com matérias-primas selecionadas, a empresa mineira também buscara a participagdo na BFSHOW
com o apoio da Abicalgados. Saiba mais sobre a empresa no site www.akazzo.com.br.
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Abinoticias

Santa Catarina

Oferecendo ao mercado calgados femininos em acordo com as principais tendéncias da moda mundial,
a catarinense Villarosa Calgados, de S&o Jodo Batista, buscou a associagdo a Abicalgcados com o ob-
jetivo principal de participar da préxima edicdo da BFSHOW usufruindo dos beneficios de associados,
além de iniciar o processo de internacionalizagdo com o suporte do Brazilian Footwear. Saiba mais no
site wwwuvillarosa.com.br/home.

Rio Grande do Sul

A fabricante gadcha Santinelli, de Igrejinha/RS, também buscou a Abicalcados com o objetivo de for-
talecer o setor e participar da préxima edicdo da BFSHOW com valores exclusivos para associadas da
entidade. Criada em 2008, a empresa produz calgados femininos em couro, prezando sempre por aliar
conforto e moda. Saiba mais sobre a empresa no site www.santinelli.com.br.

A jovem Flat At Last (F.A.L), criada em 2022 na cidade de Farroupilha/RS, buscou a Abicalgados
com o objetivo de ter o suporte necessdrio para o desenvolvimento da marca no mercado nacional
e, futuramente, no internacional. Com o slogan “Leve para onde for”, a empresa galicha cria sapatos
atemporais com conforto e praticidade, sempre levando em consideragdo aspectos de sustentabilida-
de. Saiba mais sobre a empresa no site www.flatatlast.com.br.

A empresa de logistica inteligente HIMM, de Novo Hamburgo/RS, buscou a associagdo com
o objetivo principal de aproximar a sua atuagdo do mercado calgadista. Fundada em 2017 como uma
exportadora de oleoquimicos, a empresa busca ser a melhor opgao para novos negdcios e mercados,
atuando desde a origem do produto até o seu destino final, otimizando processos para garantir mais
agilidade, qualidade e sustentabilidade em toda a cadeia logistica, especialmente orientada para o
mercado externo . Saiba mais sobre a empresa no site www.hjmm.com.br.

Para se juntar a Abicalgados entre em contato via formuldrio no site abicalcados.com.br/associe-se.
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Wirth: hoje temos uma
cadeia produtiva amadurecida

Com grande contribuicdo para o desenvolvimen-
to da industria calcadista nacional, Ricardo Wirth
é um empresdrio conhecido na atividade. Diretor
da Calgados Wirth, uma das empresas mais tradi-
cionais do Rio Grande do Sul, fundada em 1948,
Ricardo € membro do Conselho Deliberativo da
Abicalgados desde meados dos anos 1990 e
atualmente é também presidente do Conselho
do Instituto Brasileiro de Tecnologia para Couro,
Calcados e Artefatos (IBTeC). Para ele, hoje a ca-
deia produtiva do calgado, apesar dos desafios,
estd “amadurecida” e trabalha em conjunto pelo
seu desenvolvimento. Nesta entrevista exclusiva
para o Abinforma, o empresario conta um pouco
da sua trajetdria na atividade e fala sobre o atual
momento da industria calgadista, em especial das
exportagdes do setor.

Abinforma: Conte um pouco da sua trajetéria no setor.

Ricardo Wirth: Entrei para a Wirth em 1964, quando trabalhei por quatro anos na drea administrativa, fa-
zendo servigos de escritdrio, faturamento, folha de pagamentos, entre outras. Em 1968 me tornei sdcio
da empresa, que havia sido fundada pelo meu pai, Jodo Arlindo Wirth, 20 anos antes.

Abinforma: O senhor tem importante atuacido em entidades do setor, entre elas a Abicalca-
dos. Qual a importancia das entidades para o desenvolvimento das atividades representadas
por elas?

Wirth: No contexto de mercado atual, diferente de tempos atrds, as empresas jé ndo conseguem fazer
nada de forma isolada. Elas precisam de representacdo. O papel da Abicalcados, nesse contexto, € fun-
damental. A entidade representa os interesses da atividade em pleitos nas esferas estadual e federal.
Também € importante destacar o amadurecimento da cadeia, que hoje possui entidades fortes e que,
unidas, tém mais forca com os pleitos comuns. Claro que podem existir algumas divergéncias pontuais,
mas nada que possa separar a luta pelo desenvolvimento da cadeia. O setor entendeu que, para estar
fortalecido, € preciso que todas as engrenagens da cadeia funcionem. Ndo € bom para o calgadista
que os fornecedores estejam enfraquecidos e vice-versa.

“O setor entendeu que, para estar fortalecido,
€ preciso que todas as engrenagens da cadeia
funcionem. N&o € bom para o calcadista que os
fornecedores estejam enfraquecidos e vice-versa.”
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Abinforma: Atualmente, qual é a producio da Calcados Wirth?
Wirth: A empresa tem uma producdo de 6,5 mil pares didrios, algo em torno de 1,5 milhdo de pares
por ano.

Abinforma: Quanto é exportado?
Wirth: Exportamos 80% da nossa producdo, a maior parte (90%) na modalidade private label (com mar-
ca do cliente).

Abinforma: Quais sdo os principais mercados internacionais da empresa?
Wirth: Exportamos para paises da Europa, da América Latina, do Oriente Médio e Estados Unidos.

Abinforma: A Wirth foi uma das primeiras empresas a exportar calcados?

Wirth: Nossa primeira exportagdo foi em 1971, sendo que fomos uma das primeiras empresas a atuar no
mercado internacional. Na época, a exportacdo foi realizada com o intermédio de um escritério espe-
cializado rumo aos Estados Unidos. Logo depois, ja estdvamos exportando para a Europa.

Abinforma: Como foi o0 ano de 2023 para a empresa?

Wirth: Tivemos um ano de muitos desafios. No inicio do ano, tihhamos a percepgdo de que haveria
crescimento, mas o segundo semestre foi mais fraco do que imaginavamos. Influenciaram negativa-
mente fatores como os altos custos de producado e a oscilacdo do cdmbio, o que dificulta muito a for-
magao de pregos para a exportagdo, nosso principal negdcio. J& no mercado interno, a performance foi
razodvel. No balanco, acabamos sem crescimento ante 2022.

Abinforma: E para 2024, é possivel firmar uma expectativa de crescimento?
Wirth: Nao devemos ter crescimento, diante dos problemas no mercado internacional. Buscaremos
manter os niveis do ano passado.

Abinforma: Desde 2018, a Wirth produz para a marca francesa e calcados sustentaveis, a Veja.
De que forma a certificacdo do Origem Sustentavel auxiliou nesse processo?

Wirth: A marca é muito rigida e abrangente na escolha de seus fornecedores. Somos a segunda em-
presa brasileira selecionada a produzir a marca. Embora ndo exijam certificagdo de sustentabilidade,
certamente o Origem Sustentdvel auxilia no processo, pois segue diretrizes ambientais e sociais que
estdo dentro do conceito de producdo da marca francesa.

“Somos a segunda empresa brasileira
selecionada a produzir a marca (Veja).
Embora ndo exijam certificagdo de
sustentabilidade, certamente o Origem
Sustentdvel auxilia no processo, pois
segue diretrizes ambientais e sociais que
estéo dentro do conceito de produgéo da
marca francesa.”
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Abinforma: No inicio do ano foi assinada a renovacao do Brazilian Footwear, programa de apoio
as exportacoes do setor mantido pela Abicalcados em parceria com a Agéncia Brasileira de Pro-

mogio de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil). Como o programa tem auxiliado a Wirth
no processo de exportacao?

Wirth: O programa € muito importante para a Wirth. Auxilia na manutencdo e ampliagdo de mercados,
principalmente pela constante conexdo proporcionada pelas feiras internacionais. Nos eventos, con-
seguimos nos reunir com uma ampla gama de clientes, o que ndo seria possivel de forma individual.

Desde que aderimos ao programa, ampliamos ndo somente as exportacdes, mas o nimero de destinos
dos nossos produtos.

“(O Brazilian Footwear....) Auxilia na manuteng&o
e ampliagéo de mercados, principalmente pela
constante conexdo proporcionada pelas feiras
internacionais. Nos eventos, conseguimos nos
reunir com uma ampla gama de clientes, o que néo
seria possivel de forma individual.”

Abinforma: Quais acdes do programa a empresa participou em 2023?

Wirth: Atualmente, focamos nossa participacdo na Micam Milano, uma das maiores feiras internacionais
do mundo.
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Fimec 2024 sera a maior
edicao dos ultimos anos

A maior feira da indUstria de base do setor calgadista na América Latina reunird a cadeia produtiva de
12 a 14 de marco de 2024, na Fenac, em Novo Hamburgo/RS. Com a tematica “Inovagéo, Tecnologia e

Impacto Positivo no Mundo”, a 472 Fimec (Feira Internacional de Couros, Produtos Quimicos, Compo-
nentes, Mdquinas e Equipamentos para Calgcados e Curtumes) apresentard novidades e promovera ne-
gdcios entre todos os setores do cluster. Na oportunidade, a Fimec reunird lancamentos da producdo a
logistica, incluindo couros e peles, produtos quimicos, componentes, mdquinas, tecnologia e inovacgao.

De acordo com Marcio Jung, diretor-presidente da Fenac, esta Fimec se projeta para ser uma
edicdo de destaque. “A Fimec 2024 ja se revela a maior feira dos Ultimos 10 anos em drea de exposicdo,
chegando a praticamente 14 mil m?, ou seja, teremos ainda mais expositores e mais novidades neste
ano”, enfatiza. “Trata-se de um evento internacional que € um importante indutor de negdcios para o
cluster, contribuindo para um desenvolvimento econdmico que vai muito além da regido e do Estado,
impactando todo o Brasil e diferentes paises”, avalia Jung. Nesta feira, sdo esperados visitantes de mais
de 30 paises e 25 estados brasileiros.

O credenciamento para a Fimec 2024 ja estd aberto e é gratuito para profissionais do setor, por
meio do site fimec.com.br. Realizada pela Fenac Experiéncias Conectam, a feira € apresentada pela
Sicredi Pioneira, tem patrocinio da Covestro e Transduarte e conta com apoio das entidades setoriais:
Abicalcados, Abiacav, Abqtic, Abrameq, ACI-NH/CB/EV, Aicsul, Assintecal, CICB, Fiergs, IBTeC, Sebrae/
RS e SITERGS.

sicredipioneira.com.br
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Incentivar as
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é investir no
futuro da regido
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Brazilian Footwear

Expo Riva Schuh consolida
mercados para empresas brasileiras

A industria calgadista brasileira abriu as negociag¢des internacionais em 2024 consciente de que a
consolidagdo de mercados e a manutencdo de clientes € o primeiro passo para superar os desafios
que estdo postos pelo contexto macroecondmico mundial. E a edicdo de inverno da feira italiana
Expo Riva Schuh, que ocorreu entre os dias 13 e 16 de janeiro, em Riva del Garda, na lItalia, trouxe
essa sinaliza¢do as 60 marcas brasileiras presentes no evento. A mostra terminou com a comercia-
lizacdo de 223 mil pares, que geraram mais de US$ 4,1 milhdes. Somando as expectativas em nego-
cios que ficaram alinhavados na feira, o ndmero salta para 1,2 milhdo de pares e US$ 19,6 milhdes. A
participagdo do Brasil foi promovida pelo Brazilian Footwear, programa de apoio as exportagdes de
calgcados mantido pela Abicalgados em parceria com a Agéncia Brasileira de Promogédo de Exporta-
cdes e Investimentos (ApexBrasil).

O Brasil, novamente, esteve entre as maiores delegacdes internacionais do evento, que chegou
a 100 edicdes em janeiro deste ano. Este marco foi comemorado ao longo dos quatro dias com diver-
sas homenagens. E a Abicalgcados e o programa Brazilian Footwear j& foram reconhecidos na abertura
da edicdo pela parceria com a feira. O presidente-executivo da entidade, Haroldo Ferreira, recebeu o
troféu do presidente da Riva del Garda Fierecongressi, Roberto Pellegrini. “Essa € uma edicdo diferen-
ciada e fomos muito bem acolhidos. A Abical¢cados foi homenageada por ser uma grande parceira da
Expo Riva Schuh durante parte desses 50 anos da feira”, comenta Ferreira, ao destacar que a edi¢cdo
de inverno € um pouco menor que a de verdo, mas que os resultados aconteceram conforme a prepa-
racdo de cada empresa para receber os compradores internacionais.

A coordenadora de Relacionamento da Abicalcados, Aline Maldaner, destaca que a Abicalca-
dos e o Brazilian Footwear participam do evento desde 2006. “Foi uma feira especial por ser a centé-
sima edicdo, o que foi celebrado pela organizadora com os expositores, compradores internacionais,
associagdes, entre outros. Com relagdo aos negdcios, sentimos os impactos globais, mas as empresas
brasileiras tiveram a oportunidade de fortalecer parcerias com compradores de diversos paises, além
de abrir novos mercados de atuacdo.”
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Manutencio de clientes

Compradores de diversos paises circularam pelos corredores do evento. A Carrano (Dois Irmdos/RS)
recebeu visitantes da Alemanha, Africa do Sul, Reino Unido, Croécia, Indonésia, entre outros. “Dos
atendimentos que fizemos na feira, muitos ja eram clientes nossos, entdo estamos consolidando e fa-
zendo a manutencgdo desses mercados. Essa edicdo ficou dentro das expectativas por todo o cendrio
da economia mundial, do clima e também porque muitos compradores estao precisando liquidar um
percentual maior do estoque”, fala Hugo Cassel, gerente de vendas internacionais da Carrano.

Para o gerente de exportagdes da Democrata (Franca/SP), Anderson Melo, a edi¢cdo de inver-
no, que ja é normalmente mais fraca para os brasileiros no comparativo com a de verdo, teve reflexos
do panorama atual ndo sé do setor como da economia mundial. “Os clientes esperados vieram e
consolidamos esses mercados, mas sentimos que tivemos uma diminuicdo das novas oportunidades”,
destaca. Durante os quatro dias de feira, a calgadista de Franca teve negociagdes com compradores
do Egito, Noruega, Libia, Grécia, Sérvia, Jordania, Estados Unidos, Canadd, Republica Tcheca, Chipre e
Italia, além da Africa do Sul que é um mercado com o qual a calcadista ainda n&o trabalha.

Estreia

Uma das empresas brasileiras que participaram pela primeira vez da Expo Riva Schuh foi a World Colors
(Birigui/SP). O gerente de exportagdo da calgadista infantil, Rodrigo Nunes, frisa que a evolugdo em
produtos e servicos que a calgadista teve nos Ultimos trés anos permitiu que a empresa participasse
da agdo. “Nos Ultimos dois anos, diversificamos os mercados internacionais, ampliando a atuagdo na
Europa e na Asia, além dos Emirados Arabes Unidos. Por isso, decidimos entrar na feira e nos surpre-
endemos positivamente com os paises com 0s quais nos relacionamos no evento.” A empresa recebeu
compradores do Chipre, Litudnia, Grécia, Roménia e Tunisia. “Terminamos com o dever cumprido com
o que tinhamos planejado. A qualidade superou a quantidade”, finaliza.

Reconhecimentos

As empresas brasileiras Calgados Status (Igrejinha/RS) e Calgados Werner (Trés Coroas/RS) foram agra-
ciadas pela feira por estarem presentes em mais de 40 edigdes. O troféu foi entregue durante jantar
comemorativo da 1002 edicdo do evento.

A gerente de exportagc8es da Calgados Status, Juliana Behrend, comenta que a empresa € ex-
positora do evento hd 44 edicdes. “A feira sempre representou para nds um resultado muito importante
nas vendas de cada estacéio, nés sé ndo participamos na pandemia porque ninguém participou. E uma
mostra muito importante e que realmente fez e faz a diferenca em termos de resultados da fabrica. Ser
lembrado como um expositor fiel também nos deixa muito emocionados e felizes em saber que a Expo
Riva Schuh nos reconhece assim como nés reconhecemos o evento”, salienta Juliana, ao dizer que
relacionamentos muito duradouros com clientes iniciaram na mostra.”

Ja o gerente de exportagdo da Werner, Isaque Weber, reforgca que a Expo Riva Schuh, ao longo
dessas edicdes, se tornou uma das feiras mais importantes no cendrio mundial e também para a Wer-
ner. “Hoje, exportamos 45% da producdo e a Expo Riva Schuh tem papel fundamental neste nimero.
Ao saber que em 100 edi¢des da feira, a Werner faz parte de um seleto grupo de empresas do mundo
inteiro que foram destacadas e agraciadas com o troféu, nos deixa honrados e cheios de orgulho”, diz,
ao recordar que o evento também carrega um marco importante para a fabricante, pois foi a primeira
feira fora do Brasil que a Werner participou.

Nesta edicdo, participaram do evento com o apoio do Brazilian Footwear, as marcas ADG Export,
Awana Group, GVD International, Carrano, Andacco, Vizzano, Beira Rio, Moleca, Modare Ultraconforto,
Molekinha, Molekinho, Actvitta, BR Sport, Madeira Brasil, Werner, Pegada, Capelli Rossi, Jorge Bischoff,
Loucos & Santos, Democrata, Piccadilly, Anatomic & Co, Anatomic Prime, Moema, Archetti, Cartago,
Grendha, Copacabana, Azaleia, Zaxy, Kidy, Suzana Santos, Renata Mello, Azillé, Ramarim, Comfortflex,
Levecomfort, Leveterapia, Cecconello, Alex Senne, Boaonda, Bibi, ltapud, New Face, Sollu, Ala, Zatz,
Polo Go, Klin, Eléia, Killana, Stéphanie Classic, Andine, Valentina, Tabita, Divalesi, Opananken Antiten-
sor, WorldColors Brasil, Hello Kitty e West Coast.
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Calcadistas brasileiras
participam de feiras nos Estados Unidos

A Abicalgados, por meio do Brazilian Footwear, programa de apoio as exportagdes do setor realizado
em parceria com a Agéncia Brasileira de Promocdo de Exportagdes e Investimentos (ApexBrasil), levard
26 marcas calcadistas para participar de um circuito de trés feiras nos Estados Unidos entre os dias 13
e 22 de fevereiro.

Com boas expectativas de recuperacdo da economia norte-americana, que em 2024, conforme
projecdo do Fundo Monetdrio Internacional (FMI), deve crescer mais de 2% ante 2023, as marcas esta-
rao na Magic Las Vegas - entre 13 e 15 de fevereiro -, na Atlanta Shoe Market - entre 17 e 19 de fevereiro
- e na Magic NY - entre 20 e 22 de fevereiro. A analista de Promog¢do Comercial da Abicalgados, Carla
Giordani, destaca que as feiras serdo fundamentais para a recuperacdo esperada para as exportacdes
ao longo do ano. “O mercado norte-americano € o maior consumidor de calgados do mundo, em movi-
mentacdo de receita. Para o Brasil, tradicionalmente € o principal mercado para a exportacdo. O cres-
cimento das exportacdes do setor passa pelo comportamento daquele mercado”, comenta Carla, res-
saltando que, para 2024, as exportacdes totais de calgados verde-amarelos podem crescer até 0,9%.

Selecionado como mercado-alvo das a¢des do Brazilian Footwear, no ano passado, conforme
dados elaborados pela Abicalgados, foram embarcados para os Estados Unidos 10,64 milhdes de pa-
res, que geraram US$ 227 milhdes.

Confira as feiras e as marcas confirmadas:

Magic Las Vegas - 13 a 15 de fevereiro de 2024

Beira Rio, Moleca, Molekinha, Molekinho, Vizzano, Modare Ultraconforto, BR Sport,
Actvitta, Klin, Carrano, Ipanema, Cartago, Melissa, Cristina Sabatini New York, We R
Brand e Lavish by Tricia Milaneze.

Magic NY - 20 a 22 de fevereiro de 2024

Carrano

Atlanta Shoe Market - 17 a 19 de fevereiro de 2024

Bottero, Pegada, Schutz, Melissa, Mini Melissa, Ipanema, Cartago, Ipanema Kids, Car-
tago Kids, Carrano, Quick Shoes, Usaflex, Vicenza, Itapud, New Face, Cocco Miami,
Cocco New York, Beira Rio, Moleca, Vizzano, Modare Ultraconforto, Molekinha, Mo-
lekinho, Actvitta e BR Sport.
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Abicalcados leva 76 marcas
para a Micam Milano, na Itdlia

A Abicalgados, por meio do Brazilian Footwear, programa de apoio as exportagdes do setor promo-
vido em parceria com a Agéncia Brasileira de Promocdo de Exportagdes e Investimentos (ApexBra-
sil), levard 76 marcas nacionais para a Micam Milano, em Mildo/Itdlia. A mostra serd realizada entre
os dias 18 e 21 de fevereiro, no Fieramilano (Rho).

Considerada uma das principais feiras comerciais do mundo para o segmento calcadista, a
mostra recebe, duas vezes por ano, mais de mil marcas de todo o mundo. A analista de Promogao
Comercial da Abicalcados, Paola Pontin, destaca que a feira italiana gera boas expectativas para
os calcadistas brasileiros, pela visitagdo qualificada de compradores internacionais, principalmente
da Europa, Oriente Médio e Asia. Segundo ela, o ano de 2024 deve ser de recuperacdo para as
exportagbes brasileiras. “As feiras internacionais tém papel fundamental para as exportagdes de
calgados. No ano passado, somente em agdes internacionais apoiadas pelo Brazilian Footwear,
cujas as feiras sdo as comercialmente mais importantes, foram gerados quase R$ 900 milhdes”,
comenta. Somente na Micam Milano de fevereiro de 2023 foram gerados mais de US$ 32 milhdes.

Participam da Micam Milano, com o apoio do Brazilian Footwear, as marcas Dotz, Cartago,
Cecconello, Degalls, Grendene, Grendha, Guilhermina, Ipanema, Luiza Barcelos, Luz da Lua, Ri-
der, Santa Lolla, Satryani, Vicenza, Werner, Zaxy, 365 SOFT, Actvitta, Adrun, Andacco, Beira Rio,
BR Sport, ByCool, Campesi, Capelli Rossi, Carrano, Comfortflex, Cristéfoli, Dakota, Jorge Bischoff,
Kolosh, Kolway, LigthGel, Loucos & Santos, Madeira Brasil, Maithé&, Mississipi, Modare Ultraconfor-
to, Moleca, Molekinha, Molekinho, Perlatto, Petite Jolie, Pink Cats, Ramarim, Ramony, Solis Brasil,
Tabita, Usaflex, Verofatto, Villione, Vizzano, Voices Culture, West Coast, Wirth, Anatomic Prime,
Anatomic Shoes, Archetti, Democrata, Ferracini, Ferricelli, Jota Pe, Levecomfort, Leveterapia, Mo-
ema, Opananken Antitensor, Pegada, Piccadilly, Savelli, Andine, Eléia, Killana, Stéphanie Classic,
Valentina e Varietta.
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Spikes completa dez anos
e mira exportacao

A Spikes, uma das maiores fabricantes de cal¢cados de Jau/SP, se destaca ao fornecer ao mercado
brasileiro calgcados de exceléncia. Agora, a empresa se prepara para voos mais altos no exterior. Para
isso, a Spikes contara com o auxilio do Brazilian Footwear, programa de apoio as exportagdes de cal-
cados mantido pela Abicalcados em parceria com a Agéncia Brasileira de Promogao de Exportagdes e
Investimentos (ApexBrasil). Uma das primeiras participacdes da marca € na série “It’s time for Brazilian
production”, composta por seis episddios que apresentam 0s processos produtivos de diferentes em-
presas. Assista aqui.

Com dez anos de atividades, a Spikes possui uma capacidade produtiva para mais de 10 mil pa-
res de calgados por dia, produzidos por uma mao de obra qualificada de mais de 300 colaboradores. A
industria, focada no atendimento da demanda private label (marca do cliente), trabalha com diferentes
materiais, como rafias, tramas e materiais com elementos naturais, passando por base de PU, couros e
laminados sintéticos. Além da variedade de produtos oferecida ao mercado, a empresa possui proces-
sos produtivos alinhados ao conceito de sustentabilidade ambiental e social. “Contamos com lideran-
cas femininas e plurais, além de seguirmos diretrizes de sustentabilidade ambiental, com o Programa
de Gerenciamento de Residuos, onde mapeamos o caminho de todos os materiais e conseguimos dar
um destino recicldvel ou sustentdvel até para materiais como PVC e borracha, além de utilizarmos de
energia solar em nosso complexo industrial”, conta o CEO da empresa, Luis Felipe Rodomonte.

Além-fronteiras

Com expressivo crescimento no mercado interno, com foco em producdo de private label para 0s maio-
res grupos varejistas do Pais, a empresa agora busca levar sua exceléncia além-fronteiras. “Entendendo
ser estratégico um posicionamento mais contundente no comércio exterior, a empresa comegou a se
movimentar e encontrou no projeto Brazilian Footwear um forte parceiro capaz de orientar, acelerar e
alavancar as exportagdes da nossa empresa”, avalia Rodomonte, que destaca a série “It's time for Brazilian
production”, que gerou material de video capaz de demonstrar ao mundo as instalagdes, a equipe e a
capacidade de crescimento da empresa.

Acompanhe a divulgacio nas redes sociais do Brazilian Footwear

B Brazilian Footwear
brazilianfootwear

O @brazilianfootwear

n company/brazilianfootwear
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https://youtu.be/LcHWLwAb0g8

Abicalcados abre inscricoes
para Missao Colombia

A Abicalgados estd com inscricdes abertas para empresas interessadas em participar da proxima Mis-
sdo Coldbmbia, que acontece entre 25 e 27 de junho, em Bogota. As inscricBes acontecem até o dia
29 de fevereiro.

Mais informac8es sobre a acdo e demonstracdo de interesse podem ser acessadas no link. As
vagas sdo limitadas e o investimento subsidiado pelo Brazilian Footwear, programa de apoio as ex-
portacBes de calcados mantido pela Abicalgados em parceria com a Agéncia Brasileira de Promogé&o
de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil) parte de US$ 1.750,00. O valor inclui aluguel de espaco,
estande da marca, agendamento prévio de reunides e agdao de imagem.

Na mais recente edi¢do da Missdo Colémbia, no ano passado, foram gerados mais de US$ 6,6
milhdes em negdcios. A analista de Promocdo Comercial da Abicalcados, Carla Giordani, conta que a
missdo € uma agdo combinada de promocdo comercial e de imagem, contando com um showroom
na capital colombiana e um Photocall, evento de relacionamento com a imprensa local. “As empresas
participantes contam com servico de matchmaking, que cruza demanda do comprador com oferta da
marca, tornando os negdcios mais assertivos. J& a agdo de imagem gera fotos profissionais para edi-
toriais de moda, além de fortalecer o relacionamento das empresas com jornalistas e influenciadores
locais”, comenta a analista.

No ano passado, a Colémbia foi 0 sexto principal destino do calgado brasileiro no exterior, im-
portando mais de 9 milhdes de pares verde-amarelos. Mais informagdes sobre a missdo pelo e-mail
carla@abicalcados.com.br.
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https://drive.google.com/file/d/1ioSnvi_J8f2i8zG2H-EbsWdub8lj23i4/view

Exportacoes de calcados
iniciam 2024 em queda

Dados elaborados pela Abicalgados apontam que, em janeiro, as exportacdes do setor somaram 10,3
milhdes de pares, que geraram US$ 90,75 milhdes, quedas tanto em volume (-29,7%) quanto em receita
(-23%) em relacdo ao mesmo més do ano passado.

O presidente-executivo da Abicalgados, Haroldo Ferreira, destaca que, embora a queda tenha
sido maior do que a esperada pela entidade (entre 18% e 22%, em pares), 0 setor segue com expec-
tativa de recuperacdo a partir do segundo semestre do ano. “O mercado mundial ainda estd bastante
instdvel, mas ja dd sinais de recuperacdo. SO que o efeito, para a exportagdo, ndo é tdo imediato. Espe-
ramos, com a recuperacdo na segunda parte do ano, encerrar 2024 com um incremento de até 0,9%
no volume embarcado ao exterior”, comenta o executivo.

Conforme a Abicalcados, neste primeiro més, impactaram negativamente, sobretudo, as que-
das nos embarques para os mercados colombiano e argentino, de 40% e 24%, respectivamente. “A
Colébmbia € o nosso terceiro principal destino, em volume, entdo o resultado teve um impacto bastante
relevante no registro geral”, informa Ferreira. A Inteligéncia de Mercado da Abicalcados projeta uma
queda de 13% nas exportacBes de calcados para o primeiro trimestre, com uma recuperacao a partir
da segunda parte do ano.

Destinos

Principal destino das exportacdes de calcados brasileiros, em receita gerada, os Estados Unidos im-
portaram 1,1 milhdo de pares verde-amarelos no primeiro més de 2024, o que gerou US$ 21,48 milhdes,
quedas tanto em volume (-13,4%) quanto em receita (-8,2%) em relacdo a janeiro do ano passado.

Ja a Argentina, segundo destino das exportagdes brasileiras em receita, importou 556,5 mil
pares verde-amarelos, pelos quais pagou US$ 11 milhdes, quedas tanto em volume (-24,3%) quanto em
receita (-13,6%) ante o mesmo periodo do ano passado.

Completando o ranking dos principais destinos do primeiro més de 2024 aparece a Espanha,
que importou 2,14 milhdes de pares verde-amarelos no periodo, o que gerou US$ 6,17 milhdes para as
fabricas brasileiras. Em pares, a Espanha € o Unico pafs entre os principais destinos com saldo positivo
ante 2023 (+4%). J& em receita, a queda foi de 10,7% ante janeiro de 2023.
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Importagdes

Assim como as exportagdes, as importacdes de calgados desaceleraram no inicio de 2024. No pri-
meiro més do ano, entraram no Brasil 2,8 milhdes de pares, pelos quais foram pagos US$ 3712
milh&es, resultados inferiores tanto em volume (-13,5%) quanto em receita (-24,3%) ante o més cor-

respondente de 2023.

As principais origens seguem sendo 0s paises asiaticos China, Vietna e Indonésia, que jun-
tos responderam por 70% das importacdes no periodo. Em janeiro, com um preco médio de US$
3,90 por par, a China embarcou rumo ao Brasil 1,1 milhdo de pares, pelos quais foram pagos US$ 4,3
milhdes, quedas de 32,2% e de 18,8%, respectivamente, ante o0 mesmo més de 2023. A segunda
origem de janeiro foi o Vietnd, de onde foram importados 799,58 mil pares por US$ 1716 milhdes,
quedas de 34,3% e de 30,8%, respectivamente, ante 2023. Completando o ranking das importag&es
aparece a Indonésia, de onde vieram 347,76 mil pares por US$ 5,7 milhdes, quedas de 8,8% e de

29%, respectivamente, ante 2023.

Em partes de calgados - cabedais, solas, saltos, palmilhas etc - as importa¢des de janeiro soma-
ram US$ 3,76 milhdes, 40% mais do que no mesmo més de 2023. As principais origens foram China,

Paraguai e Colémbia.

& PRINCIPAIS ORIGENS
Exportagoes Trés primeiros estados do ranking e o total do periodo

CE RS

PB

CEARA RIO GRANDE DO SUL PARAIBA

JAN 2023: 5,89 milhdes de pares JAN 2023: 2,83 milhdes de pares JAN 2023: 2,93 milhdes de pares

JAN 2024: 3,72 milhGes de pares JAN 2024: 2,98 milhdes de pares JAN 2024: 2,23 milhoes de pares
VARIACAO: -36,9% VARIACAO: 5,5% VARIACAO: -22,6%
m JAN 2023: 14,63 milhoes de pares JAN 2024: 10,29 milhdes de pares VARIA(;I-\O: -29,7%

& PRINCIPAIS ORIGENS
Importagoes Trés primeiros estados do ranking e o total do periodo

China Vietna

JAN 2023: 1,35 milhao de pares JAN 2023: 1,15 milhdo de pares
JAN 2024: 1,10 milhdo de pares JAN 2024: 799 mil pares
VARIAGAO: -16,5% VARIAGAO: -30,8%

yé (]
Indonesia
JAN 2023: 381 mil pares
JAN 2024: 347 mil pares
VARIAGAO: -8,8%

m JAN 2023: 3,25 milhdes de pares JAN 2024: 2,81 milhées de pares VARIAGAO: -13,5%
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