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Do portao
para fora

Haroldo Ferreira
Presidente-executivo da Abicalgcados

Com mais de 5 mil empresas, que empregam cerca de 300 mil pessoas em todo o Brasil, o setor calca-
dista brasileiro € uma poténcia mundial. Quinto maior produtor de calgados do mundo, nossa industria ja
esteve no terceiro posto entre as maiores produtoras do planeta. Caimos duas posi¢cdes nas Ultimas dé-
cadas. E seguimos ameacados de perder mais posi¢cdes. Nas exportagdes, o quadro € ainda pior, sendo
qgue ndo figuramos nem mesmo entre os dez principais paises exportadores de calcados do mundo. Mas
por qual motivo estamos perdendo competitividade? Afinal, somos produtivos - inclusive mais do que
paises asidticos, por exemplo -, temos uma cadeia produtiva completa e integrada, profissionais de ponta,
criatividade, design e sustentabilidade.

Costumamos dizer que o problema ndo estd do portdo para dentro das nossas fabricas, que
investem pesado em tecnologia, design, sustentabilidade e promogdo comercial. O problema é quando
saimos. O chamado Custo Brasil, que conforme o Movimento Brasil Competitivo, nos tira mais de R$1,5
trilhdo todos os anos, ilustra muito bem esse quadro. Afinal, todo esse valor, que poderia ser reinvestido
na inddustria, criando empregos, renda e desenvolvimento para o pais, vai para o ralo da burocracia e da
incompeténcia estatal.

Recentemente, apds um longo imbrdglio entre Governo Federal e Congresso Nacional, conse-
guimos uma vitoria parcial. A continuidade da politica de desoneracdo da folha de pagamentos, depois
de aprovada no parlamento, foi vetada, virou MP, foi derrubada e depois judicializada pelo Governo no
STF. Ao que parece, o Ultimo capitulo da novela foi um acordo entre Governo e Congresso Nacional. Pelo
acordado, em 2024 a desoneracdo seguiria vigente na sua integralidade, com aliquota hibrida - parte
sobre faturamento e parte sobre a folha de saldrios - a partir de 2025. Em 2028, no entanto, a ferramenta
seria abolida e voltarfamos a pagar 20% sobre a folha de saldrios.

Pouco tempo depois, veio a conta: 0 Governo Federal, sem nenhum didlogo com a indUstria na-
cional, editou a Medida Provisdria 1.227. Sob o argumento de compensar a desoneracgdo da folha de pa-
gamentos, a medida revoga hipdteses de ressarcimento e de compensacgdo de créditos presumidos do
PIS e da Cofins. Ou seja, com o argumento de compensar uma desoneracao integral que segue somente
até o final deste ano, o Governo cria uma oneragdo permanente para a indUstria.

Felizmente, a MP foi devolvida pelo presidente do Senado Federal Rodrigo Pacheco, sob o argu-
mento, correto, no documento oficial: “Considerando que a MP traz imediato e abrupto énus a importan-
tes setores da economia, sem franquear prazo razodvel para que empresas adaptem seu fluxo financeiro
as novas normas restritivas e direitos vigentes, em violagdo ao principio da ndo-surpresa e seu coroldrio
constitucional da noventena, tal como definido em recente decisao liminar do Ministro Dias Toffoli, na ADI
7181, referendada por unanimidade pelos demais Ministros do Supremo Tribunal Federal”.

Mas o impeto arrecadatdrio, especialmente vindo do Ministério da Economia, ndo para e mais ca-
pitulos sdo esperados a frente. N&s, da Abicalgados, unidos com representantes de importantes segmen-
tos econdmicos da indUstria de transformacdo, seguiremos ativos contra medidas e a¢des que impactem
a nossa competitividade do portdo para fora de nossas fabricas.

Boa leitural
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Abi na midia

03 DE MAIO DE 2024 |STOE DINHEIRO GERAL

Desoneracao vira caso de Justica:
entenda a contenda entre governo,
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Desoneragio da folha de pagamentos coloca govemo, STF e Congresso em
rota de colisio, amplificando os debates sabre os papeis dos Poderes dentra de
questdes que deveriam ser negociadas entre o Executivo e os pariamentares

15 DE MAIO DE 20024 FOLHA DE SP GERAL

Congresso e STF

Os mais recentes movimentos no tabuleiro politico bra-
sileiro serviriam de inspiracdo para um bom fime de
suspense de Hollywood. Mas € a pura realidade dos
bastidores de Brasilia. [...] Enquanto o conflito da deso-
neragdo ndo tem um desfecho, empresdrios e entida-
des temem que 0 aumento dos impostos represente
corte de investimentos e demissdes. O presidente-
-executivo da Associacdo Brasileira das Industrias de
Calgados (Abicalgados), Haroldo Ferreira, destacou
que a indUstria calgadista criou 6,57 mil empregos no
primeiro trimestre deste ano, encerrando mar¢o com
estoque de mais de 286 mil empregos diretos na ati-
vidade, registro ainda 6,2% menor do que no mesmo
més de 2023. Segregando apenas o més de margo,
foram criados 1,5 mil postos, ante uma perda de 382
postos no mesmo més do ano passado.

Leia a matéria completa aqui.

Logistica travada causa falta de insumos e atrasa operacdes

O desastre das enchentes segue provocando gargalos
logisticos no Rio Grande do Sul. IndUstrias que tentam
operar sofrem com a falta de parte dos insumos e re-
gistram atrasos na entrega de pedidos, dizem lideran-
cas empresariais ouvidas pela Folha. As fortes chuvas
bloquearam rodovias, arrancaram pontes e inundaram
0 aeroporto Salgado Filho, que foi fechado para pou-
sos e decolagens em Porto Alegre. Tudo isso dificulta
a chegada e a saida de mercadorias das fébricas que
ndo estdo alagadas e que buscam manter as opera-
cBes. Com sede no Rio Grande do Sul, a Abicalcados
(Associacdo Brasileira das Industrias de Calgados) tam-
bém estd produzindo uma pesquisa sobre o tema. "Sa-
bemos que o impacto € muito forte na cadeia produti-
va, mas sera somente com a pesquisa que poderemos
ter nocao exata do ndmero de fébricas e trabalhadores
atingidos pelas enchentes", afirma o presidente-execu-
tivo da Abical¢ados, Haroldo Ferreira, em nota.

Leia a matéria completa aqui.
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15 DE MAIO DE 2024 O ESTADO DE S. PAULO ECONOMIA & NEGOCIOS

Uniao e forca

© UNIAO. Fabricantes de calga-
dos do Rio Grande do Sul, res-
ponsaveis por quase 24% da
produg@o nacional, estdo se or-
ganizando para retomar os ne-
gocios e ajudar seus trabalha-
dores afetados pelo desastre
ambiental. Apés realizar um
primeiro censo sobre a situa-
¢do das operagdes, a associa-
¢do do setor, Abicalgados, con-
sultou os associados, que man-
tiveram participacdo na feira
Brazilian Footwear Show, de
21 a 23 de maio, em S3o Paulo.
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@ FORCA. O setor também lan-
¢ou o “Movimento Préximos
Passos RS”, que ird recolher
doagdes no Brasil e no exterior
para ajudar os trabalhadores.
“Apesar de algumas fdbricas te-
rem sido pouco afetadas, parte
dos trabalhadores perdeu ca-
sas, méveis, roupas e outros es-
tao sem condi¢des de moradia,
dormindo em colchdes e sem
méveis”, diz Haroldo Ferreira,
presidente da Abicalgados.

Fabricantes de calcados do Rio Grande do Sul, respon-
sdveis por quase 24% da produc¢do nacional, estdo se
organizando para retomar os negdcios e ajudar seus
trabalhadores afetados pelo desastre ambiental. Apds
realizar um primeiro censo sobre a situagdo das ope-
ragdes, a associacdo do setor, Abicalgados, consultou
0s associados, que mantiveram participagdo na feira
Brazilian Footwear Show, de 21a 23 de maio, em Sdo
Paulo. O setor também langou o "Movimento Proximos
Passos RS", que ird recolher doacdes no Brasil € no
exterior para ajudar os trabalhadores. "Apesar de al-
gumas fabricas terem sido pouco afetadas, parte dos
trabalhadores perdeu casas, mdveis, roupas e outros
estdo sem condi¢Bes de moradia, dormindo em col-
chdes e sem mdveis", diz Haroldo Ferreira, presidente
da Abicalcados.


https://istoedinheiro.com.br/desoneracao-vira-caso-de-justica-entenda-a-contenda-entre-governo-congresso-e-stf/
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2024/05/logistica-travada-gera-falta-de-insumo-no-rs-e-atrasa-industria-que-tenta-operar.shtml

21 DE MAIO DE 2024 GLOBONEWS EM PONTO
Feira de calcados da visibilidade a producao do RS:
Estado teve 65% do polo calcadista atingido pelas chuvas

Entrevista na BFSHOW com o presidente-executivo
da Abicalgados, Haroldo Ferreira.

Assista aqui.

21 DE MAIO DE 2024 JORNAL DA BAND
Unido pela indistria calcadista gaticha

Entrevista na BFSHOW com o presidente-executivo da
Abicalcados, Haroldo Ferreira.

Assista aqui.

21 DE MAIO DE 2024 CNN PRIME TIME
Empresas gatichas participam de maior evento de calcados

Entrevista na BFSHOW com o presidente-executivo
da Abicalgados, Haroldo Ferreira.

Assista aqui.

RETOMADA ECONOMICA

WMPWPMDEMGEUWO DE CALGADOS ?,,Q!
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https://drive.google.com/file/d/1izIsi4MIWCf3Kn-HS7hUIkobZVbVn3DB/view
https://drive.google.com/file/d/1i5VPbb24j8AqV2JqlIyEnp-HKAU6JFla/view
https://drive.google.com/file/d/17grZLbWFUqYw0wRWwBcqwTSPifofeleT/view
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A Kisafix investe em. tecnologias que
reduzem as emissoes de Compostos
Organicos Volateis (VOC), componentes
que se transformam em gas quando
entram em contato com a atmosfera.

A reducao destes compostos diminui

0s impactos ambientais, criando um
ambiente mais amigavel para as pessoas,
além de reduzir desperdicios criando

processos mais eficientes.

Entre em contato com a gente e saiba mais.

Para mais informacoes | 0800 886 3434
(®) KISAFIX.COM KISAFIX  ($) KiSAFIX  (in) KILLINGSA
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http://kisafix.com
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A FEIRA DO CALGADO BRASILEIRO

Maior feira de calcados do
Brasil, BFSHOW movimentou
o setor em Sao Paulo

A segunda edicdo da BFSHOW, feira de calcados realizada pela Abicalgados em parceria com a
NirnbergMesse Brasil entre os dias 21 e 23 de maio, foi um sucesso em negdcios gerados. Com 318
marcas expositoras, a mostra recebeu mais de 9 mil pessoas em um espaco de exposicdo de mais
de 20 mil metros quadrados, configurando como a maior feira de calgados do Pais j& na sua segunda
edicdo. O evento aconteceu no Transamerica Expo Center, em Sdo Paulo/SP.

O presidente-executivo da Abicalgados, Haroldo Ferreira, destaca que a feira confirmou a pro-
jecdo positiva de crescimento para o setor ao longo de 2024. “Neste ano, temos uma estimativa de
crescimento entre 0,9% e 2,2%. O sucesso da feira, tanto em negociagdes com o mercado doméstico
quanto externo, nos deixam mais otimistas e proximos da banda mais alta”, comemora o dirigente.
Segundo ele, a BFSHOW demonstrou a forga e unido do setor calcadista brasileiro. “Tenho certeza de
que esse setor, com todo o seu poder de resiliéncia, tem potencial para crescer ainda mais. Precisamos
de melhores condic8es de competitividade, pois somos produtivos e competentes no que fazemos. A
realizagdao da BFSHOW comprova isso”, acrescentou.

“Neste ano, temos uma estimativa de crescimento entre
0,9% e 2,2%. O sucesso da feira, tanto em negociagdes
com o mercado doméstico quanto externo, nos deixam

mais otimistas e proximos da banda mais alta”

Haroldo Ferreira
Presidente-executivo da Abicalgados

Abinforma | Junho 2024 8
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A FEIRA DO CALGADO BRASILEIRO

Para o CEO da NirnbergMesse Brasil, Jodo Paulo Picolo, a feira, jd na sua segunda edicdo, se conso-
lida ndo somente como a maior, mas como a melhor feira de calgados do Pais, em representatividade
- expositores que respondem por mais de 80% da produgdo nacional do setor - e negdcios gerados.
“N&o somos nds que estamos dizendo, sdo os expositores, lojistas e importadores presentes. A vinda
da feira para S&o Paulo, com uma melhor infraestrutura e logistica facilitada para receber milhares de
compradores com conforto e conveniéncia € um diferencial que estd fortalecendo o evento como um
dos principais do mundo e dando o devido reconhecimento a indUstria calgadista brasileira”, destaca. O
executivo diz, ainda, que somente no primeiro dia, a feira bateu toda a visitagdo alcangada na primeira
edicdo. “E ndo foi somente volume, tivemos qualidade. As pessoas que vieram, vieram focadas em
negocios”, avalia.

A vinda da feira para S&o Paulo, com uma melhor
infraestrutura e logistica facilitada para receber milhares
de compradores com conforto e conveniéncia € um
diferencial que estd fortalecendo o evento como um dos
principais do mundo e dando o devido reconhecimento a
inddstria calcadista brasileira”

Jodo Paulo Picolo
CEO da NirnbergMesse Brasil

Resiliéncia

A BFSHOW foi uma verdadeira injecdo de dnimo para a inddstria calgadista nacional, ainda muito abala-
da com o que ocorre no Rio Grande do Sul, maior exportador e segundo principal produtor de calgados
do Brasil. A palavra de ordem, para as 56 marcas galchas participantes da BFSHOW foi resiliéncia.
Com dificuldades logisticas, j& que o aeroporto de Porto Alegre foi duramente atingido pelas enchentes
e s6 deve reabrir no final do ano, muitos expositores vieram por aeroportos alternativos ou até mesmo
de Onibus e vans até S8o Paulo. “O setor calgadista galcho mostrou uma forga que impressionou a
todos aqui na BFSHOW. Tenho convicgdo de que, até o final de junho, a produgéo de calgados no Rio
Grande do Sul estard normalizada”, projeta o presidente-executivo da Abicalcados, ressaltando que o
Estado responde por 24% de todos os calgados produzidos no Brasil.

Uma das expositoras galchas é a Sugar Shoes, de Picada Café/RS. Produzindo as marcas Co-
ca-Cola Shoes, Diversdo, Aramis e Street, o grupo esteve na BFSHOW apresentando suas cole¢des
de Primavera-Verdo. Segundo a diretora Rodaika Diel, a feira surpreendeu positivamente, pois além
de uma grande movimentacdo, gerou negdcios in loco com compradores de todo o Brasil e de parte
do mundo. “Os compradores elogiaram, além dos produtos apresentados, a estrutura da feira e o fato
de estar localizada em S8o Paulo, o que facilita a logistica para a visitagdo”, avalia. Ela conta, ainda,
que um grande grupo argentino, que tinha visita agendada na fébrica e ndo conseguiu ir em funcdo
das enchentes, esteve na feira e fechou negdcios. “Estamos muito felizes e ansiosos para a edicdo de
novembro”, conclui.

“Os compradores elogiaram, além dos produtos
apresentados, a estrutura da feira e o fato

de estar localizada em Sé&o Paulo, o que facilita a logistica
para a visitacdo.”

Rodaika Diel
Diretora da Sugar Shoes

Abinforma | Junho 2024 9
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A FEIRA DO CALGADO BRASILEIRO

A Pampili, industria de calgados infantis de Birigui/SP, também ficou satisfeita com o evento. A
coordenadora de Negdcios Internacionais da empresa, Lismeire da Silva Santos, diz que pouco parou
de atender compradores, principalmente de fora do Pais. “Olhando o cendrio de retracdo do mercado
internacional, a feira se torna ainda mais relevante e com resultados acima do esperado”, diz. Segundo
ela, a logistica da feira, em Sdo Paulo, facilitou muito a visitagdo de grandes players internacionais.
“Abrimos trés novos mercados internacionais aqui, da Costa Rica, Chile e lemén, além de receber clien-
tes tradicionais, principalmente da América Latina”, conta, ressaltando que o trabalho de matchmaking
(servico que cruza demanda com oferta de produtos), realizado pela Abicalcados, facilitou bastante as
negociagdes, tornando a BFSHOW um evento com total foco nos negdcios. O diretor comercial da em-
presa, Sérgio Andreazzi, corrobora a opinido da profissional, destacando que a feira estd recuperando
o prestigio das mostras nacionais do setor. “A segunda edigdo da BFSHOW deu um passo, um passo
largo, em relagdo a sua primeira edigdo. Tenho certeza de que a proxima edi¢do, no Novo Anhembi,
serd ainda melhor. Estaremos |a e precisaremos de um espaco ainda maior”, avalia.

‘A segunda edicdo da BFSHOW deu um passo, um passo
largo, em relagcdo & sua primeira edicdo. Tenho certeza de
que a proxima edicdo, no Novo Anhembi, serd ainda melhor.
Estaremos Id e precisaremos de um espaco ainda maior.”

iy 111 . .
il | Sérgio Andreazzi

' i Diretor comercial da Pampili

Forca coletiva

No estande coletivo de Nova Serrana, que reuniu 60 marcas do polo cal¢adista mineiro em um espa-
¢o de mais de 1,2 mil metros dentro do Transamerica Expo Center, a Stir era outra empresa satisfeita
com os resultados alcangados, principalmente no mercado interno. “Recebemos uma grande visitagdo
de compradores brasileiros, principalmente do mercado de Sdo Paulo, que absorve 45% das nossas
vendas”, comenta Conrado Lacerda, do departamento comercial. Segundo ele, o agrupamento do polo
mineiro em um Unico espago potencializou ainda mais a participagdo. “Na proxima feira, teremos ainda
mais marcas de Nova Serrana. Quem ndo veio, vai querer vir”, conclui.

%\' 7 :ﬁ@&

Rl o
Wi SR onte T

“Recebemos uma grande visitacdo de compradores
brasileiros, principalmente do mercado de Sé&o Paulo, que
absorve 45% das nossas vendas.”

Conrado Lacerda
Departamento comercial da Stir

Abinforma | Junho 2024 10
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A FEIRA DO CALGADO BRASILEIRO

Veja outros depoimentos

"Os trés dias foram muito bons pra gente. Desde que a
gente abriu a porta no primeiro dia, as 9h, jd tinha cliente
aqui esperando... Todos os dias também fechamos
clientes no estande até o dltimo minuto. Superou as
expectativas e certamente estaremos aqui na proxima
edicdo para a colecdo Verdo."

Bruno Marques
Diretor comercial da Havaianas do Canal Especializado

"Eu vejo que essa feira foi um momento historico
novamente. NOs estamos na época certa, no calenddrio
certo para o varejo de calcados no Brasil e no local

certo. A feira foi positiva, tivemos visitas de todo o Brasil

e volume de negocios com clientes de importagdo, que
elogiaram a escolha de Séo Paulo. Jd estd fechado que
estaremos na feira de novembro com a mesma estrutura.”

Marcelo Paludetto
Diretor Comercial da Democrata

“Essa segunda edi¢éo da BFSHOW foi muito boa.
Vendemos bem todas as marcas do Grupo Beira Rio,
tanto no Brasil como no exterior. Essa € uma data
propicia para isso, guando os clientes estdo buscando
novidades para as suas lojas. Nossas expectativas em
Séo Paulo foram superadas e acreditamos que teremos
um bom segundo semestre.”

Roberto Argenta
Presidente da Calcados Beira Rio S.A

‘A BFSHOW superou nossas expectativas, a feira
estava linda, todos os clientes estavam felizes de estar
participando e, o principal, nos gerou bons negocios e
novos contatos, principalmente no mercado externo.
Estamos confirmados para a proxima edi¢éo.”

Suzana Santos
Diretora da Suzana Santos

Abinforma | Junho 2024 11
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A FEIRA DO CALGADO BRASILEIRO

Compradores

A BFSHOW teve a visitagdo de compradores de todas as regides do Brasil e contou com uma expressi-
va presencga de importadores de todos os continentes. Conforme a promotora, foram mais de 60 paises
credenciados. Via esfor¢o conjunto realizado pela Abicalgados, Agéncia Brasileira de Promocgédo de Ex-
portacdes e Investimentos (ApexBrasil) - por meio do programa Brazilian Footwear - e NirnbergMesse
Brasil, foram trazidos ao Brasil mais de 150 compradores internacionais de 98 grupos. “Somando com
0s compradores estrangeiros que vieram por conta prépria, tivemos mais de 430 importadores", conta
a gerente de Negdcios e Relacionamento da Abicalgados, Leticia Sperb Masselli.

O comprador do grupo Armando Company, do Kuwait, Daniel Krayem, destaca que a feira uniu a or-
ganizagdo com langamentos em acordo com as principais tendéncias do mercado mundial. “Fizemos
étimos contatos que certamente irdo gerar negocios futuros. Tivemos uma grande facilidade para en-
contrar os calgados que precisdvamos em fung¢do da disposi¢gdo por segmentos”, avalia.

“Fizemos otimos contatos que certamente iréo gerar
negdcios futuros. Tivemos uma grande facilidade para
encontrar os calcados que precisdvamos em fungdo da
disposicéo por segmentos.”

Daniel Krayem
Grupo Armando Company, do Kuwait

Pelo Projeto Comprador do Brazilian Footwear, programa realizado pela Abicalcados em parceria
com a ApexBrasil, vieram ao Brasil 25 grupos de compradores internacionais. Conforme relatdrio gerado
pela Abicalgados, foram negociados, in loco, mais de 215,4 mil pares, que geraram US$ 2,6 milhdes. Em
negdcios que ficaram alinhavados no evento, o valor sobe para mais de US$ 77 milhdes.

O que pensam os compradores

—=wsmmmm A N0SSa principal atuacdo € no Estado da Bahia e essa
foi a segunda vez que a gente visita a BFSHOW. Td
sendo um sucesso, N0SsSos principais fornecedores estéo
expondo aqui na feira, isso facilita para a gente em uma
feira. E jd estamos ansiosos pela terceira edi¢éo.”

Régis Rodrigues Moreira
Sécio do Grupo Real Calgados

“E a sequnda edicéio da BFSHOW, adoreil Néo estive na
primeira, mas adorei o que eu vi aqui. Procurei e todas as
minhas marcas estdo aqui. Encontrei todas que eu vim
procurar e estarei, sim, na terceira edicdo em novembro.
Com certeza!”

Lorena Fernanda Marques de Matosinhos
Lojista da Ponto & Virgula Calgados
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‘A feira estava otima. Fizemos negocios e levamos
amostras. Ficamos particularmente satisfeitos com a
qualidade dos materiais utilizados, o trabalho artesanal,
o design original, 0s precos e o conforto dos produtos”

Tony Makhija
Comprador da Al Safeer international (Emirados Arabes Unidos)

“Os expositores adequados, 0s produtos como sempre se
distinguem com um bom design, com uma boa qualidade
e estamos encontrando os produtos que viemos buscar
na feira."

Carlos Pareja
Comprador da Grulla Y Wellco (Colédmbia)

Imagem
Com o intuito de apresentar e fomentar o setor calgadista brasileiro para o mundo, entre os dias 18 e 24
de maio de 2024, o Projeto Imagem do Brazilian Footwear recebeu seis jornalistas internacionais para
uma agenda especial em Sdo Paulo/SP, com atividades na feira calgadista BFSHOW e no Foro Latinoa-
mericano do Calgado. Nesta edicdo, os jornalistas argentinos Horacio Benjamin Delfino (Serma) e Mau-
ricio Arén Herzovich (Cueroamérica), os colombianos Juan Carlos Giraldo Bedoya (Caracol Television),
Laura Viviana Lesmes Diaz (El Tiempo) e Myriam Lucety Carrefio Rojas (El Espectador), e a espanhola
Maite Ruiz-Atela (Global Fashion), participaram das atividades previstas pela agao.

Nicolle Frappiccini, da Comunicag¢do da Abicalgados, coordenou a agdo. “Os jornalistas convi-
dados puderam, durante a BFSHOW, conhecer de perto as principais caracteristicas que diferenciam a
indUstria calcadista brasileira, como o design inovador, a sustentabilidade e as tecnologias utilizadas na
fabricacdo dos calcados”, comenta.

A jornalista colombiana Laura Viviana Lesmes Diaz, repdrter do jornal El Tiempo, ressalta sobre
a importancia da industria calgadista e ainda expressa sua satisfacdo com o evento. “A feira me pare-
ceu espetacular, um espago para conhecer, ver as colegdes, os negocios, as aliancas que podem ser
criadas entre Coldémbia e Brasil em uma inddstria tdo importante como a de calcados. Além disso, se
pode fazer uma avaliagdo do setor, como ele esta em toda a regido e quais sdo as oportunidades de
melhorias. Tudo esteve perfeito, muito bem organizado, foi uma étima experiéncia.”

‘A feira me pareceu espetacular, um espago para
conhecer, ver as colecbes, os negdcios, as aliangas
que podem ser criadas entre Colémbia e Brasil em uma
inddstria t&o importante como a de calgcados.”

Laura Viviana Lesmes Diaz
Repdrter do jornal El Tiempo

Além da intensa cobertura jornalistica da feira, os convidados tiveram a oportunidade de explo-
rar a cultura brasileira. A programacdo da agdo contou com visitas a pontos turisticos de Sdo Paulo/SP,
lojas-conceito, centros comerciais, proporcionando uma imersdo completa no Pais.
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Coletiva de imprensa

Além de dados e projecdes da indUstria calgadista nacional, foram destaques na coletiva de impren-
sa realizada no segundo dia da BFSHOW (22) o impacto das enchentes para o setor no Rio Grande
do Sul e a importéncia de defender a atividade da concorréncia desleal, principalmente a imposta
pelas plataformas internacionais de e-commerce - até o fechamento da edicdo, existia um acordo
entre Governo e parlamentares de taxar essas compras em 20%. A medida foi aprovada no Senado
Federal, mas precisou voltar para andlise da Cdmara dos Deputados, ou seja, ainda estd em tramite.

Na oportunidade, Ferreira abriu 0 encontro com jornalistas nacionais e internacionais ressaltan-
do os ndmeros do setor. “Em 2024, a producdo deve crescer entre 0,9% e 2,2%, puxada, mais uma vez,
pelo mercado doméstico. O consumo interno deve ter um incremento entre 2,4% e 3,8%, enquanto as
exportacdes devem registrar a segunda queda consecutiva, entre 5% e 9,7%”, comentou.

A diretora de Negdcios da Agéncia Brasileira de Promogdo de Exportagbes e Investimentos
(ApexBrasil), Ana Repezza, destacou o orgulho de apoiar a BFSHOW, que recebeu mais de 400 com-
pradores internacionais de 60 paises. “Temos uma parceria de longa data com a Abicalgados, por meio
do Brazilian Footwear, e devo dizer o orgulho que temos, pois € um projeto de destaque na Agéncia”,
disse. Sobre a realizagdo da feira, a diretora contou que conversou com muitos expositores e compra-
dores. “As pessoas estdo impressionadas com a organizagcdo e sobretudo com a resiliéncia das marcas
galchas, que mesmo atingidas pelas enchentes fizeram questdo de estar presentes”, pontuou.

“Temos uma parceria de longa data com a Abicalcados,
por meio do Brazilian Footwear, e devo dizer o orgulho
gue temos, pois € um projeto de destaque na Agéncia”

Ana Repezza
Diretora de Negdcios da ApexBrasil

Ana anunciou, ainda, um aporte de R$ 11 milhdes para empresas de micro e pequeno portes atingidas
pela catdstrofe climatica no Rio Grande do Sul. “Nos préximos dias, a ApexBrasil ird publicar uma instru-
¢do normativa para ajudar as empresas em a¢8es comerciais para exportacdo, na compra de maquing-
rios e matérias-primas”, adiantou.
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Depoimentos

"Realmente eu me impressionei com o0 movimento. ISso
mostra que a inddstria calcadista vai se recuperar com
rapidez. O negocio tem que continuar e assim nos vamos
conseguir levantar o estado do Rio Grande do Sul.”

Pedro Bartelle
CEO da Vulcabras

“Realmente acho que a palavra que define poder estar
aqui € orgulho, pelo que a gente consequiu fazer nas
dltimas semanas.”

Ana Carolina Grings
Vice-presidente da Piccadilly

“Participamos pela segunda vez da BFSHOW.
Notamos uma grande evolugdo tanto na visitacdo
guanto nos negocios. A expectativa dos negocios
Jd se realizou. Entéo realmente estd sendo ndo so a
visitacdo e muitos negdocios gerados.”

Junior Silva
Diretor da Cromic Femme

‘Acho que a Abicalcados fez um resgate das nossas
feiras. Muitos me perguntavam como foi o dia de
ontem, foi incrivell”

Maria Colli
Presidente da Pampili
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“Acho que tudo passa por desafio e inovacdo. Acho
que tem muita coisa para ser feita, mas isso aqui € so o
primeiro passo de um grande sucesso.”

Sergio Bocayuva
CEO da Usaflex

A nossa inddstria € muito eficiente, eu nunca tive um
ENT primeiro dia tdo positivo, téo interessante. A BFSHOW nos
reconectou com o mercado.”

Giuliano Spinelli
Diretor da PG4

Ajuda RS

Como nado poderia ser diferente, a BFSHOW também foi palco para a solidariedade aos atingidos
pelas enchentes no Rio Grande do Sul. A feira espalhou tétens com QR para realizagdo de Pix para
o Movimento Proximos Passos RS, que estd captando recursos financeiros que serdo direcionados a
reestruturacdo das condigbes de vida das familias calgadistas impactadas.

Movimento

| proximos ™~
' Passos o

Aunido da cadeia calcadista pela
comunidade gaticha e pela industria

Cadela calcadista

na Rio Grande do Su|
3millempresag
m""mihdmsnrm

Mudanc¢a para SP

Fato bastante comemorado durante a segunda edicdo da BFSHOW, a vinda para a capital paulista
tornou-se definitiva. “ A feira finca raizes em Sdo Paulo. Na préxima edicdo, o evento serd ainda maior,
realizado no Novo Distrito Anhembi, um espaco que recebeu investimento de mais de R$ 1,5 bilhdo
e estd totalmente preparado para receber um evento da magnitude da BFSHOW com conforto, segu-
ranca e logistica facilitada”, anuncia Picolo. A préxima edi¢do da feira acontece entre os dias 11 e 13 de
novembro de 2024.
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Klin recebe certificacao do Origem Sustentavel

A Klin, indUstria de calgados infantis de Birigui/SP, recebeu, no dia 22 de maio, na BFSHOW, em Séo
Paulo/SP, a certificacdo Ouro do Origem Sustentdvel. Unica certificacdo de ESG voltada para empresas
da cadeia produtiva do calgado no mundo, a acreditagdo foi concedida apds a Klin suprir mais de 60%
dos indicadores do programa. A entrega aconteceu no estande da empresa e contou com as presen-
cas do presidente-executivo da Abicalgados, Haroldo Ferreira; da diretora de Negdécios da Agéncia
Brasileira de Promogao de Exportag8es e Investimentos (ApexBrasil), Ana Repezza; e dos diretores da
Klin, Carlos Mestriner e Valdir Mestriner.

Entre os destaques em ESG da empresa, a inddstria traz a gestdo de residuos. A Klin orgu-
lha-se de ter zerado o seu descarte, reaproveitando, inclusive, as aparas téxteis e sintéticas, que sdo
encaminhadas para industrias de co-processamento. No campo social, a empresa apoia mais de dez
instituicGes de servigcos sociais como Teleton e Instituicdo Casa do Zezinho.

Na oportunidade, Ferreira destacou a importancia da certificacdo para a maior competitividade
da indUstria calgadista brasileira, tanto no mercado interno quanto internacional. “A sustentabilidade é
um diferencial da nossa indUustria, principalmente frente as empresas asiaticas. A certificagdo do Origem
Sustentdvel vem justamente para chancelar isso e aumentar a nossa competitividade”, disse. J& Carlos
Mestriner agradeceu o empenho de toda a equipe Klin na obtencdo da certificagdo.

A empresa
Com quatro plantas produtivas - em Birigui, Pendpolis/SP, Gabriel Monteiro/SP e Trés Lagoas/MS, a Klin
produz mais de 15 mil pares por dia e emprega mais de 2,5 mil colaboradores.

Sobre o Origem Sustentavel

Criado pela Abicalgados em parceria com a Associacdo Brasileira das Empresas de Componentes
para Couro, Calgados e Artefatos (Assintecal), o Origem Sustentdvel € a Unica certificacdo de ESG e
sustentabilidade no mundo voltada para as empresas da cadeia calcadista. Baseado nas melhores
praticas internacionais de sustentabilidade, segue a diretriz de 104 indicadores distribuidos em cinco
dimensdes: econdmica, ambiental, social, cultural e gestdo da sustentabilidade. As categorias sdo
Diamante (+80% dos indicadores alcancados), Ouro (+60%), Prata (+40%) e Bronze (+20%). As audi-
torias sdo realizadas por drgdos independentes como SENAI, SGS, ABNT, Intertek, Bureau Veritas e
DNV. Atualmente mais de 90 empresas de calgados e componentes, que respondem por mais de
45% da producgdo nacional do setor estdo certificadas ou em processo de certificagdo. Mais informa-
¢des no site www.origemsustentavel.org.br.
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Consumo de calcados na América Latina deve
crescer mais de 4% nos proximos anos

A producdo de calcados, comércio do setor e projecdes da atividade na América Latina foram temas
da 262 edigcdo do Foro Latinoamericano de Calzado, realizado pela Abicalcados durante o dia 20 de
maio. O evento aconteceu em Sdo Paulo/SP e antecedeu a realizagdo da BFSHOW, no Transamerica
Expo Center, entre 21 e 23 de maio.

Abrindo as apresentagdes, a coordenadora de Inteligéncia de Mercado da Abicalcados, Priscila
Linck, falou sobre o mercado de calgados na América Latina e janelas de oportunidades para o setor.
Com um PIB de US$ 6,6 trilhdes, que representa mais de 6% de toda a economia mundial, a América
Latina possui 665 milhdes de habitantes e um mercado gigantesco a explorar. Ja a produ¢do de calga-
dos do bloco é a segunda maior do mundo, atrds apenas da Asia, com mais de 1,5 bilhdo de pares pro-
duzidos por ano “A perspectiva & de um crescimento do PIB regional em torno de 2% a 2,5% nos pro-
ximos dois anos, média acima das economias desenvolvidas. Trata-se de um mercado potencial para
calgados, com projecdo de crescimento de mais de 4% no consumo nos proximos cinco anos”, disse.

Segundo a coordenadora, embora o grande mercado, o consumo de calgados intra-bloco ainda
é muito dependente das importacdes, especialmente da Asia. “Em 2023, as importacdes de calcados
na América Latina ficaram préximas de US$ 7 bilhdes. O nosso saldo comercial, como bloco, é defici-
tario em 3,6%. As importacdes de calcados da Asia sdo 85% do total. Existe espaco para crescimento
intra-bloco”, comentou Priscila.

Entre as vantagens do comércio intra-bloco, Priscila destacou a proximidade geografica, que
favorece a logistica para escoamento de produtos, as similaridades culturais, as tarifas reduzidas
para importacdo proporcionadas por relacdes bilaterais entre os paises latino-americanos, entre ou-
tros pontos. Por fim, como ferramenta de incremento de competitividade, a coordenadora salientou
as praticas ESG. “Nossa industria de calcados na regido ja € mais sustentdvel do que a mundial, em
especial a da Asia. Precisamos usar o nosso posicionamento para ter vantagens competitivas diante
de um consumidor mais exigente”, comentou. Segundo ela, mais de 50% da geragdo de energia elé-
trica na América Latina € oriunda de fontes renovaveis, mais do que o dobro da média mundial. J&d no
campo social, enquanto China, Vietna e Indonésia ratificaram apenas 25 convencdes da Organizagcdo
Mundial do Trabalho (OIT), em média, os paises da América Latina ratificaram mais de 70 convencdes
do d6rgdo, em média.

Desafios da industria

Na sequéncia, o painel Desafios Comuns da Inddstria da América Latina teve como debatedores Ho-
racio Moschetto, secretdrio Geral da Cédmara de la IndUstria de Calzados da Argentina (CIC); Miguel
Gutierrez, presidente da Camara Nacional de Calzado do Equador (CALTU); Alejandro Delgado, presi-
dente da Camara de Cuero y Calzado de Nicaragua (CAMCUNIC); e Edwin Reyes, vice-presidente da
Cémara de Calzados da Guatemala (GRECALZA). Na oportunidade, os representantes das industrias da
regidao falaram sobre os desafios para a competitividade. No Equador, Gutierrez destacou que a maior
dificuldade estd na dolarizacdo da economia do Pafs, o que torna o produto local mais caro.
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Na Argentina, Moschetto salientou que as primeiras barreiras comerciais para a indUstria argen-
tina estdo no proprio Pais, com o encarecimento das exportagdes. “Também existe uma ameacga do go-
verno atual, de liberar total as importagdes. Serlamos golpeados com a inundagdo do nosso mercado
com calgcados asidticos”, disse. Segundo ele, outro problema tem sido a economia argentina, com alta
na inflagdo e baixos saldrios. “Nossas vendas cafram mais de 40% no quadrimestre”, informou.

Na Nicardgua, Delgado ressaltou que a principal dificuldade tem sido com m&o de obra, ja que
os jovens do Pais estdo optando por outras profissdes e emigrando para os Estados Unidos em busca
de melhores oportunidades de trabalho. “Estamos trabalhando em conjunto com o Governo para criar
mais carreiras técnicas para que jovens que saem da escola possam aprender a fazer calgados. Acre-
dito que em um ou dois anos, conseguiremos repor essa mao de obra perdida”, concluiu.

Jé na Guatemala, Reyes destacou o problema das fraudes nas importacdes de calgados, prove-
nientes principalmente da China. “Existe um problema grave de subfaturagdo que esta prejudicando a
nossa competitividade, embora esse problema venha se resolvendo nos Ultimos anos”, disse.

Promocao Comercial

No segundo painel, participaram o presidente-executivo da Abicalgados, Haroldo Ferreira; o presidente
da Cémara de Empresarios de Insumos y Maquinas do Peru e diretor da Expo Detalles, Ricardo Espi-
noza; e o presidente da Asociacion Salvadorefia de Productores de Calzado y Afines (ASPCA), Héctor
Antonio Ramos Castro. Na ocasido, os representantes falaram sobre a promog¢do comercial local e
internacional. Segundo Ferreira, o mercado domeéstico brasileiro € o principal destino das vendas da
industria nacional, mas existe um mercado internacional importante para o produto verde-amarelo. Para
a promog&o no exterior, 0 executivo destacou que a exportagdo precisa estar no DNA das empresas. “E
um trabalho que deve ser continuo. Exportacdes ndao sdo oportunidades pontuais, € preciso estruturar
estratégias perenes para seguir no mercado externo”, disse. No caso da Abicalgados, a entidade tem
o apoio fundamental da Agéncia Brasileira de Promocdo de Exportagdes e Investimentos (ApexBra-
sil). Por meio do programa conjunto Brazilian Footwear, as entidades apoiam empresas brasileiras no
mercado internacional em feiras, eventos e também trazendo compradores estrangeiros para realizar
negaocios no Brasil.

Outro ponto que, segundo Ferreira, deve ser cada vez mais reforcado como forma de posicio-
namento no mercado doméstico e internacional € a sustentabilidade nas suas dimens&es ambiental
e social. “No Brasil, temos a Unica certificacdo de ESG para empresas da cadeia produtiva do calcado
no mundo, o Origem Sustentdvel. Acreditamos que o caminho para a competitividade, especialmente
para fugir da concorréncia no preco promovida pela Asia, seja trabalhar os nossos diferenciais de sus-
tentabilidade”, concluiu.

Inovacgdes na industria

O terceiro painel do evento trouxe o tema Inovacdes na Industria, com os debatedores Mauricio Batta-
glia, presidente da Camara de la Industria de Calzado del Estado de Guanajuato e da Cdmara Nacional
de la Industria de Calzado do México (CICEG/CANAICAL); William Parrado, vice-presidente executivo da
Asociacion Colombiana de Industriales del Calzado, el Cuero y sus Manufacturas, (Acicam); e Alejandro
Biasiolli, presidente da Cdmara de la Industria del Calzado del Uruguay (CICU).

Na ocasido, Bataglia destacou que as inovag¢des na industria de calgcados do México tém leva-
do muito em consideragdo a questdo da sustentabilidade, com foco no desenvolvimento tecnoldgico,
reutilizacdo de residuos e menor consumo de agua na produgao. Segundo ele, o caminho para o in-
cremento da competitividade da indUstria passa pelo desenvolvimento tecnoldgico, mas também pela
sustentabilidade e o maior estreitamento do relacionamento com a cadeia de fornecedores.

Parrado ressaltou que a industria de calgados na Colémbia vem investindo em tecnologia, mas
convive com muitos produtos informais, o que afetam diretamente a competitividade e imagem do
setor. “Hoje, temos 54 milhdes de pares produzidos, sendo apenas 26 milhdes pelo mercado formal”,
informou. Para o dirigente, além de combater a informalidade, € preciso estreitar o relacionamento com
a academia visando o incremento da inovagdo e do design.

Com uma indUstria pequena, Biasiolli disse que o foco do setor, no Uruguai, tem sido a inovagao.
“Mas n&o somente no processo, mas na venda. E preciso passar esse movimento para o consumidor na
ponta da comercializagdo”, comentou.
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Marcas fortes

“Todo varejo precisa virar marca e toda marca precisa virar varejo”. Dessa forma, o CEO da WT.AG,
Lucas Feltes, abriu sua apresentacdo sobre marcas fortes e o futuro do varejo. Segundo ele, para que
0 negdcio tenha sucesso comercial, € preciso que as duas pontas estejam alinhadas. Na oportunidade,
Feltes ressaltou a importancia do uso das tecnologias para gerar experiéncias diferenciadas e positivas
para o comprador. “Nosso fluxo no varejo fisico vem caindo a cada ano. Precisa ser uma experiéncia
muito legal para levar o consumidor a loja”, disse. Para criar essa experiéncia, o especialista orienta
o uso de tecnologias como o ChatGPT, aplicativos com informagdes e funcionalidades dos produtos,
entre outras. O uso de ferramentas como o TikTok, especialmente para engajar e fidelizar a geragdo Z,
€ outro ponto de atencdo.

Varejo
Trés cases do varejo latino-americano vieram na sequéncia. O primeiro a ser apresentado foi do Grupo
Oscar, que possui 180 lojas e emprega mais de 3 mil pessoas em todo o Brasil. “Triplicamos de tamanho
nos ultimos anos e seguiremos crescendo. Mas, para ter sucesso, € preciso ter estratégias acertadas
em termos de marketing, investir na integragdo com o digital e sobretudo engajar o proprio colabora-
dor”, listou o diretor de Compras e Comercial do grupo, Naiche Van der Poel. Sobre o investimento em
marketing, o diretor ressaltou que tem gerado bons resultados o trabalho com influenciadores digitais.
Na sequéncia, foram apresentados os cases dos grupos Mario Hernandez, da Colémbia, e Julia
y Tornero, do Chile.

Feiras internacionais

O Ultimo painel de debates trouxe o tema das feiras internacionais de calgados, com o CEO da
NirnbergMesse Brasil, Jodo Paulo Picolo; da gerente de Exposi¢cdes da Expo Riva Schuh, GianPaola
Pedretti; e German Gonzales, presidente-executivo da Acicam. Picolo falou sobre a segunda edicéo
da BFSHOW. Segundo o CEO, a mostra, embora seja uma feira nova, ja € a maior do Brasil e trabalha
fortemente o conceito da sustentabilidade. “A BFSHOW tem um olhar diferenciado quando se trata de
sustentabilidade, até mesmo pela preocupacdo da prépria realizadora do evento, a Abicalgados. Além
de todo o trabalho da promocdo, com reaproveitamento de residuos, contratacdo de pessoas em situ-
acdo de vulnerabilidade, apoio do movimento de apoio aos atingidos pelas enchentes no Rio Grande
do Sul, temos a promocdo da Unica certificacdo de ESG para a cadeia produtiva do calcado no mundo,
o Origem Sustentdvel”, ressaltou.

Jd atendéncia de produtos sustentdveis e confortaveis foi destacada por GianPaola, enquanto a
importancia do fortalecimento do relacionamento com compradores e fornecedores foi destacada pelo
representante da Acicam, promotora da IFLS + EICI.

O evento encerrou com palestras de Marnei Carminatti, consultor do INSPIRAMAIS, evento rea-
lizado pela Associacdo das Empresas de Componentes para Couro, Calcados e Artefatos (Assintecal),
e de Luana Lanzini e Luana Savadintsky, do Fashion Directions.

A 262 edicdo do Foro Latinoamericano teve os patrocinios Ouro da Kisafix e Nofake, e patrocinio
Prata do Banco do Brasil. A parceria oficial foi da NirnbergMesse Brasil, Agéncia Brasileira de Promo-
cdo de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil), Ministério do Desenvolvimento, Industria, Comércio
e Servicos (MDIC) e Governo Federal.
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O setor de eventos como
um caminho certo para a
- industria calcadista

Joao Paulo Picolo
CEO da NirnbergMesse Brasil

Em uma pesquisa realizada pela Talenses Group com executivos, 49% afirmaram ter seis ou
mais reunides por semana. Nao entrando no mérito de se sao todas realmente necessdrias, o
ndmero revela um comportamento da nossa sociedade: as pessoas gostam de se encontrar e
acham produtivo isso. As feiras de negdcios corroboram essa afirmagao.

Depois da pandemia, o receio de muitos era que os pavilhdes perdessem forca no dia
a dia das corporagdes. O meu ndo. Eu sabia a falta que o mercado sentiria do olho no olho e
comprovei No Nosso primeiro reencontro presencial a forca deste setor. As feiras de negdcios
relinem em um s6 lugar as principais inovacdes, os langamentos, as tendéncias de um determi-
nado segmento.

E uma oportunidade tnica de, em trés ou quatro dias, se atualizar, encontrar os principais
players do mercado e parceiros, e, principalmente, prospectar, fazer negdcios. Foi o que vimos na
BFSHOW. Organizar uma feira de calgados em um pais como o Brasil fazia todo sentido para nds.

Aqui tihhamos a expertise da NirnbergMesse Brasil em organizar grandes eventos uni-
da ao conhecimento que a Abicalgados tem do setor. Isso sem falar dos nimeros que falam por
si. O Pais produz mais de 900 milhdes de pares de calgados por ano. Somos o quinto maior
produtor do planeta.

Nos Ultimos anos, inclusive, temos notado um aumento significativo no interesse estran-
geiro pelas feiras do Brasil. Resultado da interconexdo econdémica, potencializada pelo avanco
das tecnologias; do reconhecimento da qualidade dos produtos nacionais; dos incentivos go-
vernamentais, desenvolvidos justamente para promover produtos no exterior e atrair comprado-
res e investidores para as feiras do pafs; e da diversificagdo econdmica.

Nesta edicao da BFSHOW, 318 marcas estiveram presentes, um crescimento de mais de
100% na drea de exposicao em relagao a anterior. Todas apresentavam as suas colegdes Prima-
vera-Verdo, que representam mais de 70% das vendas da indUstria calgadista nacional no ano.

Atendendo a uma demanda do préprio setor, trouxemos, depois de tantos anos, uma
feira B2B de calgados a Sdo Paulo, o maior hub de negdécios da América Latina. Com a feira na
capital paulista, conseguimos atrair compradores de toda a regido e de outras partes do mundo.
Reunimos as principais marcas do mercado. Vimos corredores lotados e o animo no rosto de
cada um que sabe a importancia de estar em um evento deste porte e desta relevancia.

Foram mais de nove mil pessoas, entre compradores brasileiros e de todos os continen-
tes passando pelos corredores do Transamerica Expo Center. E um encerramento com gosto de
quero mais, que sera saciado em breve, jd no segundo semestre, quando uma nova edic¢do trara
a colegdo Outono-Inverno. A expectativa ndo poderia ser mais otimista, afinal, jé ficou evidente
para nos que essa feira € um passo para elevar o setor de calcados a outro patamar.



Empresas poderao manter os créditos
presumidos de ICMS fora do PIS/Cofins

Em mais uma conquista para empresas associadas, a Abicalcados comunica que foi deferida liminar
que assegura que as empresas do setor terdo o direito de excluir créditos presumidos de ICMS do
recolhimento do PIS e Cofins.

A coordenadora da Assessoria Juridica da Abicalcados, Suély Mihl, explica que, a partir de
agora, empresas associadas a entidade poderdo manter de fora da contribuicdo do PIS e Cofins seus
créditos presumidos de ICMS recebidos nos Estados. “A depender do porte da empresa, a economia
pode ultrapassar R$ 110 milhdes por ano”, comenta. Essa € a segunda liminar, em menos de um més,
concedida por agdo da Abicalcados em prol das associadas. A primeira havia sido a exclusdo dos
créditos presumidos de ICMS da base de calculo do IRPJ e CSLL. Ambos os Mandados de Seguranca
Coletivo exitosos foram patrocinados pela Biason Advocacia.

Mais informag8es podem ser obtidas pelo e-mail suely@abicalcados.com.br.
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Abicalcados: “taxacido de 20% das plataformas
digitais resolve parte do problema”

A Cémara dos Deputados aprovou, no Ultimo dia 28 de maio, projeto que volta a tributar as remessas
de até US$ 50 das plataformas internacionais de e-commerce. Para a Abicalcados, embora o imposto
de importacdo estabelecido, de 20%, ajude a estabelecer melhores condi¢8es de isonomia tributdria
com a industria nacional, ndo resolve o problema da concorréncia desleal no setor. O projeto, agora,
vai para o Senado Federal e posteriormente para a san¢do presidencial.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, avalia que a aliquota de 20% é fruto
de acordo entre o Congresso Nacional e o executivo e € um “meio termo” entre o solicitado pela indds-
tria nacional e a isengdo total estabelecida pelo Governo Federal. “Alertamos, desde o principio, que
a aliquota zero para as plataformas internacionais de e-commerce estava exportando empregos brasi-
leiros, principalmente para a Asia, origem de grande parte das remessas enviadas ao Brasil. Ndo tem
cabimento a indUstria nacional pagar impostos em cascata e concorrer com importagdes que entram
sem tributacdo federal”, comenta o dirigente. Segundo ele, a isencdo das plataformas coloca em risco
milhares de empregos gerados pela indUstria calgadista brasileira diante de uma concorréncia abso-
lutamente desleal. “Mais do que isso, precisamos conscientizar a sociedade de que de nada adianta
poder comprar nas plataformas sem impostos se ndo existe emprego”, acrescenta.

Ferreira destaca o esforco do Congresso Nacional, especialmente do presidente da Camara
dos Deputados, Arthur Lira, que entendeu a urgéncia de se retomar a taxagdo das compras internacio-
nais realizadas via plataformas. “A industria calgadista brasileira € produtiva, tem qualidade e sustenta-
bilidade, mas precisa de condi¢8es minimas para concorrer em par de igualdade com grandes players
internacionais. A aliquota de 20%, neste contexto, resolve parte do problema”, conclui o executivo.

Entenda

Foi publicada no Didrio Oficial da Unido do dia 30 de junho de 2023 a Portaria MF n° 612/2023, que
alterou a Portaria MF n° 156/1999 para modificar as regras de tributagdo das compras internacionais
realizadas por meio de empresas de comércio eletrdénico. As novas regras entraram em vigor a partir
do dia 1° de agosto de 2023. Uma das alteragdes foi a reducdo da aliquota do Imposto de Importacdo
para 0% em compras on-line de até US$ 50, mesmo quando o remetente for pessoa juridica.
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Cadeia coureiro-calcadista gatcha divulga
pesquisa de impacto das enchentes no setor

A cadeia produtiva de couros e cal¢cados do Rio Grande do Sul, que emprega diretamente mais de 120
mil pessoas em cerca de 3 mil empresas, foi impactada pelas enchentes que assolam o Estado des-
de o inicio de maio. As entidades que representam as empresas, Abicalcados, Associacdo Brasileira
das Empresas de Componentes para Couro, Calcados e Artefatos (Assintecal) e Centro das Industrias
de Curtumes do Brasil (CICB), divulgaram um levantamento conjunto que aponta que mais de 7,2 mil
trabalhadores dos estabelecimentos do setor foram diretamente atingidos pela catdstrofe. Outro dado
importante da sondagem € que entre as principais dificuldades colocadas pelas empresas estd em
primeiro lugar a indisponibilidade com mao de obra, seguida pelos problemas logisticos em funcdo de
estradas e aeroportos afetados.

Foi com o objetivo de recuperar o ecossistema produtivo do calgado no Rio Grande do Sul
que as entidades representativas da cadeia lancaram, no ultimo dia 13 de maio, o Movimento Proximos
Passos RS. O objetivo € reconstruir o setor a partir da ajuda as pessoas atingidas. Na oportunidade, foi
lancado um fundo social que serd inteiramente revertido para entidades beneficentes das cidades atin-
gidas: Associagdo de Amigos da Oktoberfest (Amifest de Igrejinha), Campo Bom Solidério, Distrito LD2
da Associacdo Internacional de Lions Clubes (Roca Sales, Mugum, Encantado, Arroio do Meio, Estrela,
Lajeado e Taquari), Lions Clube de Rolante, Lions Clube de Parobé, Lions Clube de Trés Coroas e Rotary
Clube Oeste de Novo Hamburgo.

Resiliéncia

Ainda conforme o levantamento, 48% das empresas do setor foram atingidas pelas enchentes, sendo que
a maior parte delas devera ter a produg¢do normalizada até o final de junho. “Tivemos um impacto impor-
tante, mas mais uma vez a resiliéncia da cadeia produtiva do calgado nos surpreendeu positivamente. ”,
comenta o presidente-executivo da Abicalgados, Haroldo Ferreira.
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Para o setor de componentes para couros e calgados sediado no Rio Grande do Sul, a situagdo €
semelhante. “Algumas empresas reportaram problemas, principalmente quanto ao abastecimento de
insumos e em fungdo dos seus trabalhadores que foram afetados direta ou indiretamente. Assim que
as dguas baixarem, as coisas tendem a normalizar o mais breve possivel. Ndo existe qualquer incapa-
cidade de abastecimento, pelo contrdrio, as fabricas galchas atingidas, mais do que nunca, precisam
realizar negdécios”, destaca a superintendente da Assintecal, Silvana Dilly.

Para o presidente executivo do CICB, José Fernando Bello, a industria de couros tem vivenciado
nas Udltimas semanas o mesmo fendmeno que ganhou espaco no Brasil frente a tragédia: a forca da
solidariedade. “Nosso setor estd empenhado em apoiar as familias de trabalhadores de curtumes que
perderam suas casas e pertences com as cheias no Rio Grande do Sul. O setor de couros se engajou
com Movimento Proximos Passos RS e estéd contribuindo para restabelecer condi¢gdes de vida para
milhares de pessoas atingidas.”, destaca Bello.

Doacoes
As doagdes para o fundo criado pelo Movimento Préximos Passos RS sdo recolhidas via pix
ou depdsito (nacional) e via depdsito internacional. Veja abaixo como ajudar:

Via depdsito nacional
Banco do Brasil
Agéncia: 0314-X

Conta corrente: 39761-X

Via pix
financeiro@abicalcados.com.br

Via depdsito internacional*

Banco do Brasil (001)

IBAN: BRO600000000003140000397610C1

SWIFT: BRASBRRJCTA

Nome do beneficidrio: Abicalcados - Associagdo Brasileira das Industrias de Calgados

*As doagdes no exterior devem incluir o motivo do envio "Ajuda Enchentes RS May 2024"

Abinforma | Junho 2024 26



Senado devolve MP que
onerava a atividade industrial

Apds intensa mobilizagdo junto a Confederacdo Nacional da Industria (CNI) e a Confederacdo da Agri-
cultura e da Pecudria do Brasil (CNA), o setor calcadista recebeu com entusiasmo a noticia da devo-
lucdo da MP 1.227/2024 por parte do presidente do Senado Federal Rodrigo Pacheco. Conforme a
Abicalgcados, a medida, simplesmente arrecadatdria, ndo havia sido discutida com a indUstria nacional.

Para o presidente-executivo da Abicalgados, Haroldo Ferreira, que esteve o dia todo em reuni-
Oes na capital federal com o objetivo de barrar a MP, a devolugdo da medida foi acertada e demons-
tra a “vontade do didlogo” por parte do Congresso Nacional. Segundo ele, € inaceitdvel o Governo
Federal criar uma oneragdo perene com o argumento de compensar uma desoneragdo - da folha de
pagamentos - que estd garantida integralmente até o final de 2024. “O Governo precisa entender que
a industria estd estrangulada com o aumento do Custo Brasil. Ndo € possivel onerar ainda mais o setor,
colocando em risco ndo somente a atividade industrial, mas milhées de empregos. O ministro Fernando
Haddad diz que ndo tem um plano B para compensar a desoneracdo da folha de pagamentos e coloca
a equipe da Receita Federal para ajudar o Congresso na busca por alternativas, mas no final acaba ndo
o escutando. O que precisamos € que a equipe do Ministério do Planejamento faca um plano para que
o Governo diminua os gastos publicos exorbitantes”, avalia o executivo.

Somente para o setor calgadista, a revogacdo das hipdteses de ressarcimento e de compensa-
¢8o de créditos presumidos do PIS e da Cofins geraria um prejuizo de mais de R$ 235 milh8es até 2025.
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Industria calcadista criou
7.7 mil vagas no quadrimestre

Dados elaborados pela Abicalgados apontam que, no quadrimestre, a indUstria calgadista gerou 7,7
mil postos de trabalho. No recorte de abril, foram criadas 1,13 mil vagas. Com o resultado, o setor
encerrou 0s quatro primeiros meses empregando, diretamente, 288,28 mil pessoas, 4,9% menos do
que o registro de abril de 2023.

O presidente-executivo da Abicalcados, Haroldo Ferreira, avalia que existe uma retomada em
curso, principalmente em fungdo da melhora das vendas no mercado doméstico. “Devemos encerrar
0 ano com crescimento entre 2,2% e 3,8% no consumo interno de calgados. Com isso, a atividade
deve registrar incremento produtivo entre 0,9% e 2,2% em 2024. Tivemos bons resultados na feira
BFSHOW, no final de maio, e estamos otimistas para as vendas na segunda parte do ano”, ressalta.
Segundo ele, embora ndo tenha sido com a taxagdo esperada pelo setor, a retomada do imposto
de importacdo para remessas de até US$ 50 do e-commerce internacional, em 20%, deve ajudar
na producdo nacional, refletindo também no nivel de emprego. “Também temos a manutencdo da
desoneracgdo da folha de pagamentos para 2024, o que foi uma conquista importante”, acrescenta
0 executivo.

Estados

Conforme os dados tabulados, o maior empregador do setor calgadista no Brasil seguiu sendo o Rio
Grande do Sul, que absorve cerca de um terco da mdo de obra da atividade no Pafs. Nos primeiros
quatro meses do ano, a indUstria de calgados do Rio Grande do Sul gerou mais de 3 mil novos postos,
encerrando o periodo com 87,3 mil empregos diretos na atividade, 3,5% menos do que no mesmo
intervalo do ano passado.

O segundo estado que mais emprega no setor segue sendo o Ceard. Entre janeiro e abiril,
as fabricas cearenses de calcados perderam 434 postos, encerrando o més quatro com 64,72 mil
empregos diretos na atividade, 3,4% menos do que no mesmo periodo do ano passado.

O terceiro maior empregador da atividade no Brasil foi a Bahia, que nos primeiros quatro
meses do ano perdeu 117 postos no setor. Com o resultado, as fabricas baianas encerraram abril com
39,62 mil empregos diretos, 9,1% menos do que no mesmo més de 2023.

Com a criagdo de 2,82 mil empregos nos quatro primeiros meses do ano, S8o Paulo encerrou
o periodo com 32,63 mil postos de trabalho na atividade, 5,2% menos do que no intervalo corres-
pondente de 2023.

RS

Embora os resultados sejam positivos, Ferreira alerta que o més de maio foi de “instabilidade” para a
industria gaticha, que responde por 24% da produgdo nacional do setor. Durante todo o més, o setor
foi atingido pelas enchentes que assolaram o Rio Grande do Sul. Segundo o dirigente, para mitigar
o problema, a entidade esta solicitando para que sejam liberados o quanto antes os créditos para as
empresas atingidas, visando honrar seus compromissos com folha de pagamentos e fornecedores.
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Abicalcados recebe novas associadas

A Abicalcados anuncia a entrada de mais sete empresas de calcados no seu quadro de associadas. De
portes, maturidades, polos e segmentos diferentes, elas buscam, na associagao, fortalecer politicamen-
te o setor, se desenvolver e participar de acdes nacionais e internacionais promovidas pela entidade.

Uma delas é a Six Gem, marca jovem que produz sanddlias flats de couro com pedras dgatas
naturais, em Novo Hamburgo/RS. Considerados produtos exclusivos, os calcados sdo desenvolvidos
de forma artesanal. O objetivo da associagdo é participar da entidade oficial do setor calgadista nacio-
nal e de a¢Bes de promogdo de imagem e comercial no mercado internacional, j& que um dos obje-
tivos da empresa é iniciar o processo de internacionalizagdo. Saiba mais sobre a marca no Instagram.

Considerada parte do movimento “slow fashion”, a gestora de marca Cyan Shoes também buscou
na Abicalcados o fortalecimento de sua atividade. Nascida em Aracatuba/SP, com o intuito de proporcio-
nar uma experiéncia auténtica para mulheres, com modelos artesanais que valorizam conforto, qualidade
e atemporalidade, a empresa entrou para o time da entidade calgadista com o objetivo de iniciar sua
internacionalizacdo por meio das a¢8es do Brazilian Footwear. Saiba mais sobre a marca no site.

Tradicional marca, a WJ Acessdrios, de Porto Belo/SC, buscou a associacdo a Abicalcados
para participar da BFSHOW utilizando os beneficios de associado, além de se aproximar da entidade e
estar mais inserida no setor calcadista. Desde as suas origens a empresa se distinguiu pela criagdo de de-
signs exclusivos, buscando uma estética Unica e versatil para mulheres que valorizam pecas com design,
elegancia e funcionalidade. Sua diretora criativa, Jussara Caetano, busca inspiracdes para as cole¢des
em viagens, por meio do seu contato com a natureza, arte, arquitetura e cultura. Saiba mais no site.

Uma das maiores produtoras de calgados da Bahia, a Calgados Maria Isabel, de Conceicdo do
Coité, atende mulheres de todo o Brasil. O objetivo da associacdo €, além de seguir participando da
BFSHOW, agora com beneficios de associados, aproveitar agcdes de promocdo e de desenvolvimento
da entidade. Saiba mais no site.

Retomando suas atividades na cidade de Araguari/MG, a Triangle Boots fabrica especialmente
botas em couro estilo Chelsea voltadas a exportacdo e quer impulsionar sua participagdo no mercado
internacional. O motivo da associacdo, além de fazer parte da entidade oficial do setor calcadista bra-
sileiro e dos seus pleitos e a¢des, € participar de iniciativas voltadas para exportacdes apoiadas pelo
programa Brazilian Footwear. Saiba mais no site.

Marca que traz DNA europeu e produz calgados em couro e de vanguarda para mulheres exi-
gentes, a Fherr, de Curitiba/PR, buscou a parceria da Abicalcados para fortalecer a atividade setorial, ter
informacdes qualificadas de mercado e de agdes de promocdo, além de dar inicio ao seu processo de
internacionalizagdo com o apoio do programa Brazilian Footwear. Saiba mais no site.

A Chamonix, de S8o Paulo/SP, € outra empresa que buscou na Abicalgados o seu fortalecimento
e para estar mais inserida nas agdes, projetos e servicos da entidade. Produzindo calgados femininos
de alto valor agregado e em couro, a empresa também tem o objetivo de participar da BFSHOW usu-
fruindo do valor de associado. Saiba mais no Instagram da marca.
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Calcados Beira Rio se prepara
para ampliar exportacoes

Uma das maiores fabricantes de calgados do Bra-
sil, a Calgados Beira Rio, que tem 11 fédbricas no
Rio Grande do Sul, se prepara para aumentar a
fatia exportada. Esse e outros assuntos foram tra-
tados em uma entrevista exclusiva com o CEO da
empresa, Roberto Argenta.

Abinforma: Fale um pouco sobre a sua trajetéria.

Roberto Argenta: Nasci em Gramado/RS, na Serra Galcha, e dos 11 aos 18 anos fui seminarista. Me
formei em Ciéncias Contédbeis e em 1975 me mudei para Igrejinha/RS, onde iniciamos a Calgados Beira
Rio. Naguela época, com oito funciondrios, iniciamos a nossa producdo na beira do Rio Paranhana, o
que deu nome ao grupo. Era uma producdo pequena, de cerca de 150 pares por dia. Investiamos tudo
0 que ganhdvamos e assim a empresa foi crescendo até se tornar o que é hoje.

Abinforma: Atualmente, qual a producao da empresa e quanto dela é exportada?

Argenta: Produzimos mais de 500 mil pares por dia, dos quais exportamos 15% para mais de 100 pai-
ses, principalmente da América Latina. Hoje, empregamos mais de 10 mil pessoas de forma direta, em
11 fabricas no Rio Grande do Sul, além de 15 mil de forma indireta, por meio de prestadores de servicos.

‘Produzimos mais de 500 mil pares por dia, dos quais
exportamos 15% para mais de 100 paises, principalmente da
América Latina. Hoje, empregamos mais de 10 mil pessoas de
forma direta, em 11 fdbricas no Rio Grande do Sul, além de 15
mil de forma indireta, por meio de prestadores de servicos”

Abinforma: A fatia exportada deve ser ampliada nos préximos anos?

Argenta: Sim, queremos chegar a 25% nos proximos anos. Sentimos que temos desenvolvimento,
qualidade e marcas que ja se tornaram globais. O mercado externo possui desafios constantes, que
pedem qualidade, investimentos em tecnologia e inovacdo e pregco competitivo. Estamos preparados
para crescer.
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[..] queremos chegar a 25% (fatia exportada) nos proximos
anos. Sentimos que temos desenvolvimento, qualidade e
marcas que jd se tornaram globais. O mercado externo
possui desafios constantes, que pedem qualidade,
investimentos em tecnologia e inovag¢do e preco competitivo.
Estamos preparados para crescer”

Abinforma: Para crescer no mercado internacional, qual a estratégia da empresa?

Argenta: Participamos das principais feiras internacionais com o apoio da Abicalgados (por meio do
Brazilian Footwear) e temos representantes em contato constante com os mercados de atuagado. Atu-
almente, trabalhamos com distribuidores, a maior parte na América Latina, mas pretendemos ampliar
essa participacao, inclusive por meio da venda direta.

Abinforma: Como foi 0 ano de 2023 para a empresa?
Argenta: Baseados principalmente no mercado doméstico, tivemos um crescimento de 9% no fatu-
ramento.

Abinforma: Um acordo entre parlamentares e Governo Federal, depois de um longo imbréglio,
garantiu a desoneracio da folha de pagamentos em 2024, sendo escalonada a partir do ano
seguinte e até 2028. De que forma isso impacta na atividade da Calcados Beira Rio?

Argenta: N6s ndo utilizamos a ferramenta, pagamos os 20% sobre a folha de saldrios, mas sabemos
que ela é muito importante para 0s N0ssos parceiros. Por isso, apoiamos a medida.

Abinforma: Sobre a questio da retomada do imposto de importacdo, agora em 20%, para as
plataformas internacionais de e-commerce em remessas de até US$ 50. De que forma isso pode
ajudar a empresa?

Argenta: A retomada dessa taxacdo € muito importante, mas ndo resolve todos os problemas. Princi-
palmente, porque a competigdo seguird desigual. A tarifa minima para garantir um pouco de isonomia
tributdria com a industria brasileira seria de 40%. Estamos exportando empregos. Essas plataformas
geram poucos empregos no Brasil, ao passo que a nossa industria gera milhares de postos.

A retomada dessa taxacdo (das plataformas) é muito
importante, mas ndo resolve todos os problemas.
Principalmente, porque a competicdo seguird desigual. A
tarifa minima para garantir um pouco de isonomia tributdria
com a industria brasileira seria de 40%.

Abinforma: Durante todo o més de maio, o Rio Grande do Sul, onde esta baseada a producio da
Calcados Beira Rio, foi duramente atingido por uma catastrofe climatica sem precedentes na
histéria do Estado. De que forma as enchentes atingiram a producio do grupo?

Argenta: Tivemos uma fabrica duramente atingida pelas enchentes, que foi a de Roca Sales. L3, fi-
camos 15 dias parados. Nesta semana (entrevista realizada dia 07/06), ja retomamos 100% da nossa
produgdo. Teremos um impacto pequeno na produgao global do grupo.

Tivemos uma fdbrica duramente atingida pelas enchentes,
que foi a de Roca Sales. Ld, ficamos 15 dias parados. Nesta
semana (entrevista realizada dia 07/06), jd retomamos 100%

da nossa producdo.
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Abinforma: Quantas pessoas trabalham na fabrica de Roca Sales? No final do ano passado, a em-
presa ja havia sido atingida pelas fortes chuvas. A Calcados Beira Rio mantera a unidade no local?
Argenta: Sim, vamos manter, até porque temos uma mdo de obra muito boa, de um povo muito
trabalhador. Hoje, temos 700 pessoas trabalhando 18. Em outra ponta, estamos trabalhando junto a
prefeitura local para a dragagem do Rio Taquari, mas é preciso ir além, € preciso um consorcio de
todos os municipios ribeirinhos, em esforgo conjunto com os governos estadual e federal. Nds esta-
mos a disposi¢do para ajudar. A dragagem ndo iria resolver 100% do problema das enchentes, mas
ajudaria muito. Estamos argumentando que a dragagem, além de ajudar na contengao das enchen-
tes, ajudaria a infraestrutura, pois do Rio seriam retirados materiais para serem usados em asfaltos,
construgdo civil etc.

A dragagem (do Rio Taquari) ndo iria resolver 100% do problema
das enchentes, mas ajudaria muito. Estamos argumentando que a
dragagem, além de ajudar na contencdo das enchentes, ajudaria
a infraestrutura, pois do Rio seriam retirados materiais para serem
usados em asfaltos, construcdo civil etc.

Abinforma: Como tem sido o ano de 2024 para a empresa? Existem expectativas de crescimento?
Argenta: O mercado interno estd fraco e isso tem impactado nas nossas projecdes. De toda forma,
estamos acreditando em um crescimento de 5% no faturamento do grupo e de 7% a 8% em producdo
de calgados. A retomada da taxacdo das plataformas internacionais de e-commerce deve ajudar um
pouco nesse processo. Estdvamos sofrendo muito.

Abinforma: Na sua opiniao, por que o mercado interno niao esta respondendo?
Argenta: Estamos com juros muito altos e pouco investimento em infraestrutura. E preciso gerar em-
pregos para fazer a roda voltar a girar.

Abinforma: A Calcados Beira Rio, como uma das maiores produtoras do Brasil, se notabiliza
também pelos altos investimentos. Quais foram os investimentos realizados ao longo do ano
passado e quais sao os investimentos planejados para 2024?

Argenta: Investimos pesado em tecnologia, em qualificacdo da nossa mao de obra, treinamentos etc.
No ano passado, investimos também em uma ampliacdo importante da nossa fabrica em Candeldaria.
O investimento total de 2023 foi de mais de R$ 30 milhdes. Para 2024, estamos com melhorias na
unidade de Sapiranga e mais investimentos em maquinarios e tecnologias. Devemos repetir o valor
investido no ano passado.

"No ano passado, investimos tambem em uma ampliacdo
importante da nossa fdbrica em Candeldria. O investimento
total de 2023 foi de mais de R$ 30 milhées. Para 2024,
estamos com melhorias na unidade de Sapiranga e mais
investimentos em maquindrios e tecnologias. Devemos
repetir o valor investido no ano passado.”

Abinforma: Recentemente, a Calcados Beira Rio participou de sua primeira edicio na BFSHOW.
Como avalia essa participagio?

Argenta: Foi muito boa, com vendas no mercado interno e internacional. Acredito que a localizacdo,
em S&o Paulo, tenha favorecido esse resultado. Vamos continuar participando das proximas edi¢des.
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Acontece nos Polos

INSPIRAMAIS anuncia edicoes no RS e em SP

N&o é novidade que a indUstria galcha de diver-
sos setores econdmicos foi afetada pela catds-
trofe climatica que assolou o Rio Grande do Sul
durante boa parte do més de maio. Diante dos
impactos, e principalmente porque o local original
de realizagdo do INSPIRAMAIS foi duramente atin-
gido (Centro de Eventos FIERGS) e o aeroporto
internacional de Porto Alegre deve seguir fora de
operacgdo até o final do ano, o INSPIRAMAIS foi re-
modelado para manter a sua 30° edigdo. A Asso-
ciacdo Brasileira das Empresas de Componentes
para Couro, Calcados e Artefatos (Assintecal), em
parceria com o Centro das Industrias de Curtumes
do Brasil (CICB), Associagdo Brasileira da Inddstria
Téxtil e de Confeccgédo (Abit) e Associagdo Brasilei-
ra das Industrias de Mobiliario (Abimdvel), anunciou que o evento de langamentos ocorrera nos dias 23
e 24 de julho no Rio Grande do Sul, e nos dias 30 e 31 de julho em Sé&o Paulo.

Conhecido por ser o saldo “onde a moda comeca”, o INSPIRAMAIS langa materiais para as in-
dustrias de calgados, couros, moveis e bijuterias, sempre a partir de uma minuciosa pesquisa realizada
pelo seu Nucleo de Design e Pesquisa. Para a proxima edicdo, o tema da pesquisa € Periféricos, que
destaca criag8es do chamado Sul Global.

O credenciamento para visitacdo ao INSPIRAMAIS estd aberto no site www.inspiramais.com.br.

PALMILHAS COURACAS
IuHch,g! E CONTRAFORTE

TUBOX

TERMOTEX LANCAMENTO

TUBOX COURAGA
EORRTEN TUBOX CONTRAFORTE

DOBLE =@ Temos diversos tipos de dublagens e espessuras.

A 12 Ortholite

ESPUGUM
N comfort foam insoles

www.tubox.com.br

Hyperlite

A formulacdao mais leve ja criada
pela Ortholite®

Hyperlite

s Ortholite'

SP|BA|CE  www.espugum.com.br



http://www.inspiramais.com.br
http://www.tubox.com.br 

Abicalcados prepara maior edicao da
Missao Comercial a Colombia

A Abicalcados, por meio do seu programa de apoio as exportagdes do setor mantido em parceria com
a Agéncia Brasileira de Promog¢do de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil), o Braziilian Footwear,
estd organizando uma Missdo Comercial a Coldmbia. O evento, que acontece entre 25 e 27 de junho,
prevé seminario preparatdrio sobre o mercado local, showroom em Bogota e Photocall com a imprensa
colombiana.

Carla Giordani, da drea de Negdcios da Abicalgados, responsdvel pela acdo, destaca que sdo
34 marcas brasileiras confirmadas, a maior delegacao desde a criagdo da Missdo, em 2018. “Existe um
interesse crescente no mercado colombiano, que além de ter uma logistica favorecida, por estar ge-
ograficamente préximo para exportacao, possui similaridades culturais com o Brasil”, avalia. Segundo
ela, a Coldmbia é um dos principais mercados da América do Sul para o calcado brasileiro. “E 0 nosso
sexto maior destino global, que entre janeiro e maio importou mais de 4 milhdes de pares, 3% menos
do que no mesmo periodo do ano passado”, conta Carla.

Um dos atrativos da iniciativa € o matchmaking, servico que cruza a demanda dos compradores
convidados com as ofertas das marcas participantes, facilitando e otimizando as negociag¢des. “Cada
expositor participa de cinco a dez reunides durante a Missdo. Esses encontros sdo marcados de forma
bastante assertiva e com foco em negdcios”, explica Carla, acrescentando que, nesta edi¢do, além de
compradores da capital colombiana, serdo convidados players de outras regides do Pafs. Durante a
iniciativa, as empresas brasileiras participam, também, do Photocall, no dia 25, um evento de imagem e
relacionamento com a imprensa local, potencializando a divulgacdo do calcado brasileiro na Colémbia.

Participam da Missdo Comercial as marcas 365 Soft, Actvitta, Adrun, Arezzo, Beira Rio, BR Sport,
By Cool, Coca-Cola, Diversdo, Giulia Domna, Gricci, Itweens, Jotape, Kids & Baby, Luiza Barcelos, Mo-
dare Ultraconforto, Moleca, Molekinha, Molekinho, Nesk, Novopé, Pampili, Pé com Pé, Petite Jolie, PG4
Galleria, Polo Go, Scatamacchia, Schutz, Smidt Shoes, Solis Brasil, Tropical Brasil, Vitzi, Vizzano e Wiki.
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Brazilian Footwear

Feira italiana Expo Riva Schuh
gera boas expectativas para
exportacdes no segundo semestre

A Expo Riva Schuh, uma das maiores feiras de calcados do mundo, abre o calenddrio de mostras
comerciais do segundo semestre. A participacdo brasileira no evento que acontece nos dias 15 a 18
de junho, estd, mais uma vez, confirmada com o apoio do Brazilian Footwear, programa de apoio as
exportacdes do setor mantido pela Abicalgcados em parceria com a Agéncia Brasileira de Promocao
de Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil). No total, serdo 49 marcas, que fardo negdcios com
compradores dos principais players de mais de 100 paises.

Segundo Paola Pontin, coordenadora de Negdcios da Abicalgados, por ser a primeira mostra
que apresenta as colegdes de Primavera-Verdo no exterior, a Expo Riva Schuh costuma balizar as
expectativas para os demais eventos do calenddrio do Brazilian Footwear. “A edicdo de junho, espe-
cificamente, apresenta colecdes que respondem por mais de 70% das vendas da industria calcadista
brasileira, por isso a expectativa € sempre bastante positiva”, projeta.

Marcas gauchas

Outro destaque da participagdo nacional na Expo Riva Schuh é a presenca de marcas galdchas, mui-
tas delas atingidas pelas enchentes que assolaram o Rio Grande do Sul em maio. Segundo Paola,
das 49 marcas confirmadas, 37 sdo do Estado. “As empresas galchas, desde o principio da catdstrofe
climatica, vém demonstrando grande resiliéncia. Na BFSHOW, ocorrida em maio, ja fizeram 6timos
negocios, e agora partem para mais uma empreitada importante em busca de manter a performan-
ce positiva e gerar negdcios que garantirdo empregos de milhares de pessoas ao longo de 20247,
avalia a coordenadora.

Estdo confirmadas na feira, com o apoio do Brazilian Footwear, as marcas Actvitta, ADG Ex-
port, Ala, Andacco, Arezzo, Awana Group, Azaleia, Beira Rio, Bibi, Boaonda, BR Sport, Capelli Rossi,
Carrano, Cartago, Cecconello, Comfortflex, Copacabana, Democrata, Eléia, Grendha, GVD Interna-
tional, Hello Kitty, ltapud, Jorge Bischoff, Klin, Levecomfort, Leveterapia, LigthGel, Loucos & Santos,
Madeira Brasil, Modare Ultraconforto, Moleca, Molekinha, Molekinho, New Face, Pegada, Petite Jolie,
Piccadilly, Polo Go, Ramarim, Schutz, Stéphanie Classic, Valentina, Variettd, Werner, West Coast, Worl-
dColors Brasil, Zatz e Zaxy.
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Exportacoes de calcados
cairam 25% até maio

Dados elaborados pela Abicalgcados apontam que, entre janeiro e maio, as exportagdes do setor so-
maram 42,9 milhdes de pares e US$ 420,14 milhdes, quedas tanto em volume (-25%) quanto em valor
(-22%) em relagdo ao mesmo periodo do ano passado. Segregando apenas 0 més de maio, as expor-
tacBes somaram 7,33 milhdes de pares e US$ 76 milhdes, quedas de 14,1% e 22,5%, respectivamente,
ante o mesmo més de 2023.

O presidente-executivo da Abicalgados, Haroldo Ferreira, destaca que o cenario no mercado
internacional segue bastante instdvel, com a economia norte-americana ainda “patinando” e a crise
econdmica na Argentina. “S&o dois dos nossos principais destinos. Na América Latina, onde estdo ou-
tros dos nossos principais parceiros, 0 mercado também estd instdvel economicamente. Além desses
fatores, temos a jd conhecida concorréncia com os produtores asidticos, que normalizaram suas entre-
gas apos a baixa do prego do frete internacional. Sera um ano dificil para as exportagdes de calgcados”,
comenta o dirigente.

Principal destino do calcado brasileiro no exterior, entre janeiro e maio, os Estados Unidos im-
portaram 4,38 milhdes de pares verde-amarelos por US$ 87,66 milhdes, quedas de 3,8% e de 4,7% em
relacdo ao mesmo periodo do ano passado. Na sequéncia dos principais destinos dos cinco meses
apareceram a Argentina (3,9 milhdes de pares e US$ 79,68 milhdes, quedas de 40,6% e 25,3%, respec-
tivamente) e o Paraguai (3,22 milhdes de pares e US$ 17,9 milhdes, quedas de 27,3% e 12,8%).

Calcado chinés tem menor preco da histéria

As importacdes predatdrias de calcados seguem trazendo dor de cabeca para a indUstria calgadista
nacional. Entre janeiro e maio, entraram no Brasil 15,43 milhdes de pares por US$ 186,9 milhdes, aumen-
to de 4,3% em volume e praticamente o mesmo ndmero em receita do que no mesmo periodo do ano
passado. Segregando apenas o més de maio, as importacdes somaram 2,56 milhdes de pares e US$
33,94 milhdes, incremento de 13,5% em pares e queda de 20% em valores, o que demonstra um menor
preco médio do produto que entra no Brasil.

Chama a atencdo, neste contexto, as importacdes de calgcados da China. Somente no més de
maio, entraram no Brasil 862,68 mil pares chineses, pelos quais foram pagos US$ 2,43 milhdes. A alta,
em pares, é de 77,4% em relagdo ao mesmo més de 2023. Ja em valores, existe uma queda de 44,3%.
O fato é explicado pelo preco incrivelmente baixo adotado pelos exportadores chineses: US$ 2,83,
0 menor preco desde o inicio da série historica, iniciada em 1997. “A agressividade dos exportadores
chineses é algo que assusta o mundo com claras praticas de concorréncia desleal - dumping. Como se
produz um calgado a menos de US$ 3? Com baixo nivel de ratificacdo das Convencdes da Organizagdo
Internacional do Trabalho, falta de critérios de sustentabilidade, entre outras questdes”, alerta Ferreira.
No acumulado dos cinco meses, a China embarcou para o Brasil 6,42 milhdes de pares por US$ 18,98
milhdes, quedas de 13,2% em volume e de 22,5% em receita no comparativo com o mesmo periodo
do ano passado.
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As outras duas principais origens das importacdes de calgados no Brasil também s&o asiati-
cas. Entre janeiro e maio, foram importados do Vietna 4,33 milhdes de pares por US$ 88,73 milhdes,
incremento de 10,4% em volume e queda de 0,9% em receita no comparativo com o mesmo periodo
do ano passado. A Indonésia veio na sequéncia, tendo exportado para o Brasil 2,1 milhdes de pares
por US$ 35,85 milhdes, incrementos tanto em volume (+0,7%) quanto em receita (+20,8%) em relacdo
aos cinco primeiros meses de 2023. Segregando apenas maio, as importagdes do Vietnd somaram
880 mil pares e US$ 18,34 milhdes (crescimentos de 16,6% e 3,9%, respectivamente, ante 0 mesmo
més do ano passado) e da Indonésia computaram 306 mil pares e US$ 5,46 milhdes (quedas de 47%
e 54,3%, respectivamente).

Partes

Entre janeiro e maio, as importagdes de partes de calgados - cabedais, palmilhas, saltos, solados etc -
somaram US$ 14,27 milh&es, 24,8% mais do que em 2023. As principais origens foram China, Paraguai
e Colédmbia.

ST T Y PRINCIPAIS ORIGENS

Trés primeiros estados do ranking e o total do periodo

CE RS PB

CEARA RIO GRANDE DO SUL PARAIBA

JAN - MAI 2023: 18,05 milhoes de pares JAN - MAI 2023: 15,86 milhdes de pares JAN - MAI 2023: 8,81 milhdes de pares
JAN - MAI 2024: 13,82 milhdes de pares JAN - MAI 2024: 13,15 milhdes de pares JAN - MAI 2024: 8,18 milhdes de pares
VARIAGAO: -23,4% VARIAGAO: -16,2% VARIACAO: -7,2%

m JAN - MAI 2023: 57,27 milhoes de pares JAN - MAI 2024: 42,94 milhdes de pares VARIAGAO: -25,0%

T e Y3 PRINCIPAIS ORIGENS

Trés primeiros estados do ranking e o total do periodo

China Vietna Indonésia

JAN - MAI 2023: 7,40 milhoes de pares JAN - MAI 2023: 3,92 milhao de pares JAN - MAI 2023: 1,74 milhdo de pares
JAN - MAI 2024: 6,42 milhdes de pares JAN - MAI 2024: 4,33 milhoes de pares JAN - MAI 2024: 2,10 milh&o de pares
VARIAGAO: -13,2% VARIAGAO: 10,04% VARIAGAO: 20,8%

m JAN - MAI 2023: 14,78 milhées de pares JAN - MAI 2024: 15,43 milhoes de pares VARIAGAO: 4,3%
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